DOSSIE FILME CULTURA

A RESOLUCAO
DOS 98 DIAS
ALGUNS
DEPOIMENTOS

INC £ AERP:

0 DIALOGO EM BUSCA DE
SOLUGGES PARA 0O
CINEMA BRASILEIRO

ODAS as preocupagbes econdmicas,
industriais e culturais do cinema
brasileiro nos Gltimos anos se re-

sumiram numa Onica mela: a conquista
do mercado interno. que & o quinto
do Ocidente, com seus 240 milhdes de
especladores anuais, situando-se acima
da Franga, Inglaterra e Alemanha. Em-
bora tivesse oblido, nesse periodo, va-
rios prémios em festivais e respeitavel
prestigio critico internacional, no front
interno o cinema brasileiro s6 encon-
trou obstaculos: a falta de receplividade
c¢o publico, a incompreensdo dos exibi-
cores, a indiferenga dos distribuidores,
Ante o categdrico aumento da produgio
(quase 100 filmes o ano passado) e o
inequivoco éxilo de bilheteria de al-
gumas produgdes (Os Pagueras, Ma-
cunaima, Marcelo Zona Sul, Quelé do
Pajed), o Instituto Macional do Cinema
cdecidiu solucionar um dos problemas
fundamentais para a industrializacdo do
cinema nacional: a reserva de mercado,
A medida, disciplinada pela Resolucéo
ao lado, causou polémicas candentes no
meio cinematlografico. FILME CULTURA
procurou estabelecer um balango dos
prés e conlras da medida, reunindo em
enguéte depoimentos de exibidores, cri-
ticos, diretores, produlores e exibi-
dores, a fim de fazer com o3 leilores
tenham uma visdo global da situagdo
econdmica do nosso cinema.
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Resolugdo INC n® 49

O CONSELHO DELIBERATIVO DO
INSTITUTO NACIONAL DO CINEMA,
atendendo ao disposto nos artigos 49,
14 e 19 do Decreto-Lei n° 43, de 18 de
novembro de 1966, e usando da facu!-
dade concedida pela letra “f"" do art. 8¢
do Regulamento aprovade pelo Decre-
to n? 60.220, de 15 de fevereiro de 1967;

Considerando a conjuniura de pro-
dugdo e exibigdo de filmes brasileiros:

Considerando a necessidade de adap-
tar a fixaglc de reserva de mercado

RESOLVE:

Art. 12 — Alterar o Art. 2? da Resolu-
lugBo n? 38, de 30 de junho
de 1970, que passa a ter a
seguinte redagéo:

“Art. 22 — Fixar, a partir de
1? de janeiro de 1971, o mi-
nimo de dias reservados obri-
gatoriamente & exibicdo de
filmes nacionais de Ignga-
metragem, devidamente re-
gistrados no INC, dentro da
programagdc de cada cine-
ma em cada semestre, de
acordo com a seguinte ta-

para filmes brasileiros a esta conjuntura, bela:

Dias de funcionamento

do cinema por semana ¥ 6 5 4 3 2 1
Dias de exibigio por I
cinema, em cada semestre 49 42 35 28 21 14 7

incluindo, obrigatdriamente,
em cada semestre, 7 domin-
gos & 7 sabados quanda
houver sessdes aos sabados.

Paragrafo Unico: A progra-
magdo de filmes nac‘onais
no primeiro trimestre de ca-
cada semestre nfo poderd
ser inferior a 42% dos dias
acima estipulados”™

Art. 2° — Fica alterado para Cr8 :
9.770.000.00 (nove milhdes
setecentos e setenta mil cru-
zeiros), o valor global  dos
prémios a que se refere o
art. 11 da Resolugdo 38,

Rio de Jﬂnei_ro. 29 de dezembro de 1970

Ricardo Cravo Albin
Prasidente

(as.)




EM A MORENINHA, 0S PRODUTORES PROCURARAM CONIUGAR FATORES DF AGRADO POPULAR: MOSICA. ROMANCE E COMEDIA,

1 — Quais, na sua opinido, as metas
efetivamente visadas pela Resolugdo n9 49
do Instituto Nacional do Cinema: a defesa da
producdo brasileira contra a importagédo in-
discriminada de filmes estrangeiros ou a sua
dinamizagdo em térmos artindustriais?

2 — Na questdo dos 98 dias existem
dois aspectos que, &s vézes, parecem enga-
nosamente conflitantes: o da producgio e o
do mercado, ou seja, o lado industrial e o
lado comercial. Nesta perspectiva, acredita
que o aumento de dias obrigatérios (isto é,
o estimulo & produgao, o lado industrial) re-
solvera o problema de mercado do filme bra-
sileiro (i. é, o lado comercial)?

3 — Para o produtor, a fixagao de dias
garante o retérno do capital empregado na
realizacédo de um filme?

4 — Quais as medidas que sugeriria

para disciplinar a produgédo se, por acaso,
houvesse um inflacionamento do mercado?

5 — Na sua opinido, o INC estaria cer-
ceando a produgdo se fizesse com que o
critério de qualidade — exigido por alguns
produtores e exibidores — prevalecesse sd-
bre o da quantidade?

6 — Que acha dos prémios de compen-
sacao instituidos para os exibidores?

7 — Caso quisessem, os exibidores po-
deriam fazer com que o numero de filmes
programados diminuisse, em vez de au-
mentar?

8 — Logicamente, o aumento da tabela
de obrigatoriedade implicarda um aumento da
producdo e, consequentemente, uma maior
demanda de filmes nacionais. Por que existe,
entao, ma vontade dos exibidores a ésse
respeito?
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DOSSIE FILME CULTURA

ZELITO VIANA

Produtor (GB)

{ — A fixagdo de uma reserva de
mercado para filme brasileiro € uma me-
dida intermediaria e provisdria, pois o
verdadeiro problema estd na diferencga
de custos entre o produto nacional e @
similar estrangeiro. Tivéssemos a mesma
protecdo que tém fddas as outras in-
distrias nacionais, seria totalmente des-
necessario qualquer reserva de merca-
do. De qualquer modo, mesmo ¢comog me-
dida intermediaria, & evidente que fun-
cionou contra a indiscriminada importa-
cdo de filmes estrangeiros, bem como
significa uma dinamizagdo da produgéo.

2 — Como disse acima, apenas ate-
nua: o cemne da questdo, repito, néo
estd na fixagdo do nimerg de dias, mas
no dumping criado pela indiferente im-
portagiio de filmes estrangeiros a bal-
xIssimo custo. Nossa esperanga & que,
com 30% do mercado dedicado aos
filmes brasileiros, os exibidores passem
a tratd-los de uma maneira mais comer-
cial, e ndo apenas os considerando co-
mo um impésto, como ocorre com a
maioria dos casos.

3 — Evidente que ndo. Cinema &
uma industria com riscos muito grandes
(portanto, com lucros muito maiores tam-
bém) e ndo existe medida alguma que
garanta o retérno do capital empregado
num filme. O que a nova Resolugdo
permite é pelo menos a fentativa do
retérno (antes praticamente impossivel),
pois as possibilidades de renda se apro-
ximam mais do custo médio real e atual
da produgéo.

4 — Sou inteiramente contra qual-
quer discriminagdo -de caréater oficial,
Acho que a disciplina do mercado deve
ser feita pelo préprioc mercado, como
glids se faz com qualquer outro produlo
Ninguém estd proibido de fabricar o que
quiser. Vender, depois, & que & o pro
blema. S6 vende aquilo que o publico
tem possibilidade de comprar. Portan-
to, cabe a disciplina a distribuidores e
exibidores (tedricamente os especialistas
da preferéncia cinematogrética do publi-
co).

5 — Resposta no nomero quatro.
Quem deve julgar a qualidade de um
filme & quem o vende e quem o compra
e ndo o INC.

6 — Acho uma medida muite impor-
tante, pois é mais um fator para a re-
gularizagéo do mercado. O prémio nada
mais é que uma diminuigio do custo de
producgéo, logo uma medida no sentido
de equiparag8o de custos entre o pro-
duto nacional e o estrangeiro. Quanto
ao prémio aos exibidores, acho também
da malor importdncia, uma vez que se
trata da primeira medida concreta toma-
da em favor dos exibidores no sentido
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A VERA CRUZ TENTA, DE NOVO, CRIAR UMA INDUSTRIA DE ALTO NIVEL NO PAIS

de criar uma nova mentalidade com re-
lacdo ao filme nacional. Pena gue tdo
poucos tenham compreendido isso. Es-
pero que, com a pratica, a medida possa
mostrar sua total utilidade.

7 — Resposta no numero quatro. E
uma fungéo do tipo de filme. A tendén-
cia, evidentemente, & aumentar — mas
56 a pratica vai mostrar como o merca-
do se comporiara.

8 — Acho que a pergunta deveria ter
gido formulada assim: ‘Logicamente o
aumento da obrigatoriedade implicaria
um aumento da produgao, portanto uma
maior possibilidade de escolha por par-
te dos exibidores e, finalmente, uma me-
lhoria.de qualidade, pois o produtor tem
possibilidade de aplicar maiores recur-
sos. Por que tanta ma vontade?”

R e e R R
WILLIAM KHOURI

Produtar (SP)

1 — As duas. Ndo existe dinamizagéo
sem protegdo. Bem claro esta o que
aconteceu — todo mundo sabe — com
a inddstria automobilistica e com outras
gue estdo levando o nosso pais a ter
o lugar que merece no panorama inter-
nacional.

2 — Niao e sim. N&o, porque o publi-
co ndo se conquista com dias, mas com
boa qualidade. Sim, porque a qualidade
conquista um calendarioc de exibigéo
mais elastecido. De qualquer forma, so-
mos obrigados a reconhecer que, real-
mente, os 98 dias sdo necessdrios, pois
nenhuma indistria, como quaiquer outro
negbcio, podera prosperar se néo con-
tar com o mercado do seu nascedouro.
No mais, qguando éste mercado estd sub-

jugado por poderosos complexos indus-
triais, s6 uma acfo férrea e patridtica
pode dar a oportunidade para que a in-
dustria nacional possa progredir. Com
mais dias, temos seguranga de que, ¢ofi
realizagdes de nivel similar ac estran-
geiro, o nosso almejado espectador bra-
sileiro sera conquistado definitivamente
e a'ardeard que, fina!mente, assiste ao
seu cinema com orgulho.

3 — Sim, se éle realizar filmes que
correspondam aos anseios do especia-
dor. Em cinema, comercialmente falando,
s6 valem os dias em que as casas de
exibigio estdo lotadas.

4 — Nenhuma. O exibidor pode ter
pela primeira vez a chance de escolher
entre todos os filmes que acha que deve
exibir e que, automaticamente, lhe pro-
porcionard boas rendas. Na verdade, is-
so & muito bom, porque, inclusive, forga
os realizadores a produzirem filmes ar-
tisticos e comerciais bem elaborados.

5 — Um produto & levado ao consu-
mo e’ testado. Se o distribuidor désse
produtp ndc consegue vendé-lo, o pro-
blema passa a ser exclusivamente de
seu fabricante. Em cinema, entendo que
o grande avaliador é o publico. A ale-
gagdo do condicionamente désse publico
quase sempre € contraditéria, deixando

.,grande margem para discussdo, uma po-

sigdo, dentro dessa perspectiva, poderd
ser valida para uma mireria, mas tal
vez ndo corresponda a realidade dos
fatos para uma grande maloria. Enfim,
tudo isto & ponto de vista e cada um
tem o seu...

6 — Como incentivo, partindo de um
orgdo estatal, otimo, Esses prémios néo
deixam de ser mais um esférgo do Go-
vérno para a Implantagdo definitiva da
indastria cinematogréafica brasileira. Por



NEM SEMPRE UM EXITO NA TV
FAZ SUCESSO NO CINEMA: BETO ROCKEFELLER

isso mesmo, devem ser respeitados e
aplaudidos por todos nds.

T — Sinceramente, acredito que néo.
Eles ndo teriam condicdes.

8 — Sim. O aumento da obrigatorie-
cdade importdaria no crescimento da pro-
dugéo brasileira e, automaticamente,
numa maior demanda de filmes nacio-
nais. Quanto & segunda parte da per-
gunta, acredito que os exibidores
pensam ainda que os produtores brasi-
leiros ndo estlo capacitados a apresen-
tar fitas de alto nivel. Nesse particular,
a Vera Cruz, da qual sou vice-presiden-
te, Ihes garante que dentro em breve
apresentara filmes brasileiros de gaba-
rito comparédvel aos melhores da produ-
cdo Internacional. Quem viver mais
alguns dias wvera, por exemplo, filmes
como Cordélia Brasil e Um Certo Capitao
Rodrigo, que atestardio ou néo se temos
razdo para assegurar o que afirmamos
ACIMA.

RUBEM BIAFORA
Diretor e critico (SP)

1 — N&o encaro como todo mundo
éste problema de importagdo indiscrimi-
nada. A defesa da produgdo brasileira
deve residir menos em aumentar o name-
ro de dias — coisa que ird beneficiar
apenas 5, 10 ou 15-filmes, ao sabor das
relagdes, imposigdes e acasos — que

FILMAR, NO BRASIL, EXIGE AINDA

propriamente em sistematizar o proces-
so de langamento das nossas fitas. A
fim de atingir isso, pelo menos em Sao
Paulo e no Rio — os mercados decisi-
vos, os fiéis da balanga para todo o
pais, coisa que também ocorre em Nova
York para o cinema americano, Paris
para o francés, Roma para o italiano
etc. —, urge copiar e melhorar o
langamento dessas fitas, o tratamento
zdequado #4s possibilidades de cada
uma, a exemplo do que os exibidores
fazem com as peliculas estrangeiras. De
nada adiantam trés semanas forgadas
em um lancador “caveira de burro” ou
em um ponto inacessivel, ou mesmo
langar um filme de empenho num cinema
vira-lata ou vice-versa.

2 — Néo resolvera. O problema &
muito mais complexo.

MUITO ESFORCO E CORAGEM

3 — Para quantos, e que tipos de
produtores? Subestima-se o fato de os
exibidores poderem vir a ser também
produtores. E produtores de que filmes?
Alguém tera poder sdbre isso? E néo
serd mais do que natural que é&les de-
fendam o seu produto — ou aguéles a
que se associarem e que terdo, la se
sabe, que conformagio comercial & ar-
tistica — em detrimento de outros pro-
dutores? Alias, isso J4 acontece.

4 — O tratamento justo e adequado
a cada filme, baseado exclusivamente
nas varias e positivas facétas de seu
potencial: artistica, comercial, intelec-
tual, de originalidade, de espetaculo,
elc.

5 — Um certo teor de qualidade-
fluéncia, elc., deve ser obrigatoriamen-
te exigido. Mas ndo me parece ter ha-
vido produlores ou exibidores assim, a
ponto de se lutar pela qualidade. Es-
taremos em outra situagdo. Mas a que
qualidades estamos nos referindo? Cla-
ro que séo nocivas falsas torres-de-mar-
fim, ou obras de maldicgo inatil, ou
contestagdo, ou desafio por equivocado
oportunismo ou descarada iabeia.

6 — Acho a esca'a movel contradi-
téria. Comega com um critério, cresce
para um ponto de outro e desfavoreco
um terceiro. Deve ser feita, antes de
tudo, uma classificacdo geral de qua-
lidade para todos, uma proporcionalidade
& renda atingida de cada filme e um
teto maximo — o INC ndo foi sonhado
para perseguir nem para dar dinheiro
a ninguém, mas para possibilitar a reali-
zagdo de um maior nimero de bons fil-
mes dentro do trindmic qualidade-comer-
cialidade-oportunidade oferecido aos
bons produtores, diretores, artistas e
equipes. Ademais, em sd consciéncia,
ndo se pode alirmar que sempre o que
& melhor d4 mais renda. Se assim fosse,
o cinema mundial ndo padeceria sem-
pre os problemas que sofreu e sofre.
Inclusive isso se aplica & Hollywood dos
grandes tempos — que em média con-
jugava a ambigdo e a "fachada” com a
qualidade e a possivel comerclalidade.
Exemplificando com o meu filme O Quar-
to, laureado pelo proprio INC, respei-
tado por muitos, ndo obstante cértas
prevengbes, mas péssimamente langado,
o atual sistema resultaria uma contradi-
¢do, e & contraproducente a tdda prova.
N&o é muito correto estipular que o fil-
me que ndo atingiu Cr$ 200 mil de renda
no langamento ndo é uma pelicula boa,
ndo vale ponlos & 56 merece a ridicula
subvengio de 5%. Pois os exemplos
nacionais & estrangeiros, disso e do
contrério, podem ser citados a cada dia.
Remember o langamento de Cidadéo
Kane, Hiroshima e de véarias e elogia-
das fitas do Cinema Névo brasileiro.

7 — Sem uma sistematizacéo inteli-
gente e racional os exibidores poderdo
fazer tudo.
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PRODUGAD BARATA
TAMBEM DA DINHEIRO
COMO VAL VAl BEM?

£ UM EXEMPLO

8 — Logicamente? Talvez ndo. Quan-
to & ma vontade dos exibidores pelo que
puds observar, a verdade é que — ex-
cecdo feita ao cinema norte-americano
— lodos os cinemas nacionais ndo sdo
muito proféticos em sua terra no gue
se refere a bilheteria. S6 o dos Estados
Unidos ndo vive de subvencdes e esti-
muies oficiais. A rigor, a ma vontade
dos exibidores se fundamenta em di-
ficuldades, desperdicios e distralos pro-
positais que éles sempre dispensaram
2o produio nacional, com sua viséo ime-
diatista.

ALFREDO PALACIOS
Distribuidor e produtor (SP)

1 — Acredito que a intengdo do INC
2o criar a Resoiugéo n.° 49 foi a de
dinramizar a produg&o, pois, aumentando-
se o nimero dz dias, haveria consequen-
temenle a produgdo de um nimero maior
de fiimes, gragas & reserva de mercado.
No entanto, hd que se considerar que
a “corrida" & produgdo, num momento
em que ja& eslamos fazendo filmes de
grande receptividade popular, poderd in-
fiacionar o mercado e filmes de cerlo
va'or arlislico serdo poslos nas prate-
leiras por nd@o terem possibilidades co-
merciais.

2 — O mercado da filmes brasileiros,
no que diz respeito ao seu aspecto co-
mercial, so serd regufarizado com as
seguintes medidas:

a) Obrigatoriedade por nomero mini-
mo de esiréias, e ndo de dias.

Esciarego-me. Atendendo ao fato de
que a Unica reclamacdo dos exibidores
— justa, alids — & a de que algumas
fitas dio prejuizo, o INC deveria esta-
belecer anualmente, através dos bor-
dereaux, a renda média dos cinemas.
Desde gue o fiime nacional atingisse a
meédia do cinema, deveria continuar em
carlaz lanlas semanas quantlas as alin-
gidas pela média. Desta forma, os exi-
bidores nio teriam prejufze algum. Na
primeira semana poderia diminuir o
nimero de estréias exigido pela Reso-
lugdo e, caso a segunda ndo atingisse
a média, o INC a completaria com pre-
miacéo e o fiime seria retirado de carlaz.
Com Isto o cinema brasileiro teria um
mesmo nudmerg d= eslrélas, para dar
vazdo a producdo, porque estad claro
que, com a atual Resolucdo de 98 dias,
kaverd um incremenlo da produgao e
uma diminuicdo de estrédias. Sem a exi-
géncia da caracteristica de esiréia, o
exibidor preferird né&o correr os riscos
de uma avenlura e mantera em carlaz
um filme dz sucesso, tantos dias quan-
{os forem possiveis.

b) ou limitagdo da importagdo de fil-
mes esirangeiros.

A sugestdo acima ou qualquer medi-
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da de aumento do numero de dias seria
desnecessaria se conseguissemos limi-
tar as importagoes, planificando-as, co-
mo em muitos palises, em relagdo as

recessidades reais de exibigdo. Isso
evitaria o dumping e faria nascer auto-
maticamenie uma reserva de mercado
para o filme brasileiro, que seria
dispulado em térmos compelitivos natu-
rals & indusiria privada, limitando-se
ainda a intervencéo estatal aoc minimo.

3 — O retdérno do capital investido
na produgéo de um filme independe
da obrigatoriedade. Depende, sim, de
coisas como: sucesso popular, época
de programagdo e simultaneidads ou
ndo de exibigdo de filmes concorrentes,
E, sobretudo, de que os orgamentos ndo
uitrapassem a devolugdo média que o
mercado proporciona, tendo em vista
que as exportagdes serdo sempre mi-
nimas devido as barreiras criadas por
cada pais, a fim de proteger o seu pro-
duto.

4 — Ver resposta no numero dois.

5 — O critério de qualidade diverge
de produtor para produtor, de exibidor
para exibidor e de critico para critico.
E sempre perigosa a classificagdo, sob
quaiquer &ngulo, pois motiva a criagdo
de grupos, tendéncias artisticas e po-
liticas, “panelinhas”, etc. Ja diz um ve-
lho ditado que ‘‘cada cabega uma sen-
tenga” e que '‘quem ndo estiver por
mim estara contra mim". Deixem os exi-
bidores programar livremente seus [il-
mes & animemos o INC a construir um
cinema em cada grande centro para
mostrar 2o plblico os filmes por éles
(o3 exibidores) recusados, mas que con-
sideramos de grande valor artistico e
cultural. Afinal, a divulgagéo da Arte e
da Cultura & uma obrigagdo de todos,
principaimente do Govérno.

6 — A criagdo dos prémios de com-
pensagéo, que significa a criagdo de um
mercado artificial de renda, é necessaria
e Util, satisfazendo em igualdade de
condigbes p exibidor e o produtor. Mas

Isso so alé o momento em que pudermos
fazer o povo se interessar realmente pe-
los nossos filmes, e ndo fugir déles
como a tolalidade de plblico pertencen-
te & classe A e parte da classe B.

7 — Nao, desde que se observe o
disposto na resposta nimero dois, letra
a, isto e, a obrigatoriedade ndo de dias,
mas de estréias.

8 — N&o ha ma vontade dos exibi-
deres em relagdo ao cinema nacional.
O que ha & uma reagdo de empresarios
da iniciativa privada conira quem quer
gque seja que interfira nos seus nego-
cios, diminuindo os seus lucros. Dentro
do tipo de economia capitalista em que
vivemos, essa reagdo é natural, mas o
Govérno tem em midos os meios para
reduzir e até anular completamente essa
area de atrito. Basta para isso abolir
ou reduzir certas obrigagdes liscais, que
oneram profundamente a economia do
exibidor. Cito como exemplo o impdsto
sbbre servigos: de maneira como estdo
atingindo o exibidor @ o produtor, ex-
cedendo mesmo os limites legais, ndo
serd possivel continuar sem sacrificio.
Deveria também ser feito o tabela-
mento da porcentagem de exibigdo dos
filmes estrangeiros até um maximo de
40%: a abolicdo da taxa policial refe-
rente aos alvaras de funcionamenio dos
cinemas, que custam a cada cinema
milhares de cruzeiros anualmente, e as-
sim por diante, Se as auloridades go-
vernamentais estdo realmente interessa-
das — como sabemos que estio — na
implantagéo da inddlstria cinematogra-
fica, deveriam debater ésses assunios
com os exibidores e, acredito, a Aarea
de atrito seria anulada ou pelo mencs
reduzida.

GUSTAVO DAHL
Diretor (GB)

1 — O Instituto Macional do Cinema
foi criado primacialmente para o fomento
da industria cinematogréfica brasileira,
atendendo a pacientes apelos dos que
nela estdo envolvidos. E de se pressu-
por que todos os seus atos, de uma
maneira ou de oulra, atentem para essa
finalidade. Esta indistria se considerard
implantada no momentc gue dominar
40 a 50% do mercado, a ser ganho
fataimente sébre a parte ocupada pelos
filmes estrangeiros. E esta a meta a ser
atingida pela dinamizagdo da produgo
que limitard a importagdo do filme es-
trangeiro, e pela limiltagdo da importa-
¢ao que dinamizara o mercado.

» ¢ — Excluindo-se os fendmenos |[o-
cais (Cantinflas, Teixeirinha, etc.), os
filmes fortes comercialmente provem
sempre de cinematografias fortes indus-
trialmente. E impossivel dissociar a fa-
bricagao da venda — uma serve a ou-



tra. O que torna os filmes americanos
comerciais € o apoio de uma indastria
forte, que construiu, desde os primeiros
tempos do cinema, uma réde de distri-
buigdo mundial. © que conflita ndo @
a Inddstria e 'o comércio, € o comércio
dos filmes estrangeiros (exibidores) com
¢ comércio dos filmes brasileiros (dis-
tribuidora de filmes brasileiros). Mesta
perspectiva, o aumento de dias, favo-
tecendo & indastria, favoreceréa também
¢ aumento da rentabilidade dos fiimes
brasileiros, como vem acontecendo 0l-
timamente.

3 — N&o. Os problemas do produtor
séo fundamentalmente dinheiro caro para
um produto de fabricagdo demorada,
falta de infra-estrutura industrial (equi-
pamento e pessoal), deficiéncias de dis-
tribuigdo, desinterésse do exibidor, ma
vontade do piblico, dumping do filme
estrangeiro. Mas como todos éstes sdo
problemas de base, a (nica forma que
se encontrou de minoré-los foi a reserva
de mercado, que num certo sentido ata-
ca todos éstes problemas, ainda que
parcialmente. No didlogo entre o 6bo
exibidor e o cordeiro produtor, a reserva
de mercado enfraquece temporariamente
o primeiro, enfraguecimenio necessaric
para que se possa implantar a indistria.

4 — A lei da oferta e da procura, ou
seja, deixar que o mercado se discipline
por si s6. E sempre a solugdo mais or-
ganica. Em fase de implantagdo de in-
distria, ha sempre uma proliferagao
cadtica que depois encontra seu equili-
brio, sua disciplina. Fora disso, & o
estatismo gque, bem usado, isto &, usado
em defesa dos interésses nacionais (in-
diastria), pode dar bons resultados.

5 — O critério de qualidade, em tér-
mos industriais, & sempre o dos resul-
tados da Dbilheteria. Industrialmente,
Festa Caipira tem mais qualidades do
que O Bravo Guerreiro, independente dc
empenho técnico-artesanal, para nao fa-
lar do artistico-cultural. Ademais, um cri-
tério de qualidade artistica teria que
vir do consenso, do bam senso. coisa
dificil de encontrar nos juris e comis-
sbes gue andam por al. Néles, cada um
faz de sua opinio uma maneira de afir-
magéo pessoal, de expressdac da sua
visdo estélica ou élica, se realiza dando
o seu volinho, contrariando o consenso,
mostrando que tem personalidade. Eu
que faco filmes de "arte" tenho auto-
ridade para pedir que Deus nos livre e
guarde do critério de qualidade. O in-
fantilismo brasilelro n8o consegue ad-
mitir uma certa despersonalizagdo, es-
sencial para julgar qualquer coisa.

6 — Os prémios ndo deveriam ser de
compensacdo, mas de estimulo. E o pre-
o de querer implantar uma inddstria
que tem que concorrer com outra ja
forte e consolidada mundialmente. Um
filme americano baralo (Easy Rider)
eusta um milhdo de délares, um filme
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brasileiro carissimo (Pindorama) custa
200 mil. S0 o Govérno tem condigbes de
diminuir éste desnivel, lanto na produ-
gdo quanto na exibigao.

7 — A hisloria produgéo-programa-
cdo é feito a da cenoura que anda quan-
do o burrinho anda, e o faz avangar. O
que se tem verificado sempre é o se-
guinte: aumgnta a reserva de mercado,
aumenta a procura de filmes, aumenta
a producdo; uma vez satisfeitas as exi-
géncias do mercado, ha uma superpro-
dugdo, com conseqiente crise résolvida
por névo aumento de reserva. E assim
deve continuar até que o Brasil produza
uns cento e cinglenta filmes por ano,
que deverdo ser exibidos durante a me-
tade do ano. Entdo o burrinho ndp pre-
cisard mais avangar e poderd comer a
cenoura, Serd a hora do salve-se quem
puder. Como em todo lugar do mundo,
os exibidores programardo mais facil-
mente os filmes que derem mais dinhei-
ro. Qualquer outro comportamento que
ndo seja éste & de méa-1é e lesa-patria.

8 — E preciso compreender os exi-
bidores. Até bem pouco tempo atras,
suas telas eram ocupadas durante 395
dias por ano pelos filmes estrangeiros.
Para uma loja de automodveis pouco se
lhe dé vender carros importados ou bra-
sileiros. Se pudessem vendiam s0 Os
impertados, que sdo mais bonitos, resis-
tentes e baratos. Por que iria o exibidor
se chatear com filmes brasileiros que
déo uma renda menor, acarrelam maior
fiscalizacBo? Por que iria trocar o cerlo
pelo duvidose? O comercio ndo tem pa-
tria, & uma fase Intermediaria. Seu com-
promisso com o progresso nacional e

limitado. Por que Iriam os exibidores es-
perar alguns anuvs até que os filmes
nacionais comeg¢assem a render mais
que os estrangeiros, como estéd aconte-
cendo na Franga e na Italia? O negocio
como estd, estd muito bom. Mesmo ago-
ra, durante trés-quarios do ano, os exi-
bidores comercializar8o filmes estran-
geiros. E natural que seus inlerésses
estejam trés-quarlos mais ligados a éles
do que aos filmes brasileirps. A fase de
implantagdo da industria cinematogréfica
brasileira exigiria déles outros sacrifl-
cios inutels. Qual & a diferenca enltre
vender batatas e vender farinha? Os exi-
bidores tém tbda razéo em ter ma-von-
tade, pois eu também teria se fdsse
exibidor. Ainda mais se f6sss importador
de filmes estrangeiros. Mas eu ndo sou,
sou um produtor independente brasileiro,
trabalho ha deis anos para pagar o pre-
juizo que me deu O Bravo Guerreiro e
estou pronto para sair para outra, nem
que depois tenha que trabal'har mais
cinco. E digo camanianamente que mais
trabalharia, se ndo fésse para tao grande
amor (do Pais e do cinema) tdo curta
a vida.

OSWALDO MASSAINI
Produtor e distribuidor (SP)

1 — A Resolugdo n.° 49 visa a defe-
sa da dinamizagdo da produgdo cine-
matografica nacional em térmos artin-
dustriais e, ao mesmo tempo, propor-
cionar4 a selegéo racional da imporiagéo
de filmes estrangeiros.

DESDE 0S TEMPOS DE JECA TATU (CENA), MAZZAROPI TEM UM PUBLICO CERTO
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2 — O estimulo & produgéo contribui-
r4 substancialmente para a melhoria da
comercializagdo do filme nacional por
varias razdes: a) — A conquista de 30%
(trinta por cento) do mercado cinemato-
grafico; b} — A possibilidade de me-
Ihores langamentos do filme nacional e,
consequentemente, maiores possibilida-
des de rendas; ¢) — A probabilidade de
aprimoramento da qualidade técnico-ar-
tistica do filme nacional, conseqiiente-
mente da maior produtividade; d) — A
possibilidade de habituar o puablico a
assistir ao filme nacional em razdo da
maior permanéncia déle em exibigéo.

Mas tudo, evidentemente, dependera
de uma melhor qualidade comunicativa
dos filmes apresentados,

3 — N&o garante, mas traz grandes:

possibilidades. Pelas melhores condigdes
de langamentos. Pela probabilidade de
hébito do pdblico. Pela maior rapidez
nos langamentos e, em conseqléncia,
menor tempo de capital paralisado.

4 — Medidas que colbam a improvi-
sacdo, as deficidncias técnico-artisticas
das producbes e a picaretagem indus-
trial e comercial do cinema.

5 — Naéo, se ésse critério visar tdo-
somente & limitag8o dentro dos itens
citados na questio n.° 4.

6 — Um estimulo inestimavel, além
de se constituir num verdadeiro merca-
do suplementar substancial,

7 — De acdrdo com a prépria Reso-
lugdo n.? 49, os filmes nacionais deverédo
ser programados nas mesmas condigdes
em que o forem os filmes estrangeiros,
sem excegbes de espécie alguma, mas
serd necessdrio que os filmes inéditos
tenham prioridade de langamento sébre
os filmes antigos.

8 — Porque, sem uma selecdo de
entrada d efilmes estrangeiros, os exi-
bidores ficardo com poucas datas. Alem,
naturalmente, de oblerem melhores con-
digdes de negdcios com filmes de fora
que j& chegaram ao Brasil com capital
ressarciado, ao contrdrio do filme na-
cional, que necessita do prépric merca-
do para recuperar-se.

LUCIDIO CERAVOLO FILHO
Exibidor (SP)

Ndo quis responder especificamente.
Deu uma resposta geral.

“Em primeirg lugar, o exibider néo &
contra o <inema nacional, Realmente,
o Govérno deve incentivar a produgéo,
sumentando o nimero de dias de exi-
bigdo obrigatoria, mas, paralelamente,
deve peneirar os pseudoprodutores @
0s pseudo-realizadores. Se somos obri-
gados a exibir fitas de baixo gaba-
rito, ndo pagamos nem 0s nNOssos
custos operacionais. E creio que a meta
do INC & a de gue os dois ganhem:
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exibidor e produtor. Ja houve filme bra-
sileire, cuja renda bruta foi inferior ao
custo operacional de um dos nossos
principais cinemas, o Marrocos, Qque,
atualmente & de Cr$ 6.000,00 por sema-
na. E preferivel exibir Uma reprise boa
do que um filme ndvo. Mas creio que
agora, automaticamente, a producéo val
melhorar. O incentive vai ser mais qua-
litativo, e isso & bom para ambas as
partes”,

I ORI DN S L U
JORGE TEIXEIRA

Produtor (SP)

1 — A Resolucfo n.° 49 visa & defe-
sa da produgdo brasileira porque faz
uma reserva de mercado, Automatica-
mente, é contra a importagéo Indiscri-
minada, porque diminui o nimero de
dias para a exibigéo de filme estrangei-
ro. Naturalmente, vai dinamizar a produ-
cBo e, portanto, a indistria cinemato-
grafica. Quanto a produgdo com Qqua-
lidades artisticas ou ndo, isso independe
da Resolugéo.

2 — Acredito sinceramente que néo,
uma vez que o problema é qualitativo
e ndo quantitative.

3 — Nio.

4 — Nao sugiro medida nenhuma pa-
ra disciplinar a produgio. Acho que ja
existe um excesso de leis, de medidas,
resolugdes e oOrgdos. Sugiro & a boa
aplicacio das resolugdes existentes, no
sentido de que seja dado ao filme bra-
sileiro o mesmo tratamento dispensado
ao filme estrangeiro, principaimente no
que diz respeito aos circuitos langado-
res no Rio e em S&o Paulo, por ocasifo
dos langamentos, pois & sabido que ao

FITAS DE EMPENHO ARTISTICO-CULTURAL DEVERAO SER MELHOR AMPARADAS. NA CENA: CAPITU

filme brasileiro ¢ sempre reservada a
pior data. Muitas v&zes temos, na mesma
semana, varics filmes brasileiros langa-
dos no mercado. O que sugiro, portan-
to, € a dinamizagdo do departamento
de fiscalizacdo do INC.

5 — Niéo.

8 — Acho os prémios de compensa-
¢lo da malor importdncia para a dina-
mizagdo da nossa industria cinemato-
grafica. Sem isso (os prémios), o cine-
ma nacional provavelmente estaria em
situagio comercial bem mals dificil.
Aprovo integralmente a reformulagdo do
sistema de premiag@o. O ndvo sistema
parece muito mais justo que o ante-
rior,

7 — Nao resta,a menor duvida. O
numero de filmes na prateleira val au-
mentar muito. Neste ano mesmo, muitos
produtores encontrar@o graves dificulda-
des para a programagdo de seus filmes.

8 — Com a palavra, os exibidores.

=t == = ]
JACQUES VALANS!

Exibidor (GB)

1 — Em nossa opinido, a Resolugéo
ne 49 visa realmente & protegdo da
indastria cinematogréfica nacional, mas
ndo val contra a importagdo indiscrimi-
nada de filmes estrangeiros, nem favo-
rece a dinamizagdo da produgdo bra-
sileira, conforme vamos expor abaixo.

2 — O conflilo ndo poderia deixar
de existir, de acérdo com os térmos da
Resolugdo, pois procura de modo er-
rdneo resolver o problema industrial di-
vorciando-o do lado comercial, quando
ambos deveriam ombrear-se no interésse
nacional.
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3 — Néo acreditamos. Dificilmente o
produtor podera se ressarcir de seus
custos sem a participagdo do exibidor
e, principalmente, da receptividade do
publico.

4 — N&o ha medida disciplinar que
crie mercado para a boa produgéo; quem
o cria & o publico. A lel da oferta e da
procura é& indestrutivel. Se o publico
aceita bons filmes, os exibidores obtém
boas rendas & o produtor ganha e se
sente estimulado a aprimorar a produ-
¢do. Acreditamos que uma medida salu-
far estaria na exigéncia de aprimoramen-
to da produgdo mais procurada pelo es-
pectador. Ndo adianta produzir filmes,
impingi-los ao exibidor (obrigado a pro-
grama-los) e ndo poder obrigar o publi-
co a assisti-los, pois éste tem o direito
da livre escolha.

5 — NB&o. Por qué? Porque quem pro-
duz melhor, melhor vende. O INC deve-
ria, em ultima analise, proteger a boa
producio para que o mercado (exibi-
dor) pudesse também ser protegido,
isto &, para que grandes, médios e pe-
quenos exibidores pudessem entrar no
mesmo mercado competitivo. Com isso,
o INC estaria protegendo, em maior am-
bito e escala, o filme nacional e o publi-
c0, que em ultima instdncia & o finan-
clador em potencial da industria.

6 — De certa maneira, o5 prémios
vo beneficiar os exibidores gque man-
tém grandes circuitos e que recebem a
preferéncia de produtores-distribuidores.
O que vai sobrar para os médios e pe-
quenos exibidores?

7 — E evidente que os exibidores sé
programario os filmes necessarios para
cumprimento da Resolugdo de obriga-
toriedade. Pols do contrério sé terdo pre-
juizos: os dados estatisticos da maioria
das casas de exibigdo mostram que as
receitas ndo tém sido compensadoras
para ninguém (salvo raras excecdes),
prejudicando a um s6 tempo produtor,
exibidor e publico.

8 — N3o existe ma vontade dos exi-
bidores, mas sim recusa de aceitar qual-
quer tipo de filme que ndo atenda as
necessidades de ninguém. Se existe méa
vonitade, & da parte de alguns produto-
res/distribuidores que se negam virlual-
mente a fazer contratos de filmes iné-
ditos, capazes de alcancar boa recepli-
vidade em circuitos médios ou peque-
nos, e que fazem com que &stes soO
possam exibir "sobras ou “rebutalhos".

RGNS Y (e
RODOLFO NANNI

Diretor (SP)

1 — As metas visadas pela Resolu-
gdo n.° 49 deveriam atender a ambas
as questdes. E claro que a importagdo
indiscriminada de filmes estrangeiros &
um problema que nunca fol enfrentado

por nenhuma administragéo (antes e de-
pois da existéncia do INC). O téo de-
cantado contingenciamento nunca podde
cu nunca quis ser encarado de forma
objetiva. O campo da distribuicio de
filmes estrangeiros saiu do ambito de
contrdle quase absoluto das grandes
companhias americanas. Hoje existem
pequenas distribuidoras em numero ca-
da vez maior, despejando os mais incri-
veis filmes no mercado. Mas, havendo
uma barreira, como serd disciplinada?
Quem vai decidir quais os filmes que
merecem passaporte para o nosso mer-
cado? Como vai ser resolvido o proble-
ma dos fllmes de arte que n2o contam
com o entusiasmo do grande publico?
Uma comparago: no caso da inddstria
automobilistica, o publico foi pratica-
mente forcado & aceitar o produto na-
cional, mesmo que &le ndo oferecesse
a mesma qualidade ou o mesmo con-
férta do concorrente estrangeiro, que
fol altamente taxado. No que concerne
aos ftratores agricolas, as medidas fo-
ram ainda mais radicais: foi simples-
mente proibida a importagéo. E tudo isso
esla certo.

2 — D conflito s6 existe na medida

em que existirem maus filmes. Ninguém
pode coagir um comerciante a vender
um mau produto. O cimulo é que existe
um paradoxo dificil de responder: o mau
filme estrangeiro ainda encontra publi-
co.
3 — Pode ajudar a preencher.
4 — No caso de inflacionamento de
mercado, o mau produto simplesmente
ndo serd comercidvel. Sé isso j& dis-
ciplinarad a produgéao.

5 — Nao creio que o critério dos exi-
bidores seja sémente o de qualidade,
mas de comercialidade. Entre um & ou-
tro, pode haver um imenso vacuo. O INC
ndo pode cercear nada. Deve apenas dis-
ciplinar e criar condigdes para uma me-
lhoria geral do nivel cultural. Deve, so-
bretudo, contribuir no sentido de tirar-
mos os pés da profunda mediocridade
que nos rodeia. O panorama &, em geral,
desalentador. Existe uma estranha in-
versdo de valdres que nos deixa exire-
mamente intrigados e nos faz lembrar
um ditade italiano: "Quem pode ndo

quér, quem gquer ndo pode, guem sabe
ndo faz, quem faz ndo sabe... e assim
o mundo vai mal"

6 — Acho bons.

7 — N&o sei como.

8 — A ma vontade & do publico, ndo
dos exibidores. Eles estio apenas de-
fendendo os seus interésses. E quem
defende os seus interésses muitas vé-
zes parte para a ignorancia. £ urgents
e necessério encontrar uma férmu’a pa-
ra essa espécie de guerra dec'arada,
ainda que absurda. Filmes precisam de
cinemas e cinemas precisam de filmes.
Uma das chaves do mistério: bons filmes
comerciaveis. E preciso encontrar a por-
ta, na qual a chave sirva. E estamos
no escuro.

RUBENS EWALD FILHO
Critico (SP)

1 — A importagio indiscriminada é
um problema maior do que parece. Pa-
rece inevitavel que os filmes sejam sele-
cionados pe'o seu valor comercial, ndo
pela qualidade. E vai acabar acontecen-
do o mesmo que j& se passa com as
boas reprises. Os filmes bons e néo
comerciais ndo serfo exibidos simples-
mente porque ndo ddo lucro suficiente
que compense o investimento das cé-
pias. A dinamizagéo da produgéo nacio-
nal também precisa vir acompanhada
de outras medidas paralelas.

2 — Vai acontecer — e jé esta acon-
tecendo o seguinte: Seréo langados so-
mente filmes comerciais, a cdres, com
apé'o certo ao publico. Os filmes polé-
micos nem sequer conseguem langamean-
to. Portanto, n@o resolvera, Uma idéia
seria fazer com que o filme naclonal do-
brasse a semana obrigatériamente, se
rendeu acima de uma certa quantia, mas
sem cumprir os 98 dias. Valeriam apenas
as semanas de langamento.

3 — 0O aumento ndo garante nada ao
produtor. 56 a certeza de maior con-
corréncia.

4 — Ver resposta dois.

5 — O que & gualidade? Mazzaropil
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6 — Uma ajuda. Uma pequena ajuda
que pode ser desastrosa, as vézes.
Quem garante que uma fita vai ‘vender
muito? H& também o risco de ndo se
ganhar prémio nenhum.

7 — Claro. Espere para ver quantas
semanas Mazzaropi vai ficar em carlaz
éste ano.

8 — O cinema no mundo todo estd
em crise. Deixou de ser hébito e as
rendas cairam muito. Parece |6gico que
0s exibidores ndo queiram aceitar uma
obrigacdo que pode leva-los a um pre-
juizo maior. Cabe, também, aos produ-
tores a realizagéo de filmes mais de
actrdo com o mercado. Ndo descer ao
nivel do puablico, mas cumprir o que
prometem. Isto &, se produzem uma co-
média, fazer pelo menos uma boa co-
média, evitando filmes como Se Meu
Délar Falasse. O que, em outras pala-
vras, significa apenas uma questdo de
responsabilidade empresarial,

[Fo20 v a2 S N R e
RUY SANTOS

Diretor (GB)

1 — A Resolug8o n.? 49 foi criada
realmente para a defesa da produgéo
brasileira, e creio que os beneficios ja
se farfo sentir. A rigor, porém, o INC tem
recursos mais diretos e eficazes para,
no exato momento, coibir a importagéo
indiscriminada de filmes estrangeiros.
Além do incremento & produgde de fil-
mes nacionais promovido pelo INC para
garantir o mercado interno, ha outros
recursos mais eficazes, cujos efeitos
poderiam ser sentidos a curto prazo,
como, por exemplo, a taxagdo adequa-
da para os filmes estrangeiros. Quanto
ao térmo artindistria, éle ndo pode
ter um conceito genérico denitro do con-
texto industrial e comercial, pois implica
fatéres que ndo podem ser analisados
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sendio com muita profundidade e toman-
do diversas consideragdes. O cinema
como arte e o cinema como inddstria
tém polos muito diferentes, ndo sé no
Brasil como no resto do mundo.

2 — Conflitantes so os aspectos ar-
tindustriais e ndo os aspectos industrial
e comercial. Estes, pelo contrario, t&ém
que se completar, pois a indistria néo
existe sem o comércio e vice-versa, E,
dentro dessa produgdoc em escala in-
dustrial, a iniciativa é bastante livre pa-
ra que o problema do mercado interno
seja resolvido, uma vez que a diversifi-
cagBo do produto serd muito grande e,
dentro désse principio, a base funda-
mental do processo industrial tem que
ser logicamente o comercial. Com isso
¢ exibidor terdA o filme que éle quer
exibir. Assim, volto a frisar que o filme
como arte resulta da evolugdo do espec-
tador, independentemente do fato de éle
ter ou nd@o dinheiro para ir ao cinema,

3 — Evidentemente, j& que o filme
estd sendo considerado pelo aspeclo
industrial. O produtor tem a sua indis-
tria montada, e sem um mercado garan-
tidor do seu produtc o trabalho sera
nulo. No momento em que essa indus-
tria se fortalece, o retorno do capital tem
que ser mais rdpido para garantir novas
produgdes. O aumento do nimero de
dias de exibigdo é fator preponderante
na defesa do cinema nacional.

4 — Primeiro: o custo de um filme
é sempre muito allo e, por isso, é pre-
ciso que todos aquéles gue ganham com
¢ filme participem também de todos os
problemas. Devem ser criadas leis gue
proibam as especulagdes no mercado.
Segundo: o INC, érgdo centralizador e
responsavel pela indlstria do cinema,
deve ser baslante rigoroso no julgamen-
to da qualidade do filme. A qualidade
do produto ¢ uma garantia de mercado.
Terceiro: os financiamentos oriundos do
INC, com os quais se fazem muitos fil-

mes, devem ser bem destinados. Como
fodos estdo trabalhando para uma con-
quista de mercado, melhores filmes tém
que ser feitos, tanto técnica quanto ar-
tisticamente; do contrario, nfo teremos
elementos para competir com o filme
estrangeiro, aqui no mercado interno. E
cerlo que um bom filme serd visto por
maior nimero de pessoas. Para financiar
um filme, o INC teria que considerar,
inclusive, o valor do argumento. E fun-
damental o estimulo & produgio de fil-
me com qualidade para ser exibido.

5 — A principio, acho que ndo. Vol-
tando outra vez ao problema do infla-
cionamento do mercado: Isso acontecerd
somente se o nimero de dias para exi-
bicdo ndo for suficiente, ou se o filme
exibido néo corresponder comercial-
mente. Por outro lado, deve caber ao
INC julgar se um filme tem condigbes de
ser exibido ou ndo. Nao creio que o INC
queira co'ocar no mercado um filme sem
qualidade. Desde que o filme julgado de
boa qualidade foi liberado, obrigatdria-
mente deve ser exibido. Cabe ao publi-
co ser mais bem preparado para rece-
ber melhores filmes, e fazer com que
éles déem renda e continuem a ser exi-
bidos. Temos que incentivar o piblico
com bons filmes.

8 — Acho justa a premiagBo na me-
dida em que o premiado participe tam-
bém com a sua quota de sacrificio para
a conquista do mercado brasileiro. Na
realizacéo de um filme, o produtor corre
todos os riscos. Se houver prejuizo,
quem corre é sé éle. Se houver lucro,
todos participam do dividendo. Acho que
o exibidor ja estd d= anlem&o amparado
pela livre inicitiva: se um filme nZo da
renda, ha muitos outros que dio. Nem
todo filme tem que dar a renda que o
exibidor quer. Ele também deve correr
algum risco. Acho igua'mente que o cri-
tério adotado para se deixar de pagar a
premiagdo de compensagdo ao exibidor
deve ser reestruturado. No mercado in-
terno do cinema brasileiro &€ o filme
estrangeiro que deve concorrer com ©
filme nacional, e nfo o contréario. Pri-
meiro, vamos defender o que estamos
realizando; do contrério, estaremos de-
samparados, inclusive para a conquista
de outros mercados, fora do pais. O in-
centivo tem que ser nosso. Por exemplo:
hé& exibidores que n8o traba'ham com
ingressos padronizados. Ao Invés de o
ING deixar de dar-lhe a premiagéo, de-
veria criar condigbes para forgé-lo a
adquirir &sses ingressos. O INC tem que
fazer valer o seu poder cosrcitivo, por-
que, sem Isso, os interésses individuais
irdo prevalecer sdbre o interésse de lo-
dos.

7 — Temporariamente, sim. Mas, fa-
zendo valer a Resolugdo, com o tempo
o exibidor terd de aceitar o nosso fil-
me, porgque o beneficio sera de todos.

8 — E porque deve ser regulamen-
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tada a lei da oferta e da procura. As
grandes indlstrias estrangeiras tém in-
terésse em aviltar o nosso produto inter-
no, e o fazem. Com isso, o exibidor de-
fende o lucro facil em detrimento do
nosso cinema. A concorréncia para exi-
bigbes de filmes no mercado interno ndo
& a mesma para todos. Eu ndo quero dar
nomes aos bois, mas & noldrio o com-
padrismo nesse setor, estando com isso
prejudicada a indistria brasileira de fil-
mes.

CASIMIRO XAVIER DE
MENDONCA NETO

Critico (SP)

1 — Garantir. para a produgédo nacio-
nal, um prazo maior de permanéncia nas
telas € uma defesa na medida em que
melhora a relagéo filme-pablico. Por sua
vez, esta & uma das premissas basicas
para uma dinamizag@o do nosso cinema
em térmos de artindustria. Mas é impor-
tante a aplicagdo cuidada da Resolugéo,
para que seja mostrado, por mais tempo,
¢ que & necessario mostrar, para que
a medida funcione efetivamenile como
defesa e incentivo governamental ao
nosso cinema.

2 — Se a garantia para a producéo,
industrialmente falando, pode ser maior,
um produto nédo se impOe apenas por-
gue @& oferecido ao pulblico com maior
freqiiéncia, O conflito que pode haver
& uma demanda, por parte dos exibido-
res, de filmes que apenas tenham con-
digbes para o sucesso de publico. Mas
um estimulo & producgdo, sempre causa
uma triagem de mercado. Depois que a
resolugdo estiver sendo posta em prati-
ca @ que serd preciso aferir os seus
efeitos e, talvez, estabelecer medidas
que a completem, dentro do seu espiri-
to de criar condigdes para um melhor
nive! do cinema brasileirg.

DOSSIE FILME CULTURA

DAS PRODUGOES MAIS CARAS DO BRASIL

3 — O que realmente garante o re-
térno do capital empregado é a adequa-
¢do da mercadoria ao mercado. Se é
para fazer cinema indostria, isso tem que
ser feito ndo s6 com organizagdo e pla-
nejamento, mas lambém com lucidez e
dentro das nossas bases reais de ago-
ra. A obrigatoriedade da uma margem
maior @ um cinema que ndo tenha ape-
los diretos de consumo apenas se éle
tiver realmente oportunidade de uma
projegdo por um prazo mais longo.

4 — O importante & ver a resolugao
em pratica, mas a sua eficdcia seria
maior se ela tivesse um critério elastico,
para provaveis alteragdes, & medida em
que forem surgindo seus efeitos. Infla-
cionamento de mercado s se pode aqui-
latar com o material nas maos.

5 — Uma resolugdo governamental
deve, pelo seu carater, manter uma linha
de discriminacdo em térmos qualitati-
vos, j& gque se propde a incrementar o

cinema como arte e como Indastria si-
multaneamente, De qualquer forma, mes-
mo diante da possibilidade de o exibi-
dor escolher somente o gue lhe convém
com malor margem de tempo, hd maio-
res possibilidades de escoamento da
produgao,

6 — Muito bons e estdo efetivamen-
te funcionando como prémios de com-
pensacao.

7 — Se as reprises de filmes brasi-
leiros tiverem valor na contagem de dias,
al sim, o exibidor teria chance de di-
minuir os filmes programados e o resul-
tado seria contraproducente. Mesmo as-
sim, acredilo que ha uma série de filmes
importantes que, “reprisados’, trariam
ao cinema um publico certo. Isto, s6 se
a reprise brasileira fésse obrigatéria, em
nimero equivalente ao da reprise es-
trangeira em cada cinema.

8 — Nas condicbes em que estd cris-
talizada a nossa estrutura cinematogra-
fica, ngo & t&o conveniente ao exibidor,
o produto nacional, E preciso alterar
também, inclusive com medidas regula-
doras do produto importado, essa situa-
cdo, criando condigdes seguras para o
estimulo do cinema.

OZUALDO CANDEIAS
Diretor (SP)

1 — A defesa da fita brasileira con-
tra a importagdo, de modo geral.

2 — Resolve o lado comercial, do
ponto de vista da produgdo. Do ponto
de vista exibiglo-importacdo, esta ins-
tituicdo tem que ser reformulada.

3 — Tedricamente garante. E o Uni-
co meio que tem o produtor de defender
o seu produto. Isto também, tedrica-
mente.

PRODUTORES DEBATEM COM O INC, EM SANTOS, O PROBLEMA DA OBRIGATORIEDADE
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4 — Néo deve haver medida nenhu-
ma, Continuando a obrigatoriedade, a
disciplina vir4 espontdneamente. Isto,
uma vez que seja mantida e aumentada
a obrigatoriedade em 1érmos reals.

5 — O INC néo estara cerceando na-
da, aumentando e mantendo a obriga-
toriedade, de vez que o exibidor so se
preocupa em cumprir ou ndo cumprir a
lei, segundo as condigdes comerciais
do filme.

6 — No atual regime de protecdo,
funciona.

7 — Deixando de cumprir a lei, po-
de. Por exemplo, diminuinde a capaci-
dade técnica dos filmes, através do equi-
pamento das salas de exibigdes.

8 — Uma das razdes: a fita brasileira,
sendo mais fiscalizada e, tedricamente,
dando 50% ao produtor, dd4 menos lucro
do que a importada. Em resumo, de mo-
do geral, o exibidor e o distribuidor t&m
uma maquina montada mais para a ven-
da de filmes importados.

ROBERTO FARIAS
REGINALDO FARIA
RIVA FARIA

Diretores e produtores (GB)

1 — A resolugdo n.2 49 do INC visa a
criar as condigdes minimas necessarias
4 existéncia de uma inddstria de cinema
no Brasil. E ébvio que, num pais onde
Se processa o desenvolvimento de um
mercado interno com um indice de cres-
cimento que tem o nosso, ao lado de
uma importagdo indiscriminada, como no
caso do cinema, a criagdo de condigbes
para o florescimento de uma Indistria
cinematogréfica sd seria possivel apli-
cando-se uma das duas medidas abaixo
sugeridas:

a) Lel do similar.

b) Criagdo de uma reserva de mercado
através da obrigatoriedade de exibi-
¢do de filmes nacionais.

Fala-se de uma clausula de determi-
nado acdrdo internacional firmado
pelo Brasil que a impossibilitaria a apli-
cagdo de restricdes & importagdo de
filmes (Atencdo para a sutileza des-
ta restricdo. Se & verdadeira a exislén-
cia desta clausula, ve-se logo que foi
resultado de pressdo de palses ou gru-
pos econdmicos interessados em minar
a base da nossa nacionalidade, obri-
gando-nos a consumir e imitar padrdes
eslranhos & nossa cultura, moditicando
nosso mais Intimo e sagrado sentimento:
0 amor 4 nossa pétria e nossos valdres,
canalizando-o para paises que se nos
afiguram melhores, mais adiantades, exa-
tamente através désse cinema que so-
mos obrigados a consumir.

Na luta que travamos para conseguir
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a homologagBo dos 112, temos depa-
rado a cada instante com reagdes pro-
venientes do estado de espirito ja& arral-
gado na mente do povo Inteiramente
dominado por concepgdes e padroes
que ndo sfo os nossos. Numa reunidio
no INC para debater o problema de
reserva de mercado. um dos represen-
tantes do Conselho Del'beralive pergun-
tou aos produtores: “Quer dizer que os
senhores admitem que o publico prefere
o flime estrangeirc ao nacional, ndo?
Reconhecem que os cinemas vivem as
moscas quando exibem filme brasileiro,
nae e?"

O objetivo da pergunla era encerrar
sem maiores delongas a ‘“chatiss'ma
conversa” em tOrno da pretensfo dos
produtores de conseguirem uma reserva
de mercado para o filme brasileiro. E
comum éste tipo de reaglo. As pessoas,
honestamente, acreditam que nds n@o
Somos capazes de atingir o alto desen-
volvimenlo lécnico-cinematografico dos
outros palses. Alguns, por esnaob’smo
ou simplesmente para parecerem espi-
ritvosos, dizem que cinema & uma das
coisas que o brasileiro ndc sabe fazer.
Outros criticam a lingua portuguésa,
afirmando que n8o se presta para o
dialogo. . .

Ninguém, ou pouca gente, se lembra
que tudo isto faz parie de um condicio-
namento dirigido para que continuemos
a consumir, além do cinema., — que du-
rante muitos anos se consliluia na ter-
ceira fonle de divisas para os Estados
Unidos — todos os outros produtos
oriuridos do estrangeiro. A outra colsa
néo podemos atribuir o complexo de
inferioridade de que sé agora o brasi-
leiro comeca a se livrar em relagio aos
Gutros povos. Todo mundo sabe, ou sen-
te ou sentiu aquéle desprézo inconscien-
te pelo que & nosso e a vontade de
consumir o estrangeiro, mesmo que isto

COM SEUS FILMES, GLAUBER ROCHA CONQUISTOU NA EUROPA PRESTIGIO PARA O BRASIL

nos custasse mais dinheiro ou mais sa-
crificio. Isto se aplica desde os auto-
moveis aos brinquedos, da moda femi-
nina aoc petroleo. Quem ndo se lembra
de ouvir dizer "Essa gasolina brasileira
€ uma porcaria..."?

Admitindo a existéncia do “‘acérdo”
acima referido, nfo seria o caso de de-
nunc'a-lo?

Néo tem o Brasil empreendido gran-
des esforcos para conseguir aumentar
sua faixa no mercado americano e em
culras partes do mundo, como no caso
dos léxle's, do café soluvel?

Se nos esforgamos para aumentar fai-
xas nos mercados de |4, porque seria
absurdo lutarmos pelo mercado de ca?

Serd muita pretensdo de nossa parte
querermos uma fatia de 30% do nosso
préprio mercado, inteiramente dominado
pelo cinema estrangeiro, através da en-
xurrada de lilmes que entram sem a
menor restrigio?

Diz-se, entdo, que o Brasil nfo pode
ficar isolado do resto do mundo; preci-
samos absorver a influéncia de outras
culluras; o cinema, a mdsica, séo
veiculos que nos maniém em contato
com as diversas tendéncias culturais de
oulros povos.

Sera necessério, para isto, que seja-
mos o segundo pals importador de fil-
mes do mundo? Disputando um nada
henroso primeiro lugar com Cingapura?

Seria necessdrio importarmos cérca
cde 600 filmes por ang, censurarmos to-
dos, exibirmos metade, e néoc conseguir-
mos identificar entre tdo elevado nimero
de filmes mais de dez obras de real
importancia cultural nesse periodo?

Por que, diabo, necessitam os impor-
tadores de tanto filme? N&o seria por
acaso, pelo falo de que cada filme Im-
portado @ uma valvula para enviar “le-
galmente" certa quantidade de ddlares
para o exterior?




Bom. Tudo o que acabei de dizer faz
parte de uma enorme gquantidade de
argumentos sobre a necessidade de
criar-se a reserva de mercado minima
necessaria para a existéncia de uma in-
dustria de cinema no Brasil, sem a qual
serd Impossivel prosseguir, melhorar, ou
mesmo manter o nivel ja atingido. As
razdes poderfo ser analisadas pela res-
pcsta a pergunta n? 2.

2 — Na verdade, a propria pergunta
€ indecisa, diz “parece conflitar’. Vou
mais longe: ndo confiita. ou melhor, néo
s#o dois aspectos distintos. A pergunta
parece insinuar que nosso cinema n#o
conta com o publico brasileiro:

al O que tem mantido acesa a chama
do cinema brasileiro & a fidelidade
do publico.

b) As condi¢des de concorréncia com
produto estrangeiro, suportadas pelo
cinema brasileiro, nenhuma outra In-
dustria no Brasil serla capaz de re-
sistir.

Tomemos por base o custo médio de
um filme brasileiro, que & de Cr$ 400
mil. O similar estrangeiro, ou vem com-
prado pelos importadores a prego as
vézes vinte vézes inferior, ou vem
negociado pelo sistema de “royalty”, re-
cebendo os produtores um percentuai
sobre a renda. Ora, o filme entra no Bra-
sil depols de amortizado em seu pais
de origem, onde nds ndo temos a mes-
ms facilidade de penetragéo, além de
ndo térmos tradicdo alguma. Aqui, o fil-
me estrangeiro é oferecido ao exibidor
por um prego que obriga, muitas vézes,
o produtor brasileiro a aviltar o seu
produto para atingir niveis de concor-
réncia.

Até gue ponto seria necessario avil-
tar o preco do produlo nacional para
atingir niveis de concorréncia?

Seria possivel nivelar os custos de
produgéo do flime brasileiro até atingir
o prego habitual pago pelos importado-
res ao filme estrangeiro? Ou seria mais
saudavel sublr o custo do fime impor-
tado ate alingir o de um filme feito no
Brasil?

Como ¢ possivel implantar uma in-
distria sem a respectiva reserva de mer-
cado, se o exibidor paga ao produto
importado um aluguel vil, & vil é o pre-
¢o pago pelo importador-distribuidor?

Ao importador estrangeiro de auto-
movel que pudesse comprar sua merca-
doria por pregos menores que os do
similar nacional e coloca-lo & venda
por prego exalamente igual, quem con-
seguiria convencer a néo lutar contra a
implantagdo de uma inddstria brasileira
no seu ramo?

Observe-se que um filme brasileiro
custa dez vézes mais que o aulomovel
mais caro feito no Brasil. O que coloca
o cinema como uma inddstria muito cara

PRODUCOES RAPIDAS EXIGEM EQUIPE PEQUEMA. CENA DE COMD VAL, VAl BEM?

Ninguém podera se dar ao luxo de pro-
duzir, primeiro, digamos cinglienta fil-
mes, para pedir reserva de mercado
depois.

Nem baixar o custo da produgéo de
filmes brasileiros, nem subir o custo do
filme impartado.

QO INC apresentou uma terceira solu-
Gdo: 30% de reserva de mercado para
o filme nacional.

E evidente, (e agora respondo mais
objetivamente & pergunta n? 2) que, ha-
vendo mais garantias de mercado, have-
ra, também, melhores filmes. Aumentan-
do-se a faixa do mercado, aumentaremos
o habilo de consumo. Se, alé agora,
temos conseguido sobreviver atravées da
licelidade do publico que prestigia os
nossos filmes, mesmo que éles consli-
tuam infima parle do mercado, imagine-
se no momento em que, com os 38 dias,
tivermos uma faixa maior, em que se
diminuam as opgdes e, conseqiente-
mente, se intensifigue o habilo de cos-
sumir o cinema brasile’'ro. admitindo-o
como um produto de igual categoria ao
cinema estrangeiro.

3 — Evidentemente. Até hoje, os exi-
bidores ndo tiverem interésse do cine-
ma brasileiro, nem para ganhar dinhei-
ro. Aquéles que deliveram o contrdle das
principais  distribuidoras estrangeiras
sempre preferiram o filme importado por
varias razdes:

Primeira, porque aquéle que pensa
exclusivamente em térmos de dinheiro
ndo faz o menor esférgo para mudar
colsa alguma. Somente quando sentem
na carne o risco ou a queda do seu
negdcio. Ora, o exibidor ndo & normal-
mente um que luta. Tem um negdcio
pouco diferente de uma loja de tecidos,
uma padaria ou uma farmacla. O pro=-
duto estrangeiro. de fornecimento facil,
nédo |lhe d& maiores dores de cabecga.

Quando um filme brasileiro estoura
as bilheterias — e as maiores rendas
no Brasil s@o de lilmes nacionais atra-
vés dos tempos — o exibidar, normal-
mente tem interésse pelo lilme, mas ape-
nas para cumprir o decrelo de obrigato-
riedade. Costuma dizer o exibidor gqua

o filme brasileiro bom ndo precisa de
lei para ser exibido. E mentira. No ha
filme brasileiro, por mais sucesso que
tenha feito, exibido um dia a mais gque
o exigido por lei — mesmo que ésse
filme tenha batido todos os recordes de
renda. Ha. isso sim, muilos exibidores
que ainda relutam em cumprir o decre-
lo e passam o ano todo sem exibir fil-
me brasileiro algum. mesmo os de gran-
de sucesso. Isso se deve a dois ou trés
talores:

a) Reserva de mercado insuficiente.

56 dias do ano, que equivalem a
15% de 355 dias, correspondem a
uma estreita faixa no mercado brasi-
leiro. Com uma oferta grande como
a que dispde o exibidor através do
produto importado a prego baixo, é
possivel escolher o pior filme brasi-
leiro na hora de cumprir o decreto.
Isto serve para desmoralizar 0 bom
filme brasileiro, ndc ler um produtor
a porla exigindo que seu filme dobre
semanas em cartaz, é coerente com
a politica de n8o permitir que o pro-
dulor de cinema brasileiro sobreviva
na base do filme médio. E por isso
que, no cinema brasiieiro ou um fil-
me & grande sucesso, ou um tre-
mendo fracasso — o tilme médio ndo
tem vez.

A mentalidade mercantil, que é o
forte do exibidor, de um modo geral
& a responsavel por ésse disparale.
Quando se trata de um grande su-
cesso, ele abre um hiato na sua pro-
gramagfo e exibe o filme brasileiro.
Quando tem nas maos um filme médio
éle o transforma num grande fracas-
so porque ndo o exibe da forma ade-
quada. Faz apenas a politica do “es-
coamento de produgdo’ para, como
diz o Sr. Luiz Severiano: Ribeiro, ndo
ficarem filmes brasileiros na pratelei-
ra servindo de motivo para ¢ produlor
exigir aumento dos dias obrigatorios.
Falta de fiscalizagdo eficienle.

O INC, que muito tem feile pelo
cinema brasileiro, lamentavelmente
nio tem sido feliz na fiscalizacdo do
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cumprimento do decreto que obriga
o eoxibider a exibir filmes nacionais,
Ha uma certeza de impunidade no
meio do exibidor. HA os que criam
situagdes artificiais, na esperanga que
a lel seja modificada para isentar
seus cinemas. H4 os exibidores de
grandes centros, como Séo Paulo, que
ndo créem na forga do INC e pro-
curam tomar-lhe o pulso para sentir
até aonde vai a autoridade déss edr-
gdo governamental. Poderiamos citar,
inclusive, nomes de cinemas e em-
présas que assim procedem, mas ndo
€ necessario porque o INC os conha-
ce de sobra.

Excegbes:

Muitas vézes o leitor inexperiente ou
o ouvinte crédulo podera apontar o que
pareceriam falhas ou contradigbes em
nossa exposig@o. H& exibidor, principal-
mente no Rio de Janeiro, que tradicio-
nalmente ganha dinheiro com o filme
brasileiro. Livio Bruni tem-se destacado
como o mais importante. Se isto, no en-
lanto, parece uma contradigio do que
afirmamos, & por outro lado maior ain-
da guando se compara com o que di-
zem os exibidores de um modo geral,

O negobcio & o seguinte: Livio Bruni
€ um rebelde por natureza. Féz-se quan-
do os trustes jA4 estavam formados e
quando parecia impossivel o surgimento
de um fendmeno igual. Essa personali-
dade capaz de fincar uma cunha num
terreno de pedra, muitas vézes teve pro-
blemas com seus fornecedores estran-
geiros. Quando muitos pensavam que
éle estaria irremediavelmente liquidado,
o cinema brasileiro fol sua tdbua de
salvacdo. Fol nosso cineminha brasilei-
ro que eviltou uma grande catéstrofe
para o Sr. Livio Bruni e esperamos que
ndo se esquega disso. Hoje, depois de
alguns anos de resisténcia, e de perce-
berem que éle progredia baseado na
produgd@o nacional, as companhias es-
trangeiras voltaram a uma composicéo
e a existdncia de Livie Bruni passou a
ser considerada como inevitavel. Quan-
do alguma coisa que nos incomoda é
inevitavel, o melhor que fazemos é con-
viver com ela. ..

Ha ainda, uma outra razéo para que
as companhias estrangeiras voltem a
trabalhar com Livio Bruni: a compressédo
do mercado com a vigéncia dos 98
dias.

Se o exibidor pode até agora, me-
nosprezar na sua escrita os 15% cor-
respondentes aos 56 dias de obrigato-
riedade que permaneceram sete anos em
vigor, j4 ndo poderd fazer o mesmo
quando se tratar de 98 dias, isto &, 30%.
A politica de exibigo de filmes brasi-
leiros mudara inteiramente. Cada bom
filme serd explorado devidamente e, o
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que & mals importante, o filme médio
passara a existir. Os aventureiros, até
hoje encorajados exatamente pelos exi-
bidores, através da politica de "escoa-
mento da producdo”, ja4 ndo terdo ga-
rantia de ver retornar um Unico centavo
de seus filmes. Aqui, quero fazer uma
ressalva aos chamados '‘aventureiros':

Com a politica de exibigdo exercida
sobre o cinema brasileiro durante todos
ésses anos, dois caminhos restavam ao
produtor de cinema: 1) Prosseguir fa-
zendo seus lilmes com argamentos ca-
ros, enfrentando a insensibididade do
exibidor e correndo riscos terriveis... ou
2) Diminuindo os custos dos seus filmes
a niveis tdo baixos que permitissem um
ressarcimento minimo para Ihe permitir
iniciar outros filmes. Assim, duplamente,
cabe ao exibidor a responsabilidade da
proliferagdo do mau filme brasileiro. Do
lado do produtor existe a coragem ou a
pertindcia contra um estado de coisas
que um dia teria de terminar.

Assim, fica provado que o aumento
de dias é fator importantissimo no re-
térno do capital aplicado na produgéo
dos filmes brasileiros daqui para frente.

4 — Havera uma concorréncia natu-
ral, uma solicitagdo da produgado boa e
media e aquéles que resolveram encarar
o cinema sem a devida seriedade, fora
de duvida, em pouco tempo estardo ani-
quilados. Como ja disse, cusia em média
Cr$ 400 mil a Cr$ 500 mil. Uma pro-
dugdo de trinta filmes por ano significa
um investimenlo de quase quatro mi-
Ihdes de doélares para falar num padréo
monetario que costuma impressionar.
Obviamente, para que os verdadeiros
profissionais se disponham a investir
macigamente e produzir numa escala
como a aventada acima, s6 mesmo com
a devida garantia do mercado. Quanto
ao inflaclonamento, no dia em gue os
grupos dessa envergadura esliverem
operando, a aplicag&o serd proporcional
4 capacidade do mercado e no dia em
que é&sse mercado se mostrar insuficien-
te para absorver um aumento de produ-
¢8o planejado haverd novamente um dia-
logo com o govérno, mas entdo num

AO CONTRARIO DO QUE PARECE, CINEMA NAD £ SOMENTE LUZ, CAMARA E AGAO

outro nivel, pois tudo o gue lutamos
agora para provar |4 estard provado.

5 — Considero que a resposia a esta
pergunta ja se encontra na anterior. In-
s'sto: No momento em que passarem a
vigorar os 98 dias, ndo haverd lugar
para avenlureiro, a produgdo podera set
pianejada, os grupos que fazem cinema
rentdvel certamente encontrar@o um mo-
dc de se unirem e o névo aumento de
reservas de mercado sera determinado
ndo por um crescimento indiscriminado
e indiciplinade da produglo, mas pela

necessidade de expansfo dagueles
grupos.
6 — Cinema tem uma importancia

fundamental na vida de um povo. A exi-
bigao tem sofrido, no mundo inteiro, uma
queda de frequéncia em relagio aos
anos anteriores. E possivel mesmo que
desaparegca no futuro todo o complexo
cinematografico para dar lugar a novas
formas de comunicagd8c que seriam tal-
vez uma fusdo do cinema com a TV, ci-
nema cassete, elc. Em oulros paises,
como na Alemanha Ocidental, a exibi-
¢8o ja4 ndo paga qualquer impodslo ao
govérno. Aqui, como |4, o cinema tem
a mesma importdncia. Acho justo, por-
tanto, qualquer medida que vise a con-
tribuir para que o exib'dor sofra o mencr
trauma possivel nesse periodo de tran-
sic8o em que o cinema brasileiro con-
quista 30% do seu mercado. E possivel,
no entanlo, que o exib'dor j4 ndo faga
jus a ésse prémio, pois em varios Es-
tados do Pais. segundo estatisticas do
INC, o cinema brasileiro anda laco a
taco com o filme estrangeiro... e isso
ndo tem a menor tendéncia a dim nuir.
multo pelo contrério.

7 — Néo acredito. O exibidor, depois
de resolugdo n? 49, aprenderd a convi-
ver com ela. Encontrara a maneira mais
inteligente de gankar dinheiro & pdo
terd o menor interésse em se interpor
a4 marcha do progresso.

B — Essa pergunta me cansa. Todo
mundo estd farto de saber; & aquela
velha h'storia do produto estrangeiro
importado mals barato. E se ndo, uma
teimosia bésta.



T I L A e e ——
RENATO GRECCHI
' Produtor e distribuidor(SP)

1 — Dinamiza a produglo brasileira
porque se fdsse para cercear a impor-
tagdo seria s6 aumentar as taxas de
importagéo.

2 e 3 — Sou totalmente contra os
98 dias, apesar de ser produlor. Nunca
serfo dias a mais que farfo retornar
o dinheiro investido nos filmes.

4 — O problema & do produtor. Aqué-
le que tiver maior qualidade, terd sem-
pre mercado.

5 — Automaticamente havera uma

selecBo, um equilibric de qualidade.
Acho isso 4timo.

6 — Um incentivo a mais sempre é
bom.

7 — Nunca, pois o aumento de dias
naturalmente aumenta a exibigdo e, con-
seqluentemente, a produgéo.

8 — Porque sera menor o numero de
filmes fixos (estrangeiros) e malor o
nomero de filmes percentuais (nacio-
nals). Os homens do assunto véo en-
tender.

LUIS CARLOS BARRETO
Distribuidor e produtor (GB)

A medida tomada pelo INC, am-
pilando a reserva do mercado interno
do cinema brasileiro de B4 para 98 dias
por ano, representa uma etapa impor-
tante na luta pelo desenvolvimento da
indostria cinematogréfica braslleira. Mas
é preciso ficar bem claro que a reivin-
dicagBo dos produtores era a adogéo
de 112 dlas, j4 a parlir do ano passado,
como medida realmente indispensével
para escoamento da produgdo nacional.

Quero lembrar *ambém que 98 dias
representam agzenas 26.8% do nosso
mercade e, dessa forma, ficam ainda a
disposicBo de filme estrangeiro impor-
tado 267 dias de exibigdo em todo o
territério nacional.

Acho que a Resolugdo do INC se
reveste de grande espirito patridtico,
pois ajuda o cinema brasileiro a avan-
gar no seu proprio mercado e cria con-
digées para que se evite a exportagdo
de divisas (de maneira legal e ilegal).
através da exibigdo do filme estrangeiro.

Entendo que o aspeclo mais im-
portante na medida esta no fato de gue
o aumento de reserva no mercado para
o filme nacional & um fator providencial
na luta pela descolonizac@o cultural do
povo brasileiro, pois essa colonizagéo,
como lodos sabem, & executada através
dos anos pelos meios de comunicagdo
mals eficazes como o cinema, a musica.
a televisGo e a histéria-em-quadrinhos.

DOSSIE FILME CULTURA

Como presidente da Associagio Bra-
sileira de Produtores Cinemalograficos
¢ vice-presidente do Sindicalo Na-
cional da Indistria Cinematogréafica, so
tenho motivos para aprovar e aplaud'r
a ResolugBo do INC, Inspirada e avali-
zeda pelo Ministro Jarbas Passarinho.

T T S VY e
JULIO LLORENTE

Exibldor (SP)

O maior defeito na lei de protegéo
ao cinema nacional & a cl'assificagao
da obrigatoriedade em dias néo em fil-
mes. O primeiro decreto em 1942 fa-
lava em filmes, confirmado depois em
18951 na proporg8o de 1 filme nacional
para cada oito estrangeiros. A partir de
1859, passou-se a falar somente em dias:
42, 56, 112 dias.

A lei que protege os filmes nacio-
nais precisaria sofrer algumas alteragoes,
a) Os filmes seriam divididos em trés
classes: A — B — C. Isso a partir
da logica que em tbda parte se pro-
duzem filmes oOtimos, bons, regula-
res e maus, inclusive no Brasil. Es-
sa classificag@o seria dada por uma
comissdo especial formada pelo INC.
b) O exibidor pagaria pela exibigdo
dos filmes sbébre o produto liquido da
bilheteria: 50% para os filmes classe
“A'" e 40% para o "B". O classe "'C"
néo teria exibicdo obrigatéria. Assim o
filme classe "A'", que produz mais renda,
custaria mais ao exibidor.

Os cinemas langadores de cada capi-
tal ou cidade grande (em S&o Paulo ha
pouco mais do que vinte) exibiriam obri-
gatdriamente até um ndmero "X de fil-

-fiam ao

mes por ano. Todos os fllmes seriam
inéditos na cidade & no cinema, com o
prazo minimo de 7 dias de exibi¢8o. As-
sim se evitaria o que aconlece hoje com
certos cinemas que sdo obrigados a
cumprir a lei com reprises apesar de
serem lanradores.

Os filmes classe "A'" seriam negocia-
dos diretamente entre os exibidores e
os produtores (ou distribuidores). Os fil-
mes classe "B" os produlores entrega-
INC que os distribuiria com
equidade — entre os cinemas langado-
res de cada “cidade grande’. Os de
classe “C' s6 seriam exibldos — sem
obrigatoriedade — por prego a se ajus-
tar. Essa serla uma maneira de evitar
que féssem feilos menos filmes maus.

Os cinemas de programa duplo e os
c¢'nemas das cidades pequenas deveriam
ser considerados & parte — e com maior
liberalidade, sempre tomando como base
o5 lilmes, ndo os dias. Nenhuma dessas
alieragfes prejudicaria a premiagio em
dirheiro instiiuida a produtores e exi-
bidores pelo INC na sua resolugéo. 39.

Essa idéla — sujeita a reparagdes e
adaplagdes — auxiliaria o complexo do
cinema nacional “enquanto” éle precisa
de protegéo, porque em cinco ancs a
industria naclonal ja dispensaria eéste
amparo. Mas, por enguanio, se fara
gpenas uma campanha para levar o
publico a assistir a filmes nacionais.
H4 muitos planos, novos hordrios, in-
gressos mais baralos. A campanha ja
vai comegar. Em seu anuncio diério nos
principais jornais, se co'ocara a frase:
“Paulistano, veja e prestigie o lilme bra-
sileiro. Necessitamos desta indastria™.

(Depoimento a “O Jornal da Tarde”
de Sdo Paulo).

A NOGAO DE ESPETACULO BEM ADMINISTRADO COMECA A SER COMPREENDIDA ENTRE NOS
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