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“"As sociedades foram moldadas mais
pela nalureza dos meios através dos
quais os homens se comunicam do que
pefo conteddo da comunicagdo.” As pa-
lsvras de McLuhan, de certo modo, vdo
ao enconifro de muitos tedricos que es-
tudaram a forma fllmica e seu impacto
sobre o pudblico.

Os tedricos do cinema tragaram a pri-
meira “planta” da construgdo cinema-
togréafica a partir do iniclo da década
de 20, erigindo o "edificic” da arte ci-
nematografica nos anos subseqlentes,
antes do silencioso conhecer o seu apo-
geu. Muitos se escandalizaram quando,
com o advento do som, a construgéo es-
capou ao desenho da “planta”, inclu-
sive exigindo recursos econdmicos mui-
to maiores. A evolugdo dos meios de
oxpressdo, no cinema, langou por ter-
ra a crenga em uma Estética e em uma
Economia irrefutdveis e permanentes. O
som, a cor, as lentes anamorficas (Ci-
nemascope e Similares), os continuos
avangos técnicos trouxeram uma varie-
dade de estéticas e radicais transforma-
¢cbes na estrutura econdmica da produ-
¢do/distribuicdo de filmes.

Mais do que qualquer outra arte, o
cinema estd condicionado ao consumao.
E nenhuma outra arte exerce influéncia
compardvel sobre os hébifos do con-
sumidor. Sem ddvida, o cinema é um
dos principails modefadores do mundo
contemporéneo. Ainda gue sem a mes-
ma forga global que possuiam antes da
ditusdo da televisdo, os tilmes infiuen-
cilam poderosamente desde os hdbitos
mais elementares de consumo (vestud-
rio, recursos de lazer, preferéncias de
locomogdo) e de comunicagdo (lingua-
gem coloquial, etc) até as opgaes mo-
rajs e existencials. Criaram um novo
estado de alerta, de percepgéo airavés
dos sentidos. O grito do cineasta e te6-
rico Abel Gance — "O tempo da ima-
gem chegou!” (1927) — traduziv a no-
va disponibilidade de percepgo des-
pertada nas massas pelo cinematégra-
to, gue Lumiére, pouco apds a primel-
ra exibicdo publica, dizia ser "um ex-
perimento cientifico sem nenhum {fulu-
ro comercial”.

Os estudiosos de Filmologia registra-
ram, entre os efeitos das imagens so-
bre o espectador, reffexos musculares,

impulsos motores, uma excitagdo fisio-
logica difusa e inconsciente. Segundo
Siegfried Kracauer, que analisou ampla-
mente a natureza do novo meio de ex-
presséo no ensaio "0 Espectador” (tra-
duzido em FILME CULTURA[1), "o fil-
me ndo sd registra a realidade fisica",
mas, também, em conseqiéncia de suas
novas potencialidades espaciais e tem-
porafs, “awmenta as exigéncias sobre
os componentes fisioldgicos do especta-
dor. As formas desconhecidas que a ele
se apresenfam envolvem npdo fanto o
seu poder de raciocinio quanto as suas
faculdades de percepgao. Ao desperiar
a suva curlosidade inata elas o atraem
para dimensdes onde as impressdes
sensorials sdo onipotentes”. Por isso,
outros estudiosos notaram que, para
multos espectadores, as gratificagdes
sensoriais e emocionais importam mui-
to mais que as circunstancias ou a mo-
ral dos enredos dos filmes.

Dal o anacronismo do velho e falso
dilema “forma versus contelido”, de-
sautorizado pela critica de arfe em ge-
ral. Dal, também, a frustragdo de lodas
as correntes que, em nome de ideolo-
gias, utilizam o filme como um mero
veiculo para a mensagem. Enquanfo os
cinemas baseados na Iniclativa privada,
sempre em busca de formas aptas a
despertar o interesse do publico, conhe-
cem permanente florescimento, os cine-
mas estatals se estiolam nos trilhos da
arte dirigida e s6 encontram publico
amplo em suas respectivas areas, onde
a exibicdo de todo o produto nacional
é automética e praticamente sem algo
que se possa chamar de concorréncia.

Ao antepor a mensagem ao alo cria-
dor as ideologias atrofiam a comunica-
¢éo, esterilizanr a arte. Dal, também, a
derrota artistica de todo cinema ideo-
légico, embora, eventualmente, driblan-
do a vigifancia dos idedlogos oficiais,
alguns artistas saibam materializar a
“mensagem artistica” nas potencialida-
des formais do meio. O cinema ditado
por ideologias, apoiade em mensagens
sectdrias, desconhece as ligoes de ted-
ricos como Merleau-Ponty: "0 sentido
de um fikme estd incorporado ao seu
ritmo, assim como o sentido de um ges-
to vem, nele, imediatamente legivel":
“o filme ndo deseja exprimir nada além
do que ele préprio”. Assim, no cinema,

a idéia fica "restituida ao estado nas-
cente, ela emerge da estruiura temporal
do fifme, como, num quadro, da coe-
xisténcia de suas partes. Trata-se do
privilégio da arte em demonstrar como
qualquer coisa passa a ter significado,
ndo devido a alusdes, a idefas ja for-
madas e adquiridas, mas airavés da dis-
posigdo temporal ov espacial dos ele-
mentos”,

Ao transfigurar até os menores ges-
tos humanos com suas dimensdes pré-
prias de tempo e espago, comr séu im-
pacto sensorial, o cinema deixou para
trés todos os outros meios de expres-
sdo no que fange & influéncia sobre ©
comportamento. A expressdo estratifi-
cada em seqiéncias cinematograficas
atinge, sem necessidade de interpreta-
¢do intelectual (emmbora esta possa rea-
lizar-se "a posteriori”), o subconscien-
te do espectador. Os efeitos da televi-
sdo, suas conseqidéncias psicolégicas
e socials s&o oufra histéria.

Evidentemente, nenhum filme poderia
oferecer ao espectador impacto equi-
valente ao da teletransmissao direta,
para todo o planeta, da descida dos pri-
meiros astronautas na Lua. A proje-
gdo de reportagem semelhante em
documentdrio cinematogréfico, nas sa-
las de cinema, é algo muito diverso. A
fransmissdo "“ao vivo" dos primeiros pas-
sos em solo lunar exprimia muito mafs
do que o conteddo do relato ou do
que a mensagem-comunicado da proe-
za: a mensagem (no sentido mais pu-
ro da palavra) era a “participagao” ins-
tantdnea e simultdnea da humanidade na
grande aventura de expanséo do ralo de
agdo do homem. E o impacfo da mensa-
gem se devia & soma de duas tecno-
logias: a da Televisdo (e em transmis-
sdo extraterrestre) e a da Astrondutica.

Todo telespectador testemunha a
absorcdo de um meio pelo outro. Fa-
talmente o video absorveria recursos da
linguagem cinematografica. A natureza
de sua mensagem, porém, nem por isso
& menos ,diferente — e continug dife-
rente mesmo quando, associados, ©Os
dois meios efetivam wuma simbiose no ter-
reno da técnica. E provédvel que, no fu-
turo, as formas de comunicagdo da TV
(telas-gigantes, projegdes de massa, etc)



possa/m aproximar-se das que caracteri-
zam o cinema. No momento, porém, a
transmiss@o de fitas cinematogréficas
pelo video s0 laz acentuar as disseme-
lhangas: nesse caso, o recepior de te-
levisdo é apenas o veiculo; as condigdes
técnicas e sociais da recepgic de fil-
mes na sala de estar perturbam os efei-
tos desejados pelo cineasta. Assim co-
mo o comportamento e a disposigdo psi-
colégica domésticos diferem dos gque
testemunhamos nas salas escuras dos
cinemas, o meio altera profundamente a
‘mensagem.

Os conflitos entre os inferesses do
artista e os do industrial fevaram um
tedrico e cineasta itallano, Lulgi Chia-
rini, & seguinte proposicac: "0 ftilme
é uma arte, o cinema é uma inddstria”.
A veracidade do aparente paradoxo bas-
ta para caracterizar a absolfuta novida-
de do cinema no panorama das artes.

Sem duvida, é desejdvel uma produ-
cdo de filmes voltados para o enirete-
nimento do publico. Todos os grandes
centros produtores criam espetdculos-
diversdes sintonizados com os requisitos
do consumo. Por outro lado, tudo o que
se disse acima quanto ao poder mode-
lador do meio cinematografico sobre o
comportamento individual e social nos
leva a encarar com o maior interesse,
como necessidade incontornédvel das
sociedades civilizadas, a criagdo de fil-
mes de superior significagdo artistica e
ecultural. O chamado “cinema de autor’,
no qual o cineasfa procura colocar por
fntefro sua sensibilidade, sua maneira
pessoal de ver o mundo, enfim, toda a
rigueza de sua personalidade, contri-
buiu para diversificar e valorizar o acer-
vo de experiéncias humanas e estéticas
da cinematografia. No entanto, passados
os primeiros anos de sucesso, todos oS
movimentos inovadores do “cinema de
autor” — Free Cinema (Inglaterra), Nou-
velle Vague (Franga), Cinema Novo
(Brasil) — tenderam a uma esteriliza-
¢do. Muitos cineastas reagem contra um
certo “culto da personalidade” no “ci-
nema de autor” e apontam em Indme-
ros cineastas desta linha uma progres-
siva distanciagdo em relagdo ao publi-
co. Esse espirito, que chega & autocri-
tica, & assinalavel até entre nos, por
parte de destacados nomes do Cinema
Novo.

A base do elenco de medidas de es-
timulo & produgdo nacional de longa-
metragem é a compulsoriedade de exi-
bigdo de filmes brasileiros, por todos os
cinemas, durante 84 dias por ano. O Ins-
tituto Nacional do Cinema ndoc cedera
um milimetro nesse terreno, assim co-
mo ndo se furtara a qualguer item de
seu programa de frabalho, mapeado pe-
la .'e(?.‘sfapéo que di ’Pae sobre as ati-
vidades cinematogréficas. Por iniciati-
va do INC cresceu a reserva de merca-
do para os filmes nacionais, surgiu uma
complementagdo de receita, os Pré-

‘mios Percentuais e os Prémios Adicio-

nais de Qualidade, que, em 1971, pro-
porcionou aos produtores ............
Cr$ 4.384.360,06. Criou-se a EMBRA-
FILME, que, além de procurar estabele-
cer as bases de uma efeliva exportagio
de nossos filmes, concede financiamen-
tos substanciais aos produtores.

Mas néo basta a Lei, ndo basta a dis-
posicdo Inabalavel do INC em tornar
efetivo seu cumprimento. Além da Auto-
ridade, do Produtor e do Exibidor,
ha outra entidade que ndo pode ser es-
guecida no debate: o Espectador. De-
vem ser incessantes os esforgos para
estudd-lo, compreendé-lo, motivé-lo,
alrai-lo a participar do desenvoivimen-
fo da arte & da indistria do cinema.

De 30 a 35 filmes produzidos anuval-
mente antes de 1966 (ano do Decreto-
Lei que criou o INC), a produgdo bra-
sileira de longa-metragem subiu a uma
centena de titulos. As estatisticas cons-
tatam, porém, que nem todos os fil-
mes {iransilam pelfo mercado. O exibi-
dor é obrigado a projetar uma cofa de
filmes nacionais, mas tem, evidentemen-
te, o direito de escolher: pode preferir
programar um filme de rentabilidade j&
testada em oulros circuitos; pode manter
o mesmo filme em exibigdo por vérias
semanas; pode programar reapresenta-
¢oes de fitas de éxito comercial com-
provado. Além do crescimento quanti-
tativo, hé outros fatores mais impor-
tantes para o desenvolvimento de uma
cinematografia. E nenhum é mais Im-
portante do que a capacidade de co-
municag8o e de atragdo dos filmes.

Grande parte do desencontro entre
um ndmero considerdvel de filmes bra-

sileiros e o grande publico se deve &
ndo assimilagdo da natureza industrial
do cinema. O lilme de contestagdo, tdo
cultivado pelo Cinema Novo e suces-
sores, comeca geralmente por fechar os
olhos é&s proprias caracteristicas que
fizeram do cinema um meio de expres-
sdo fascinante e a arte popular por ex-
celéncia. A corrente que se define co-
mo “marginal” (ou "underground”) leva
mais longe aquele desencontro, embo-
ra procure (e, por lei, tem este direito)
os canais “‘ndo-marginais” da distribui-
¢do e da exibicdo.

Entre os produtores voltados para uma
produgcdo que se pretende mais comer-
cial ha fambém os que ndo alcangam
este objetivo, por ndo procurarem, atra-
vés de andlises de mercado e avalla-
¢do realista de suas prdprias potencia-
lidades técnicas, proporcionar aos seus
fitmes a base da viabilidade econ&mi-
ca. Sem divida, muitos fatores impre-
visiveis ou de dificil previsdo fazem o
éxito ouv o insucesso de um filme, se-
fa ele nacional ou estrangeiro. Mas, em
toda parte do mundo, procura-se reduzir
as margens de risco mediante aperfel-
coamento dos elementos de comunica-
¢do e Incessante vigildncia sobre os fa-
tores que condicionam o gosto do pu-
blico.

O cinema brasileiro salu de uma fa-
se em que a multiplicidade de realiza-
gbes experimentais e contestatérias pro-
vocou wma retragdo de publico. Agora
hd& uma franca procura de narrativas de
fécil aceitagdo popular. O mais impor-
tante & que as diversas tendéncias da
produgdo manfenham-se ligadas com a
capacidade de absorgdo do publico,
reconhegam que as platéias cinemato-
gréficas se mostram dia a dia mais exi-
gentes quanto ao nivel iccrico e es-
petacular, e se organizem para atender
a tais requisitos.

O nivel atingido pelas camadas mais
elevadas da produgdo nacional justifi-
ca a nossa confianga no desenvolvimen-
to técnico, artistico e espetacular do
filme brasileiro. Mas ele sé sera con-
tinuo se todos permanecerem atentos e
licidos ante os sucessivos desafios cria-
dos pela evolugdo do meio e pelas mu-
tagGes do mercado.

7



	edicao21_completa_Page_08
	edicao21_completa_Page_09

