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Afora as possibilidades gue apresen-
ta de laboratdrio, pesquisa e escola, o
curta-metragem deixou de ser um mero
exercicio de linguagem e afirmou-se
como legitima expressdo cultural, esté-
tica e técnica.

Sem chegar ao exagerc de um mem-
bro do jori do Festival de Cannes que,
apos a exibicBo do filme de cinco mi-
nutos La Banniére Etoilée, de Roger
Flint, exclamou: “Depois disto, pergun-
ta-se: por que ainda se faz longas-me-
tragens?”, é inegdvel o reconhecimen-
to geral da importancia e autonomia do
curta-metragem como género cinemato-
grafico. Fato significativo ¢ o nimero
de festivais internacionais dedicados
exclusivamente a tal tipo de realiza-
goes, inclusive no Brasil.

Também & fato pacifico que, por suas
caracteristicas de breve duragdo e bai-
o custo de produgdo, o curto benefi-
ciou-se enormemente com o crescente
empregoc de métodos audiovisuais tan-
to na area educacional, como na pro-
mocional. No mundo inteiro, organiza-
¢des oficiails e particulares promovem o
filme didatico, cientifico, sociolégico,
etnografico, artistico, de pesquisa, etc.

No Brasil & impressionante o interes-
se despertado nos jovens pela realiza-
cdo de filmes curtos. Impulsos decisi-
vos para o incremento do aénero foram
os Festivais de Filme Amador, patroci-
nados pelo “Jornal do Brasil” e pela
Mesbla (1964/1870); os incentivos (Cer-
tificado de Classificagao Especial, pro-
dugdo e distribuicdo de filmes didati-
cos e culturais) do Instituto Macional
do Cinema; a criagdo de escolas de
cinema (Brasilia, S8o Paulo, Minas Ge-
rais) nas Universidades: o Festival Bra-
sileiro de Curta-Metragem, realizado pe-
lo “Jornal do Brasil” com a colabora-
¢io do INC.

Mas a ampliagio deste mercado néo
resolveu de maneira satisfatéria a apli-
cagdo da vasta produgdo de filmes
curtos que se perde na complicada en-
grenagem de distribuigBo e exibig@o. E
dificil a situag8o do curla-melragem
brasileiro, enfrentando o choque do au-
mento do nivel quantitativo e qualitati-
vo das realizagdes com as restritas pos-
slbilidades de divulgag@o destas obras.
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Por isso, & Importante divulgar um
determinado tipo de mercado de traba-
|ho que recentemente abriu novas pers-
pactivas para a cinematografia nacional
— o0s denominados filmes de encomen-
da. Algumas organizagfes particulares
estdo contribuindo para a produgfio de
obras de boa qualidade e ampla mar-
gem de liberdade criativa, de carater
socio-cultural sobre assuntos da reali-
dade brasileira e que visam, ao mesmo
tempo, a promogio da imagem empre-
sarial de alto nivel; e outras tém con-
tribuido decisivamente para a abertura
de um campo até entdo pouco explora-

do, o do filme didatico — especifica-
mente, no caso, visando a educacgfio
profissional —, uma das metas princi-

pais do governo brasileiro.

Cabe ressaltar que, nesses casos, a
produgéo, a distribuigio e a exibigéo
conjugam-se num sO processo e néo
restringem, pelo contrario, ampliam a
area de circulag8@o dos filmes. Este, por
exemplo, &€ o caso de A Linguagem da
Persuasdo, de Joaquim Pedro de An-
drade, patrocinado pelo SENAC, mere-
cedor do Troféu Fritz Feigl, como me-
lhor filme brasileiro na Il Mostra Inter-
nacional do Filme Cientifico.

As duas entrevistas apresentadas a
seguir, realizadas com integrantes (°)
de instituigdes particulares que, em
quatro anos, promovem a realizagé@o de
cerca de 70 filmes de caracteristicas
didéticas e soécio-culturais, e que pos-
suem uma .programagio crescente nes-
te terreno, oferecem uma visdo parcial
dos caminhos a serem seguidos para
alcancarem a solug8o ideal do proble-
ma. Escolhemos propositadamente duas
entidades — o SENAC e a Shell, am~
bas desenvolvendo pioneiristicamenta
uma programagédo objetiva, tendo como
meta fundamental a educagéo e a cul-
tura, O SENAC (Servigo MNacional de
Aprendizagem Comercial) € uma insti-
tuigo privada, mantida pelo Comércio,
criada por Decreto governamental com
o objetivo de preparar méo-de-obra es-
peclalizada para as atividades profissio-
nais. A Shell Brasil S.A. — Petroleo,
empresa distribuldora de produtos de-
rivados do Petrélec, mantém ha alguns
anos, dentro de sua programacg@o insti-
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tucional, iniciativas didaticas e cultu-
rais.

(*) Martha Fonseca, Coordenadora do
Setor de Material Didatico do SENAC,
e Carlos .Alberto Lucena, Gerente de

Comunicagdes Publicas da SHELL.
MARTHA FONSECA: SENAC

Filme Cultura — Poderia nos falar
sobre os filmes produzidos pelo SENAC
para exibicBo nos circuitos normais de
cinema, tendo em vista a divulgagéo
das atividades que realiza no campo
da formacgdo profissional para o Comér-
cio?

Martha Fonseca — N&o se trata de
simples filmes de promocf@o. A linha
do filme SENAC traduz-se na aborda-
gem de um tema amplo no qual se si-
luam a participag8o e a contribuigac
da entidade.

FC — Quais as caracteristicas técni-
cas do filme SENAC?

MF — Curlas-metragens de 10 a 15
minutos de duragdo, geralmente em
16mm, elaborados dentro dos principios
da moderna linguagem cinematografica.

FC — S&oc obras de interesse gene-
ralizado ou estritamente profissional?

MF — Dirigidas ao grande publico,
visam esclarecer o papel da formacéo
profissional e a inclus@o de cada um
de no6s nesse processo de formagéo.

FC — Poderia exemplificar?

MF — Em Aprendendo a Trabalhar,
de Gustavo Dahl, foi langade o tema
da formagdc profissional e da respon-
sabilidade dos organismos a ela dedi-
cados, em termos de promogdo social
do trabalhador e da contribuigao para
o desenvolvimento do pais. J& em A
Linguagem da Persuasio, de Joaquim
Pedro de Andrade, a abordagem se faz
num campo especifico da atividade do
SENAC — a Propaganda. Situa a par-
ticipagdo do Comércio nos processos
de comunicagdo de massas e a respon-
sabilidade do empresério nesse proces-
so. Focaliza ainda a importincia do
planejamento adequado de qualquer
mensagem e sua influéncia sobre o pu-
blico consumidor. Em Homem e Profis-
sdo, de Pedro de Morais, é revelada a
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extensfo do campo de trabalho e o
valor da profissionalizagdo como meio
de realizagdo pessoal e integragdo do
homem ao trabalho. Esse filme tem sido
solicitado por outros paises para exem-
plificar a produgio de obras semelhan-
tes. Fuluro Tempo Presente, de José
Eduardo Alcazar, situa a importincia
da adequagdo das caracteristicas psi-
colégicas pessoals &s exigéncias de
cada profissdo.

FC — Sabemos que o SENAC reali-
za cursos em diversos niveis para cer-
ca de 90 ocupagdes, através de uma
rede escolar distribuida por tedo o ter-
ritdrio nacional. O cinema também &
utilizado nesse amplo campo de ensi-
no?

MF — Sim. Temos produzido uma sé-
rie de filmes didaticos destinados a vi-
sualizago dos programas dos diversos
cursos que compdem nosso campo de
atuag8o, como Hotelaria, Turismo, Hi-
giene e Beleza, Propaganda, Escritdrio
e Vendas, etc. Considerando as carac-
teristicas essenciais da clientela & qual
séo dirigidas suas iniciativas, ou seja,
menores e adultos ja4 engajados no tra-
balho, ¢ filme tem-se revelado auxilio
visual de grande expressio para atingir
os objetivos de ensino a que se propde
o SENAC — a qualificagio de méo-de-
obra especializada para o setor de Co-
mércic e Servigos.

FC — Poderia citar alguns desses
filmes?

MF — Citaria, por exemplo, Dinagrup,
de Stil, desenho animado mostrando a
técnica da dindmica de grupo para ser
analisada em programas de lreinamen-
to de instrutores; A Importéncia de Ser
Sociavel, de Carlos Frederico, que abor-
da os principais aspectos da sociabili-
dade nas diversas fungdes desempenha-
das num hotel; e mais 17 outros traba-
Ihos sobre o tema Higiene e Beleza,
produzidos pela Filmotec, em cor, 16
e 35mm, Todas as obras mencionadas
foram coordenadas pelo SENAC do Rio.
Em S&o Paulo, a Futura Filmes produ-
ziu cerca de 20 filmes versando sobre
variado sassuntos. No momento a Trans-
me realiza outro tanto.

FC — Quals os projetos do SENAC
quanto a novas produgdes?

MF — No momento estamos realizan-
do uma série de sete filmes didaticos,
em cor, para aplicagio na area de Ven-
das e Escritorios, e pretendemos dar
continuidade ao programa de filmes pro-
mocionais iniciado com Aprendendo a
Trabalhar, Gostaria de frisar que essas
importantes realizagbes foram possivels
gragas & iniciativa & ao apoio total do
Sr. Mauricic Magalh@es Carvalho, Dire-
tor Geral do SENAC, Departamento Na-
cional.
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CARLOS ALBERTO LUCENA: SHELL

FC — Quais os objetivos e a orienta-
¢do da Filmoteca Shell?

Carlos Alberto Lucena — Nossa Fil-
moleca, existente ha mais de 20 anos,
visa fundamentalmente informar, ensi-
nar e treinar através de empréstimos,
compra e produgdo de documentérios
de 16 e 35mm. Conta com um acervo
de cerca de 118 obras relacionadas com
a inddstria do petréleo, como producéo,
refinago, maquinas térmicas, automobi-
lismo, tecnologia aeronautica, aviagés
em geral, fisica e tecnologia, Inddstria,
agricultura, entomologia e micologia,
salde, geografia, e filmes técnicos sobre
venda e treinamento. Iniciamos recente-
mente a produglo de uma série de fil-
mes realizados por cineastas brasileiros
sobre temas de interesse geral, mos-
trando, de preferéncia, aspectos espe-
cificos da cultura nacional, como cién-
cia, educacdo, riquezas minerais, flora
e fauna, esporte, turismo, artes, etc.

FC — Qual & o sistema de produgéo
desses filmes nacionais?

CAL — Né&o possuimos um esquema
certo. Se vier um cineasta com uma
boa idéia e credenciais profissionais,
aceitamos. N&o fazemos concorréncia
de pregos; o que interessa & o padréo
de qualidade da equipe. A imagem é a
Shell produzindo bons filmes de carater
cultural.

FC — Poderia falar sobre alguns des-
ses filmes e as possibilidades de cir
culagio?

CAL — Terra dos Brasis, de Maurice
Capovilla, foi um grande sucesso e &
um dos filmes mais requisitados pelos
usudrios de nossa Filmoteca. Inclusive
fol vendida uma cépia para a Shell de
Lendres, para exibig8o na Europa. Fez
parte, também, da representagio brasi-
leira na Ill Mostra Internacional de Fil-
me Cientifico, agui no Rio.

FC — Existe algum convénio entre
a Shell e instituigbes oficiais, para es-
sas produgdes?

CAL — N&o. O que existe & uma es-
pécie de co-produgdo como a que fi-
zemos com a TV Globo e algumas pro-
dutoras cinematograficas.

FC — Como funcionam essas co-pro-
dugdes?

CAL — Com a TV Globo, por exem-
plo, foi programada uma série de fil-
mes para exibi¢do pela televisdo e, pos-
teriormente, incorporagdo a nossa Fil-
moteca para consumo normal. Temas,
roteiros, pessoal técnico séo estudados
e selecionados num trabalho conjunto
entre a Shell e a squipe contratada pe-
la Globo, que conta com a superviséo

. de Moacir Masson, coordenagio geral

de Paulo César Ferreira, diregdo de
criagBo de Paulo Gil Soares e coorde-

nagdo de producéo de Benitc Medeiros,
E um trabalho da maior seriedade pro-
fissional.

FC — Quantos filmes ja foram rea-
lizados?

CAL — De 1971 a 1972 foram reali-
zados e exibidos os seguintes filmes:
Transamazdnica, de Hélic Polito, Arte
Popular, de Paulo Gil Soares, Testemu-
nho do Natal, de Paulo Gil Soares, Um
Brasil Desconhecido, de Ismar Porto, O
Pdo Nosso de Cada Dia, de Pauls Gil
Soares, Arquitetura — Transformagéo
do Espago, de Walter Lima Junior, Es-
porte no Pais do Futebol, de Domingos
Oliveira, Onde Mora o Brasileiro, de
Fernando Amaral, A Aldeia Global, d=
Domingos Oliveira, Semana de Arte, de
Geraldo Sarno, O Som do Povo, de
Gustavo Dahl, Educagio, de Anténio
Calmon. Para o periodo 1972/73 estéo
programados mais 12 filmes. S&o todos
em cor, com uma duragdy média de 50
minutos, =ditados primeiramente em
"video-tape” e depois transpostos pa-
ra o processo normal para exibigdo em
cinemas.

FC — Qual o sistema de IntercAmbio
entre filmotecas Shell intermacionals?

CAL — Tanto as companhias como
as filmotecas sfio autbnomas. Fazemos
um intercdmbio de compra e venda das
copias que nos interessam. Temos aqui
no Brasil produgdes francesas, japone-
sas, americanas, britinicas e agora bra-
silelras. Ndo vendemos cépias para ins-
tituigbes particulares, embora ocasio-
ralmente possam ser doadas, porque
cremos que estamos capacitados para
fazé-las circular de forma eficaz onde
elas sejam solicitadas.

FC — Quais sdo as areas atingidas
por esses filmes?

CAL — Praticamente todo o territério
nacional. Em 1971 foram atingidas 238
cidades num total de 18.451 sessdes e
5.256.790 espectadores. Mossos filmes
j& chegaram ao Uruguai, através da TV
Riviera, e também ao Paragual.

FC — Quais as caracteristicas do pu-
blico que utiliza os filmes Shell?

CAL — Estabelecimentos de ensino,
sociedades técnicas e cientificas, clu-
bes cinematograficos, museus, hospi-
tais, Forgcas Armadas, firmas comercials
e industriais. Quanto & televisdo, pode-
ria citar a TV Globo, a TV Educativa d=
Brasilia, com um programa de mela hora
semanal exclusivamente com nossos fil-
mes, a Fundagdo Centro Brasileiro de
TV Educativa, no Rio, com gravagbes
retransmitidas para 15 outras televisdes
estaduais, a TV Rodoviaria de Belém e
de Maringd, Santa Catarina, além de
projegcbes diarias no Aeroporto Santos
Dumont.
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