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palmente fora do Rio e Sdo
Paulo — onde o produtor priva-
do nfo tem condigdes de che-
gar sem aviltamento do seu fil-
me.”’

Solicitou, ainda, ao novo
Diretor-Geral, ‘'que prossiga a
luta pela mudanca de escala do
cinema brasileiro; o incentivo
a criacdo de crédito especifico
através de bancos estaduais de
desenvolvimento, buscando es-
timular a rede exibidora exis-
tente e a criagdo de novas sa-
las’”” e “‘que faga cumprir o de-
sejo dos cineastas criando uma
Superintendéncia em Sdo Pau-
lo, abrindo, se possivel, a par-
ticipag8o da classe em maior
escala nas decisGes da Empre-
sa."”

Aludiu, igualmente, as di-
ficuldades a serem superadas e
ao trabalho conjunto a ser efe-
tuado pelo novo Diretor-Geral,
diplomata Celso Amorim, € a
classe cinematogrdfica, formu-
lando-lhe os votos de boa vin-
da.

rar mercado para pequenos e
médios produtores que se sen-
tem prejudicados com a per-
manéncia em cartaz de filmes
tidos como super-produgdes,
mas que na verdade apenas re-
fletem as potencialidades de
identificacdo do atual cinema
brasileiro com as exigéncias do
nosso pulblico.

Preconiza, assim, a Admi-
nistragdio da Embrafiime, o
cumprimento de um dos obje-
tivos de sua fusdo com o extin-
to INC, que é o de estabelecer
a harmonia entre os suportes
do tripé produgéo-distribuicdo-
exibicdo, modernizando e re-
equipando as salas existentes e
instalando novos locais de pro-
jecdo em regifes onde até hoje
alguém jamais viu um filme se-
quer.

E o seguinte, na integra,
o documento enviado pelo ci-
neasta Roberto Farias ac Mi-
nistério da Educagdo e Cultu-
ra, e que foi acompanhado do
Oficio OF/DG/001/79:

1. DESEMPENHO DO CINE-
MA BRASILEIRO

1.1. A Empresa Brasileira
de Filmes S/A recebeu nos dl-
timos guatro anos grandes im-
pulsos, particularmente com a
lei n? 6.281 de 09 de dezem-
bro de 1975, que extinguiu o
Institute Nacional de Cinema
e ampliou as atribuicdes da
Embrafilme, aumentando o
seu capital social de Cr$ 6 mi-
Ihdes para Cr$ 80 milhdes.

1.2. As aplicagdes da Em-
presa no perfodo de 1977-
1978 envolveram recursos da
ordem de Cr$ 250 milhGes de
cruzeiros em programas de
produgdo, co-produgdo e fi-
nanciamento concedidos a in-
ddstria,

1.3. O programa de valo-
rizagdo do cinema brasileiro
permitiu que o pars alcancasse
um alto nivel de produgdes ci-
nematograficas, com a conse-
guente expansdo do seu mer-
cado interno.

LEI BASICA
DO CINEMA
BRASILEIRO

A Embrafilme propoe
uma nova escala para o cinema
nacional, através da elaborac¢do
de uma Legi Bdsica que leve em
consideragdo as novas técnicas
e meios de exibicdo — cassete,
video tape, video-disco, 8tc. —
como meio de proteger, com
instrumental sempre atualiza-
do, os interesses dos cineastas
brasileiros.

Em documento enviado
pelo ex-Diretor-Geral da Em-
presa, Roberto Farias, ao Mi-
nistro da Educacgédo e Cultura,
a Embrafilme da enfoque espe-
cial & necessidade de quintu-
plicar o namero de salas de ci-
nema no Pafs a fim de assegu-

1974 1978 Variagdo
percentual
Exibicdo obrigatdria | 84 dias 133 dias + 58%
Espectadores 30 milh&es 60 milh&es + 100%
Arrecadacdo 89 milhdes 800 milh&es + 898%

Em 1974, o puiblico para
o filme estrangeiro chegou a
170 milhdes de espectadores.
Entretanto, a preferéncia cres-

cente pelo filme brasileiro re-
baixou esse nivel para 148 mi-
|h&es de espectadores em 1978,

COMPARATIVO

ARRECADACAO EM DOLAR

1974 1978 Variacdo

percentual

NACIONAL 13.223.446 | 38.095.000 + 288%
ESTRANGEIRO 67.530.200 | 80.952.000 + 19%

1.4.Com o apoio da Em-
brafilme, o cinema brasileiro
teve posigdo destacada em im-
portantes centros consumido-
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res como Nova York e Paris,
além de efetiva participacdo
em Mostras e Festivais Interna-
cionais, com evidentes vanta-




Jens para a nossa politica ex-
terior na América Latina e na
Africa,

1.5.E importante obser-
var que a Embrafiime, além de
sé preocupar em consolidar a
sua participagdo no incentivo
a4 producdo cinematogrifica,
deu particular atengdo a proje-
tos especiais como, por exem-
plo, os da realizagdo de filmes
histéricos e da produgdo de fil-
mes pilotos de seriados para a
televisdo, ambos com ampla
repercussao.

1.6. A Embrafilme tem
presente em seu planejamento
o papel que lhe cabe de pro-
pulsora da atividade cinemato-
grdfica no pais. Ndo qguer so-
brepor-se aos individuos e gru-
pos que produzem cinema:
guer, ao contrdrio, estimuld-
los. Essa perspectiva sugere
algumas modificacdes de énfa-
se na politica da Empresa para
o préximo periodo governa-
mental, que sdo enumeradas a
seguir (itens 2/3/4 e 5).

2. APERFEICOAMENTO
DAS ATUAIS FONTES DE
RECURSOS

Impge-se aperfeicoar o
sistemna legislativo para ampliar
a cobertura legal da Embrafil-
me, na parte relativa a recur-
sos. Urge disciplinar com mais
rigor a cobranca da receita da
Empresa. A contribuigdo para
o desenvolvimento da indus-
tria cinematogrifica, assim co-
mo a venda de ingressos padro-
nizados, hoje sob contestagdo
judicial de distribuidores e exi-
bidores, deverdc merecer refor-
mulagdo no sentido de evitar
conflitos que ddo ensanchas a
constantes ameacas na sua co-
branga. O caminho é escoimar
dos textos normativos quais-
quer dividas quanto a legalida-
de, ou mesmo & constituciona-
lidade da cobranga. Impée-se,

no primeiro caso, a fixagdo dos
tetos da cobranga na prdpria
lei, e, no segundo, a explicita-
¢do da bobina como forma de
ingresso padronizado.

3. APOIO A EXIBICAO CINE-
MATOGRAFICA

3.1. Apoio & iniciativa
privada visando & instalagSo de
5.000 (cinco mil) novas salas,
correspondentes a uma expan-
s§0 progressiva a uma taxa de
18% ao ano.

Temos hoje, no Brasil,
3.000 (trés mil) salas de exibi-
¢do para uma populagdo de
120 milh&es de habitantes, um
nimero extremamente peque-
Nno se compararmaos, por exem-
plo, com a Espanha; se fossem
mantidas as proporgdes, deve-
riamos ter 16.000 (dezesseis
mil) salas. Um pais de dimen-
sdes continentais como o nos-
so ndo pode deixar de preocu-
par-se com indmeros nucleos
populacionais carentes de um
unico cinema, fator imprescin-
divel de lazer e integracdo cul-
tural. A existéncia de oligop6-
lios na exibicdo €, entre ou-
tros, fato gerador dessa carén-
cia, pois sua sistemdtica de
atuacdo impede o surgimento
de novos grupos na atividade.

E importante considerar
também que as precdrias con-
digbes técnicas e de instalagdo
das salas existentes exigem ur-
gente atencdo, pois dificultam
mais diretamente a exibigdo de
filmes produzidos no Brasil,
uma vez gque ndo dispSem de
equipamento adequado ds ca-
racteristicas do nosso produto
(especialmente no que diz res-
peito ao som), impossibilitan-
do o publico de compreender
seu préprio idioma.

3.2. Na exibicdo, a pre-
senca da Embrafilme poderd,
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quando necessdrio, quebrar o
monopdlio das grandes cadeias
exibidoras que exercem, por
sua localizagdo estratégica em
grandes centros urbanos, uma
influéncia nem sempre benéfi-
ca & penetragdo do cinema na-
cional no mercado interno.

3.3.Para obter efeito a
curto prazo, sugere-se a cria-
¢do de incentivos tais que in-
duzem & melhoria de instala-
gOes e egquipamento das casas
exibidoras jd existentes, Os in-
centivos podem ser situados
tanto a nivel de administragdo
federal — redugdo de aliguotas
de Imposto de Renda, reducdo
dos custos de energia elétrica
—, quanto a nivel de adminis-
tragdo municipal — reducdo de
Imposto Predial e Imposto So-
bre Servico.

4. NOVOS RECURSOS

Os dividendos colhidos
por uma inteligente aplicagdo
de recursos no cinema ultra-
passam o campo puramente fi-
nanceirn para atingir o da poli-
tica, cultura, seguranca nacio-
nal e relagGes exteriores. A po-
sicdo conquistada pelo Brasil
como um dos mais importan-
tes produtores do mundo oci-
dental exige, do ponto de vista
de recursos, uma decidida mu-
danca de escala.

4.1. Criagdo de linhas de
créditos através de bancos es-
taduais e de desenvolvimento,
incentivos fiscais, incentivos
concedidos pelo CDI — Conse-
lho de Desenvolvimento In-
dustrial — e aumento de recur-
sos transferidos pelo MEC.

A criagdo de linhas de cré-
dito especificas, que atendam
as peculiaridades do sctor,
considerando-se suas necessi-
dades de prazos e custos, €
uma necessidade que abrange,
hoje, todo o Brasil. A utiliza-
¢do de incentivos fiscais na
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drea do cinema poderd signifi-
car aumento de disponibilida-
des financeiras se, por exem-
plo, for permitida a Embrafil-
me, para o setor cinematogrd-
fico, a mesma forma de capta-
¢do de recursos utilizada pela
Embratur.

4.2, A Embrafilme deverd
participar como associada, ges-
tora, ou como interveniente na
aplicagdo de recursos. Os pro-
gramas principais deverdo levar
em contaa produgdo de filmes,
o desenvolvimento da infra-es-
trutura industrial, a producédo
de filmes histéricos e a melho-
ria e instalagdo de casas exibi-
doras.

5. LEI BASICA

O Brasil, pelo estdgio que
ja atingiu, é considerado hoje
um mercado ideal para a pro-
dugdo cinematogrdfica. Esse
fato desperta interesses pode-
rosos no mercado internacio-
nal. O objetivo ¢é a presenga de
fortes grupos cinematograficos
de outros paises no Brasil, de-
bilitando o mercado interno e
esgotando as suas possibilida-
des, por mecanismos de oferta
e prestigio tentadores em uma
fase inicial de consolidagdo do
nosso desenvolvimento no se-
tor. Nesse sentido, serd extre-
mamente prudente cuidar dos
acordos internacionais em vi-
gor atualmente.

5.1. Torna-se necessdrio
elaborar uma Lei Bdsica do Ci-
nema Brasileiro, um verdadei-
ro estatuto de cinema, levando
em consideragdo as novas téc-
nicas e meios de exibicdo (cas-
sete, video-disco, video tape
etc. , .), ampliando a protecdo
hoje existente, estabelecendo
adequadamente os incentivos'a
produgdo cinematogrdfica, o
desempenho da cadeia exibi-
dora, a definigcdo de exibidor
brasileiro, a definicdo de pro-
dutor brasileiro, a participagdo

do capital estrangeiro nas ati-
vidades cinematogrdficas brasi-
leiras, o ingresso do filme es-
trangeiro, a oferta do filme na-
cional, a politica de pregos dos
ingressos, a produgdo de filmes
no territério brasileiro, o aces-
so ao mercado interno, dentre
outras medidas de importancia
capital para o cinema brasilei-
ro como manifestagdo cultural
independente e auténtica.

LANCAMENTOS/78

Por ordem alfabética, fo-
ram os seguintes os filmes bra-
sileiros langados nacionalmen-
te durante o ano passado:

Amada Amante, de Cldudio
Cunha — 22/julho: Ribeirdo
Preto - SP,

As Amantes Latinas, de Luiz
Castellini — 27/novembro:
Sdo Paulo - SP,

Amor Bandido, de Bruno Bar-
reto — 21/outubro: Santos-SP,
O Artesdo de Mulheres, de An-
tdénio B. Thomé — 17 /agosto:
Botucatu - SP.

Assim Era a Pornochanchada,
de Victor Di Mello e Clidudio
McDowell —:5/novembro: Can-
das - RS.

Assuntina das Amérikas, de
Luiz Rosemberg Filho — 10/
janeiro: Cajazeiras - PB.

O Atleta Sexual, de Denny Ca-

valcanti — 14/julho: Campo
Mourdo - PR,
Bandido! — Furia do Sexo,

de David Cardoso — 20/feve-
reito: Rio - RJ.

Batalha dos Guararapes, de
Paulo Thiago — 25/setembro:
Rio de Janeiro - RJ.

Belas e Carrompidas/As Feras
do Sexo, de Fauzi Mansur —
13/fevereiro: Sdo Paulo - SP,

O Bem Dotado (O Homem de
ftu), de José Miziara — 10/ju-
nho: Santos - SP.
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O Bom Marido, de Antonio
Calmon — 4/setembro: Rio de
Janeiro - RJ,

Brasil Bom de Bola 78, de Os-
waldo Caldeira — 29/maio:
Rio de Janeiro - RJ.

Os Cangaceiros do Vale da
Morte, de Apollo Monteiro —
21/janeiro: Barra do Bugres -
MT.

Chapéu de Coura, de Salo Fel-
zen — 22/setembro: Sdo Pau-
lo -SP.

Chumbo Quente, de Clery Cu-
nha — 1%/abril: Mogi Mirim -
SP.

Chuvas de Verdo, de Carlos
Diegues — 24/abril: Rio de
Janeiro - RJ.

Coronel Delmiro Gouveia, de
Geraldo Sarno — 26/julho:
Bras(lia - DF.

O Cortigo, de Francisco Rama-
lho Jr. — 20/fevereiro: Grama-
do - RS.

Curumim, de Plécido Campos
Jr. — 26/julho: Brasflia - DF.
A Dama do Lotagdo, de Nevil-
le D'Almeida — 10/abril: Sdo
Paulo - SP.

Daniel, o Capanga de Deus, de
Jodo Batista Reimdo — 23/ja-
neiro: Sdo Paulo - SP,

Delfrios de Um Anormal, de
José Mojica Marins — 2/agos-
to: Quata - SP.

Os Depravados, de Tony Viei-
ra — 4/dezembro: Sdo Paulo -
SP.

O Desconhecido, de Ruy San-
tos — 9/outubro: Rio de Janei-
ro - RJ.

Desefo Violento, de Roberto
Mauro — 26/novembro: Petré-
polis - RJ.

A Deusa de Mdrmore, Escrava
do Diabo, de Rosédngela Mal-
donado — 20/novembro: Sdo
Paulo - SP.

Diamante Bruto, de Orlando
Senna — 22/fevereiro: Grama-
do - RS.

Os Doces Bdrbaros, de Jomico
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