Cinemas cariocas: da
Ouvidor a Cinelandia

Jodo Luiz Vieira e Margareth C. S. Pereira

A exibi¢@o no Rio de Janeiro, apés as histéricas pri-
meiras sessoes na Rua do Ouvidor, do Omniégrafo, do Ci-
nematdgrafo Edison e do Saldo de Novidades Paris no Rio
(este o cinema mais antigo do Rio de Janeiro, inaugura-
doem 31 de julho de 1897), ocorreu, num primeiro mo-
mento, nos estabelecimentos tradicionais de diversio,
principalmente ao redor da atual Praga Tiradentes, en-
tao Largo do Rocio. Misturado a programas de varieda-
des e atracdes as mais diversas (magicos, canto lirico, pe-
quenos quadros comicos, dramas etc.), exibiam-se filmes
nos teatros Lucinda, Sio Pedro (onde hoje localiza-se o
Jodo Caetano), Carlos Gomes (antigo Sant’Ana), Maison
Moderne, no café-concerto Moulin Rouge, no Theatro
Apo]o Recreio Dramitico, Sio José, Lyrico, sendo que a
maioria desses estabelecimentos era empresada por Pas-
choal Segreto. Além desse nicleo e da Rua do Ouvidor,
dois outros locais marcaram, desde essa época pioneira,
espagos na evolugio urbana do Rio de Janeiro sempre
identificados como locais de diversdo: o Cassino Nacio-
nal, situado na Rua do Passeio n. 44 e inaugurado em
25.5.1901 e o Parque Fluminense. No local do Cassino Na-
cional apareceram, ao longo dos anos, o Palace-Theatre,
o Palacio Teatro e o Cinema Palicio, enquanto que o Par-
que Fluminense localizava-se ao redor do atual Largo do
Machado, no Catete, onde apareceram o Polytheama e,
depois, o Cinema Condor, hoje Cines Largo do Macha-
dole2.

Mas, foi somente com a abertura da Avenida Central
que se instalaram e tnauguraram os primeiros cinemas de
um surto que vai se dirigindo a caminho do Largo da Mae
do Bispo — atual Praga Marechal Floriano — , culminan-
do com a Cinelandia da década de 20. Os primeiros ci-
nemas da Avenida foram o Parisiense (o primeiro, inau-
gurado em 10 de agosto de 1907), o Pathé, o Paraiso do
Rio, o Pavilhio Internacional, o Moderno, o Universal Ani-
matographo, o0 Odeon, o Avenida, o Central, o Eclair-
Palace. Dutros cinemas importantes desse periodo foram
também inaugurados no centro da cidade, fora da Ave-
nida Central, como na Rua da Carioca, em outubro de
1909, o Ideal e 0 Soberano — este transformado mais tarde
no Cine Theatro Iris, hoje o mais antigo cinema da cida-
de ainda em funcionamento — ¢, na Rua Visconde do
Rio Branco, o Cinema Rio Branco, de Guilherme Auler,
inaugurado em 1907. Nessa mesma rua inaugurou-se, em
outubro de 1910, o Cinema Chantecler, primeiro cine-
ma no Rio de Janeiro de propriedade de Francisco Serra-
dor. Tais salas, se durante alguns anos satisfizeram ple-
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namente a curiosidade e a vontade do publico de “ser mo-
derno”, maravilhando-se diante do cinematografo, foram
tornando-se cada vez mais obsoletas na medida em que
a década chegava ao final. Pequenas para a populagio da
cidade, abafadas e sem muito conforto — A excegio tal-
vez dos cinemas da Rua da Carioca — e apesar das orques-
tras nas salas de espera e da elegincia de muitos de seus
notivagos freqiientadores — as salas de exibi¢ao no Rio
de Janeiro espalharam-se também simultaneamente da
Avenida Central para bairros tdo distantes quanto Sio
Crist6vao, Méier, Tijuca, Vila Isabel, Botafogo, Copaca-
bana, Engenho Novo etc. Mas foi somente com a cons-
trugdo dos novos cinemas da Cinelandia, no inicio da dé-
cada de 20, que a exibi¢io cinematogrifica, assim como
a arquitetura ¢ a engenharia civil em nossa cidade sofre-
ram grandes transformagoes.

Fortalecido no decorrer da década de 10, Francisco Ser-
rador, comecando pelo Cinema Chantecler ¢ aliado a um
grupo dc capitalistas de S3o Paulo, com a cooperagio fi-
nanceira de Vivaldo Leite Ribeiro, torna-se a ﬁgura prin-
cipal da exibicao no Rio de Janeiro, adquirindo virios ci-
nemas e controlando, em bloco, a exibi¢io. Os primeiros
cinemas comprados pela Companhia Cinematogrifica
Brasileira foram o Avenida, o Pathé e o Odeon, no Rio,
e mais alguns cinemas em Niter6i, Belo Horizonte € Juiz
de Fora. O frust também chegava ao Brasil, apos alguns
anos de eficicia nos Estados Unidos. Controlando a exi-
bi¢ao no Rio, 2 Companhia vai acumulando capital ne-
cessdrio para comprar, em breve, os terrenos que outrora
pertenciam ao Convento da Ajuda, exatamente no final
da Avenida Rio Branco, onde hoje localiza-se a Cinelin-
dia. Em janeiro de 1920, o Correio da Manhi anuncia os
planos de Serrador para a area, bem diferentes daquilo
que, cinco anos mais tarde, viria a ser concretizado. Nes-
se primeiro projeto — “‘um amplo e moderno centro de
diversdes e exposicoes em geral, digno dos maiores applau-
sos € que, uma vez executado, muito concorrerd para a in-
tensificagio da vida moderna de nossa grande cidade, tdo
falha de diversdes modernas e compativeis com o seu grau
de cultura'” — estavam previstos, além de trés teatros,
quatro cinemas com 800 lugares cada um e mais um ho-
tel, 17 grandes lojas, um grande “rink de patinagdo”, am-
plo parque de diversdes, nove ruas de acesso a0 parque
e saidas dos cinemas, fonte luminosa, salas de escrit6rio,
terraco em toda a extensio dos prédios destinados a ba-

| Correio oa Manhd, 15 jan, 1920, p, 3.
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O Farisiense e o Central ocuparam a Avenida

res e restaurantes, dentre virias outras atragoes. Bem mais
modesto, entretanto, o quarteirio, que logo ficou conhe-
cido como o Quarteirdo Serrador, ou mesmo Bairro Ser-
rador, ficou reduzido aos quatro cinemas do projeto ori-
ginal e mais os edificios para escritorios, um hotel ¢ as pe-
quenas lojas ao redor dos cinemas — bares, sorveterias,
charutarias, bomboniéres etc.

A construgio dos novos cinemas modernizava, a uma
s0 vez, a exibigao no Rio, a feigdo arquitetdnica da aveni-
da, uma vez que os cinemas introduziram os primeiros
grandes edificios com mais de cinco andares, ¢ o piiblico
consumidor de filmes da cidade, cuja populagio na épo-
ca era estimada em 1 milhdo e 200 mil habitantes. A evo-
lugio do cinema no Brasil, das pequenas salas para os novos
e grandes cinemas,estd bem sintetizada nas palavras do
entdo representante da First National no Brasil, Carlos Bie-
karck, que em Cinearte dizia: “As boas produgées vin-
das da América do Norte comegaram a exigir bons cine-
mas. Os bons cinemas, por sua vez, ndo podiam offere-
cer conforto por pregos baixos. Augmentadas as entradas,

Central (atual Rio Branco) logo apés sua inauguracio em 1905.

os frequentadores a ellas ndo se sujeitariam se nio tives-
sem accomodacdes que lhes permitissem bem-estar?...”
A possibilidade de aumento na capacidade de piblico
por sessdo, com um crescimento assustador nos lucros das
empresas estrangeiras, motivava a construgdo ripida desses
novos cinemas, ecoando o crescimento ¢ a expansio da
industria cinematogrifica norte-americana no pos-guerra.
Nos Estados Unidos, a era dos grandes movie-palaces es-
tava em pleno apogeu. Construidos a partir de 1911, atin-
giram um recorde de inauguracio nos anos 1926/19283.
L4, as noticias das construcdes dos primeiros grandes ci-
nemas do Rio de Janeiro eram bem-vindas e suas inau-
gurages aguardadas com ansiedade: “A noticia dessas
construgdes ja ecchoou no mercado americano, pois que
jd a encontramos em varias das revistas profissionais que
se publicam nos Estados Unidos®.”” Os novos cinemas

2 Cinearre, 24 abr. 1929, p. 31

3 Naylor, David. American Picture Paface. New Yotk, Van Nostrand Reinhold, 1981, p.
216-218

& Para Todos, ano VI, n, 264, 5 jan. 1924
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trariam a modernizagdo de nosso mercado exibidor, sig-
nificando a crenga geral de que, agora, seriamos levados
mais a sério pelo produtor norte-americano, encarados
com maior consideracdo e menor indiferenga, Em outras
palavras, com os novos cinemas estavamos dando um gran-
de passo no sentido de melhorarmos e definirmos ainda
mais nosso estatuto de consumidores de filmes, aparecen-
do aos bons olhos do produtor americano dvido de lan-
car seus grandes espetaculos em cinemas 4 altura dos in-
vestimentos empregados nos filmes. Esse mesmo edito-
rial da revista Para Todos, antecedente de Cinearte, ex-
pde com muita clareza a simetria entre a construgdo dos
novos cinemas e o significado de que ela se reveste para
a modernizagio nio s5 da exibicdo, como, principalmente,
da arquitetura em nosso pais, através do consumo dos fil-
mes americanos, portadores dos ideais de renovagio e
modernismo.

“Depois, 0 norte-americano bem comprehende que
o predominio do seu film rasga amplos horizontes 4 in-
fluencia do seu commercio em geral, ndo serd coisa do ou-
tro mundo que todas as facilidades sejam dadas ao film
em sua sahida do paiz, excellente formula de propagan-
da que elle €, e os governos de visdo pratica, como s 0s
tem aquella grande republica do hemispherio norte da
America, fagam questdao mesmo de que essa exportagio
de films se faca sempre e cada vez em maior escala.

A americanisagdo, ou antes, a yankeesacao do mun-
do, estd se fazendo atravez da tela cinematographica. S6
0s cegos ndo perceberio essa influencia do cinema norte-
americano em todo o universo. Aqui mesmo entre nds
quem descer a analysar certos detalhes, ao primeiro pa-
recer insignificantes, da nossa evolugdo, ha de certificar-
se disso.

Ha alguns annos todos os amigos da arte lamenta-
ram o predominio carranga do mestre de obras em nossa
architectura urbana. Eram as eternas casas de platiban-
da com uma guarnigio de compoteiras. Disso ndo havia
sahir, baldados todos os esforcos da gente de gosto.

Pois bem, o cinema desbancou o mestre d'obras. Com
o cinema vieram o cottage, o bungalow, casas, € verdade,
proprias do campo ou sendo, das areas arborisadas e que
hoje se ostentam nas ruas mais estreitas, como nas largas
avenidas. E que nés vamos sempre 4s do cabo. Ou 8 ou
80. Nio guardamos, nio observamos, chegamos mesmo
ando permitir o meio termo. Em todo o caso o que se de-
ve admitir & que a construcgdo antiga de moldes idiotas,
vae desapparecendo. Aparados os excessos, os arrebiques,
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as incongruencias architectonicas (¢ para isso parece que
a Prefeitura possue uma Directoria de Obras), ficard a evo-
lugio architectural como uma conquista. E essa, deve-se
confessar, tera sido devida quasi esclusivamente 4 influen-
cia do cinema. Muita coisa haveria a dizer sobre o assump-
to, mas para que?

O que queriamos fazer ressaltar € que comega 0 nos-
so mercado agora 4 ser olhado com menos indifferenga.
Para que elle chegue a gosar do prestigio que merece, 0
que nos falta sao justamente as grandes casas de exhibi-
¢do no centro urbano’.”’

O primeiro a inaugurar foi o Capitélio, em 23 de maio
de 1925. Em seguida vieram o Gloria, o Império e o
Odeon. O altimo dos cinemas no quarteirao foi o Pathé-
Palace, da familia Ferrez, inaugurado em 1928.

Apelidados de “elephantes brancos”, as novas salas
da Avenida introduziram novos hébitos para o carioca
“fan”” de cinema, acostumado a ver filmes nas saletas pe-
yuenas da década anterior, Agora sim, possuiam cincmas
amplos e confortdveis, higiénicos, arejados, onde um gru-
po de educadas “locadoras” — os lanterninhas que ji de-
sapareceram por completo dos cinemas contemporaneos
— recebiam e encaminhavam os espectadores as poltro-
nas. As orquestras também aumentaram o niimero de seus
misicos, enquanto que para os filmes principais eram pro-
duzidos os prologos, como os de O Phantasma da Opera
e O Ladrio de Bagdad. Na apresentagio destes filmes es-
peciais, geralmente vestiam-se os porteiros e as bilhetei-
ras a cariter, de acordo com o espirito dos filmes. O pi-
blico, apesar do alto prego dos ingressos na €época — mé-
dia de trés a cinco mil réis a poltrona — lotava diariamente
esses novos estabelecimentos de diversao, e, segundo a cro-
nica da época, um novo tipo de espectador mais requin-
tado, que ndo costumava visitar 0s antigos cinemas, pas-
sou a freqiientar os novos, no final da Avenida:

“Q piblico accorreu 4 nova casa de espectaculos sa-
tisfeito por se ver pela primeira vez cercado de um am-
biente de luxo, arte, gosto, conforto e hygiene, deante de
um écran em que eram projectados os seus artistas favo-
ritos. Deu-se com a inauguracio do primeiro cinema, dig-
no desse nome, um facto extraordindrio: familias que ja-
mais haviam frequentado os cinemas do centro da cida-
de passaram a i a todos os programmas, dando @ sala do
Capitélio um aspecto mundano e encantador, como s6
se encontra no Municipal. Tornou-se um hébito chc fre-

5 Parz Todos, ano V1, n. 264, 5 jan. 1924.
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Na década de 10 o Cinema Avenida estava localizado na esquina da Avenida Central com Rua da Assembiéia,
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quentar o Capitélio, a cuja porta paravam todos os dias
centenas de automoveis particulares, reveladores da classe
social que se agglomerava no interior®.”

A arquitetura desses novos cinemas era eclética, de
padrdo importado europeu, tendo como matriz prova-
velmente a Opera de Paris ¢, por extensio ¢ proximida-
de geogrifica, a sua cépia nos tropicos, o Municipal do
Rio. Decoragio neoclissica nos estuques dos balcdes e nos
tetos, lustres, escadarias. Em quase todos os detalhes o que
se buscava criar era um ambiente para o espeticulo cine-
matogrifico que pudesse elevi-lo 4 categoria das outras
artes mais tradicionais, como a 6pera, a misica e o tea-
tro. Sobtevivia inclusive a permanente resisténcia em se
manter os camarotes, presenga anacronica e heranga do
teatro, incompativel com as novas exigéncias de visibili-
dade colocadas pelo cinema.

O publico se sentia importante dentro dessas novas
salas. A inauguracio do Odeon, em 3 de abril de 1926,
um ano depois do Capitdlio, foi assim descrita pela cro-
nica de Cinearte:

“Dentro do meu smoking e depois de ter pago cin-
co mil réis, preco um tanto caro, é verdade, mas passavel
para quem sabe quanto custam os filmes da linda esposa
de Schenck, afundei-me commodamente numa poltro-
na para vér Amor de principe, que alids, trata do amor
de uma princeza. Podendo agora cruzar as minhas per-
nas num Cinema (até parece sonho!) e livre por uma noite
das cadeiras electricas dos outros Cinemas (?) que, cahindo
aos pedagos, parecem dizer assim para a gente, como qual-
quer cadeirinha fragil das velhas e classicas “'salas de visi-
tas’: — levante-se!

Olhei 0 ambiente. Sala repleta. A Dona Julieta que
veiu ouvir a voz do gala do prologo e Titinha com todo
o seu grupo de admiradores de Norma e Eugene. As “lo-
cadoras”, como as bilheteiras, ja estavam todas de “lamé”
e saia balio; os porteiros, com excepgio do Joaquim e o
seu bigode, vestidos de soldados de Graustark. Bella 1l-
luminagio, effeitos de luz e uma fila de mais de 30 ca-
marotes, repletos do que o Rio possui de mais fino...

“Noveaux-espectadores” de Cinema porque so agora
encontraram casas sem pulgas. Casas que ndo sio aquel-
las incubadeiras poeirentas, sujas immundas, e verdadei-
ros focos de constipagdes. Platéa selecta, elegante, chic,
aromada das mais finas essencias que Paris e New York
nos mandam.

Nio se via a Viuva Mattos nem a D. Anastacia com
0s seus chapéos de palha e pluma, ndo se viam meninos

mettendo o dedo no nariz, nem mogas pintadas de ver-
melhao.

Nio havia banda de musica na porta e ... desta vez
... nem aquelles festdes dos domingos da Penha.

Uma bella orchestra de quinze figuras, fora dois maes-
tros (?) executou a “ouverture”. Nio se ouviam pistdes es-
tridentes e tambores rachados a tocar dobrados molles em
tom menort. Nio se viam pannos de limpar.chio, prega-
dos com alfinete de fralda, na grade da orchestra, como
no Central.

Pesstas estupefactas, disfarcadamente, cogavam o pes-
cogo para olhar o enorme e majestoso lustre ... e eu a pensar
se por acaso, com a pressa da inauguracio, nio iria acon-
tecer a scena do ‘‘Phantasma da Opera’”...""".

O elogio aos novos cinemas em Cinearte geralmente
era acompanhado de criticas aos velhos estabelecimen-
tos da Avenida, que comecaram a fechar, como o antigo
Odeon e 0 Avenida. E importante salientar que os novos
cinernas alteraram o comportamento do exibidor, que pas-
sou também a langar filmes novos na época do verao, ape-
sar do calor do Rio:

“Com as salinhas, acanhadinhas, abafadinhas, suji-
nhas, de outrora, era justo que o publico refugasse a idéia
de se enclausurar durante uma hora, com 60 graus 4 som-
bra, exposto a uma insolagdo, so para ter o prazer de ver
um filme ds mais das vezes sem o minimo valor. Mas os
grandes estabelecimentos cinematographicos actuaes ndo
padecem desses defeitos. Providos de modernos ¢ aper-
feicoados apparelhos de ventilagdo, o ambiente é sempre
agradivel dentro desses saldes, de sorte que, muita vez
a temperatura da sala € mesmo maisagradavel do que na
rua ... Dahi, nZo haver mais programmas para o verio e
programmas para o inverno®.”

O “triumpho” e a “victoria” da iniciativa de Fran-
cisco Serrador, o “inico emprezario de visio ampla e se-
gura, o tnico que revelou ao par do espirito progressista
o destemor das responsabilidades financeiras que assu-
mia”, trouxeram para o Brasil um duplo proveito, segundo
Cinearte: em primeiro lugar, a confianga com a qual o co-
mércio cinematografico, antes olhado com desdém, pas-
sou a ganhar, constituindo-se num ramo ponderivel de
atividades que atraia a atengdo dos capitalistas locais. Em
segundo, o inesperado “desenvolvimento” do nosso mer-
cado de importacio para os produtores norte-americanos

6 Crmearie, 12 maio 1926, p_ 3.
7 Cinearte, 28 abr. 1926, p. 27,
8 Cimearte, 9 mar. 1927, p. 4.
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O Pathé Palicio e o Capitolio exibiram pela primeira vez um filme simultaneamente: O Sinal da Cruz.

e os alemdes. A inauguragao dos quatro cinemas do Bairro
Serrador € a expansio da atividade cinematogrifica por
todo o Brasil fizeram do pais um mercado consumidor
de primeira ordem. “Os olhos dos grandes exploradores
do cinematographo voltaram-se para o Rio e Sio Paulo,
e grandes planos financeiros a que ndo sio estranhas es-
sas e outras mais do Brasil, se elaboram nas retortas finan-
ceiras de Wall Street, destinadas a incrementar mais e mais
esse commercio”.”

Cinearte exalta a nova posi¢io do Brasil como mer-
cado consumidor, atraindo todas as atengGes dos produ-
tores estrangeiros, como uma nova possibilidade de, atra-
vés da dinamizacio do setor da exibigdo, langarmos as bases
para a criagio de uma inddstria cinematografica nacio-
nal. A revista acreditava que o esforgo individual na apli-
cagio de capital aliado a uma confianca em nossas facul-

dades e recursos bastariam para promover o desenvolvi-
mento do cinema nacional que, como em outros setores
da inddstria, pouco a pouco substituiria as manufaturas
que vinham do estrangeiro pelo produto brasileiro em
nosso mercado. A possibilidade de evasio de recursos é
pensada, porém a ingenuidade que caracteriza o pensa-
mento da revista (pelo menos dos autores dos editoriais)
€ mais forte e, em nenhum momento, detectam-se 0s me-
canismos econdmicos e de colonizacdo cultural que esta-
vam em jogo, definindo o nosso papel como sendo o de
meros consumidores, com maior ou menor grau de so-
fisticacdio — frequientadores das modernas salas de exi-
bicdio das grandes capitais e das cidades mais importan-
tes do pais, ou habitantes de centenas de pequenas cida-

9 Cimearte, 10 ago. 1927, p. 4.
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des do interior onde o cinematégrafo ji se havia instala-
do e se transformado no orgulho local:

“Dir-se-d que planos sdo esses de absorpgio de nos-
sas actividades, destinados a canalisar para o estrangeiro
o que poderia perfeitamente ficar entre nés outros. Nos
ndo temos o fanatismo nacionalista, nem receios de ab-
sorpgao. O Brasil € um pais grande demais para ser ab-
sorvido. Esses receios chauvinistas revelam mentalidade
estreita, visdo restricta, curteza intellectual, raciocinio pou-
co claro, desconfianca em n6s mesmos e em nossas facul-
dades e recursos'®.”

Rapidamente o Brasil se torna um mercado impor-
tador de peso para a produgdo norte-americana, que de
4 milhaes e 500 mil metros de filmes exportados mun-
dialmente em 1918 passam para 7 milhdes em 1927. O
mercado principal dessas exportagdes desloca-se da Eu-

!

O Cine Gliria surgiu em 1925 no Quarteirdo Serrador.
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ropa para a América Latina, duplicando em apenas oito
anos, de 1919 a 1927. Em 1918, por exemplo, os princi-
pais mercados para o filme norte-americano, em ordem
de importincia, eram a Inglaterra, Franga, Canada, Ita-
lia e Austrilia. Ja em 1927 6 Brasil ocupa um “honroso”
terceiro lugar, na seguinte ordem: Austrilia, Argentina,
Brasil, Inglaterra e Canada''.

O publico, através da imprensa especializada, que co-
mo parte integrante de um mesmo projeto desempenhava
bem o seu papel, ndo s6 era constantemente informado
sobre a vida de seus astros e estrelas favoritos como tam-
bém era convidado a participar de concursos anuais, co-
mo os de Para Todos, para a escolha da melhor marca de
filmes. A competi¢do entre as marcas na disputa pelos es-
pectadores era incentivada nesses concursos que, em Gl-
tima instancia, s6 serviam mesmo para reforcar a idéia ja
bastante difundida de que a arte do cinema significava
apenas cinema americano™ .

Com a construcio dos novos cinemas essa 1déia € re-
forcada ao nivel da propria arquitetura. Uma vez inau-
gurados em 1925, sdo imediatamente firmados os con-
tratos de arrendamento entre a Companhia Brasil Cine-
matogrifica, de Serrador, e a Agéncia Paramount no Rio,
na época distribuindo também os filmes da Metro-
Goldwyn-Mayer, para exibi¢do exclusiva dos filmes des-
sas duas companhias nos cinemas Capitdlio e Império. Em
agosto de 1926, entretanto, a2 Paramount compra de Ser-
rador esses dois cinemas, controlando pela primeira vez
a exibicio de seus filmes:

“A Companhia Pelliculas d'Luxo, nome brasileiro da
Famous Players Lasky Co., editora dos films Paramount
e ex-importadora dos Metro-Goldwyn-Mayer, de que pos-
sue ainda varias producgdes, acaba de adquirir os Cine-
mas Imperio e Capitolio, até agora explorados pela Com-
panhia Brasil Cinematographica destinando-os 4 exhibi-
¢io, por conta propria, dos films de sua propriedade.

Assim, 2 Paramount entra em nosso mercado como
exhibidora, programma que ella vae realizando, alids, pelo
mundo inteiro.

o St A
10 Cimearte, 10 ago. 1927, p. 4.

11 Cimearte, 10 ago. 1929, p. 4.

12 Dois indicics fores da penetragio ¢ da popularidade da Paramount no Brasil podem
serobservados nas paginas de Comearte em dois momentos bastante esclarecedores: no -
meiro, o resultado do concurso de 1924 para a escollia da melhor marca, quando a Para-
mount, com 74 votos, lidera sobre a Universal, com 59, a Metro, com 58, e a Fox, com
51. Subjetivamente, na formagio do espectador-*‘fan"", a assinarura de uma das muitas
cartas dos leitores ilustra bem a questio da colonizagio cultural, pela adogiofidentifica-
clio e devogio com a mitificada imagem estrangeira: o pseuddnimo adotado pelo autor
da cana € Paramounteiro!



Como effeito, a poderosa organizagio cinematogra-
phica norte-americana, conta hoje, além de centenas de
casas nas principaes cidades dos Estados Unidos e Cana-
da, com saldes proprios em Paris, Londres e algumas ou-
tras grandes cidades européias®.”

A noticia € dada em Cinearte que, uma vez mais,
apdia e elogia a iniciativa argumentando que, para Ser-
rador, seria impossivel explorar cinco cinemas a0 mesmo
tempo, pois além do Capitélio, Império, Gléria e Odeon,
Serrador tinha planos de construir o Colyseu, que, afinal,
acabou sendo o Cinema Alhambra, de 1930. Assim, com
aaquisi¢do dos cinemas pela Paramount, Serrador ainda
ficaria com os outros trés cinemas, garantindo, com o Ca-
pitolio e o Império nas maos da Paramount, a permanén-
cia de bons programas nas vizinhangas, e um constante
fluxo de publico.

Ja em 1927 os dois cinemas recebem a marca de ex-
clusividade Paramount em suas fachadas, marcas pode-
rosas, tratadas de forma semelhante ao Cinema Para-
mount, de Nova York. Assim, fecha-se um circuito e as
novas salas contribuem para identificar, a uma s6 vez, o
cinema/ filme exibido € o cinema/ sala de exibigio como
sinénimos da Paramount. O “ir ao cinema’” significava
provavelmente na cabega dos espectadores 2 mesma coi-
sa que ir 2 Paramount.

A experiéncia de se assistir a um filme da Paramount,
tanto no Capitélio quanto no Império, passa a ser vendi-
da pela publicidade em Cinearte como alguma coisa de
muito especial. Com o intuito de recuperar os altos in-
vestimentos na produgio e na publicidade de filmes ca-
ros, 0s proprios cinemas precisavam ser anunciados como
locais atraentes, luxuosos e, sobretudo, mégicos. E como
era previsivel, o filme brasileiro quando ai mostrado nio
era bem-vindo e nem combinava com a atmosfera de lu-
X0 ¢ requinte, conforme a critica do filme O Brasi/ Des-
conhecido, documentario de Paulino Botelho exibido no
Capitélio duas semanas ap6s sua inauguragio:

“Tive medo daquelles bichos e daquelles indios nis,
soltos ali dentro, entre a mais fina e aristocrata platéa...
Fot — por que nao dize-1-0? — um desastre. Quasi o film
fechou o cinema. O publico ¢z sahia reclamando e o film
foi 56 até domingo™.

Tal situagao, acontecida simultaneamente ao apare-
cimento dos novos cinemas da Cinelindia, marcaria pa-
ra sempre as relagoes entre o cinema/ sala de exibigao / pi-
blico € o filme brasileiro. Levado a se acostumar com os
ambientes, cendrios e personagens de luxo veiculados pelo
cinema norte-americano e que pareciam pertencer har-
moniosamente dentro do espago requintado desses no-
vos cinemas, o publico demonstrava bem o nivel de assi-
milagio desses padroes e modelos importados. O cine-
ma brasileiro, para ser aceito, ndo possuia outra alterna-
tiva que ndo a imita¢do ou a parédia.

Onze anos mais tarde, com a inauguragio do primeiro
cinema da Metro-Goldwyn-Mayer no Brasil, esses padrées
¢ essa ideologia recebem um novo e poderoso reforgo.

Capitulo do livro inédito Espacos do Sonho: Cinema e
Arquitetura no Rio de Janeiro.

13 Cimearte, 18 ago. 1926
4 Crrearfe, 23 maio 1925, p. 7.
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