A QUESTAO DO PUBLICO [1970-1980)

No que tange a indistria cinematografica, a questio do filme de sucesso de pi-

3 blico esbarra em varios problemas. Entretanto, existe um porto nevralgico do ponto de vista do

Ya -:'1 Eiclnema nacional: o empirismo que, por muite tempo, balizou a mertalidade da grande maicria

dos produtores. Este sefia um dos percalgos de formacio da inddstria do cinema brasileirg.

Claro gue alguns poucos empraendedares empiticos acabaram conguistando algum espacano

e P mercado deexibicio. Afinal, o acaso (nio) existe? Dequalguer maneira, &impossivel se construir

um sistema da producio industrial apenas tendo como base o modelo empirco. Isto poraue &

sabido gue a natureza da economia docinema & errante, mutante, penversa eincerta. Este fator

& o gue, de certa maneira, explica a necessidade do seu carater concentracionista. Basta ver o

gue acontece com as cinematografias hegemdnicas, onde areconcentragio de capital ocome de

© 0 guandoem quando_ | sto porgue theatrical mavies, em sua maioria, normalmente ddo prejuizos.

: ~ Estefendmeno aconteceam qualduer lugar, em qualguer cinematografia, portanto, tal problema

ol r nao se ramete aperas ao cinema nacional. £ da natureza da econcomia cinematografica, mais

N do gue em qualquer outra, a falibilidade econémica ecomercial da mercadoria cinematografica.

Tal sifuacéo comesponde a varios elementos. Dai a necessidade de se ter todo um arsenal de
informaghes com a finalidade de enfrentarasincertezas e as intempéries do mercado.

TEIXEIEIMHA FEODUL OES METISTIC &5

Isto porgue um produtor médio vira alcangar um filme arrasa-quarteirao se trata de um fato
fuase inatingivel, mas factivel. |sto porque este tipo de produtor tem poucas oportunidades
e informagtes para explorar o mercado da melhor maneira. Nao & 4 toa que, em sua maioria,
asempresas produtoras ou produtores bem-sucedidos s30 ou foram justamente agueles gue
conseguiram manteruma certa constdncia deproducéo. [sto parece soar meio dbvio, mas este
-3 & o maior problema histarico da realizaga o cinematografica entre nds: a baixa produtividade
s média decineastaseempresas. Por outrolado, somenteestando em permanenta contato com o
diaa dia dacomercializaci o, 0s empresarios cinematograficos t&m instrumentas para entender
05 mecanismos do mercado, as suas peculiandades, vicissitudes e transformagbes. Dustragies de cartazes de filmes

de Teizeirinhu: Tropeirs velhs,
Como o mercade dinematografico & um objeto muite dindmico, este fatortende a complicar um
correto balizamento por parte daguele sujeito e empresa que na o acompanham as mudancas
fue ocarrem sistematicamenteno campo_Além disso, ba um outro problema: & comercializacao
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de filmes ndo se trata de uma ciéncia exata. Nunca se sabe se a comercializagdo de uma ocbra
vai, necessariamente, cair no gosto do grande piblico. Ldgico que os produtores tentam evitar
fracassos de bilheteria. Em fung8o disto, os profissionais sempre pensam em escolher atores,
temas e narrativas que consigam dialogar de maneira mais direta com o espectador médio.

Entretanto, apenas fabricagdo de um certo niimero de filmes ndo basta. As obras devem ser
lan¢adas de maneira regular e racional no mercado, buscando o seu piblico-alvo. Ha que se
acostumar as plateias com os filmes. N3o se pode esquecer que o mercado brasileiro, desde
longa data, se encontra ocupado pelo cinema estrangeiro. Um dos importantes intérpretes
do mercado cinematografico brasileiro, Gustavo Dahl, defende a seguinte tese:

[...] integracdo dos elos e replicagdio do modelo major possibilita as distribuidoras
independentes brasileiras investirem na produgdo, por meio de macigos adiantamen-
tos sobre distribuicdo. Sem a expectativa criada pelo fornecimento prolongado no
tempo de blockbusters a atividade de distribuicdo se inviabiliza (Dahl, 2003 ).

A logica da distribui¢do ndo acontece de maneira mecanica

Do ponto de vista histérico, os primeiros filmes de sucesso de piblico do cinema brasileiro
foram obras que, via de regra, se remetiama um mercado basicamente regional. |sto se deve
ao fato de que a infraestrutura de distribui¢do comercial destes filmes tinha como caracteris-
tica principal um alcance que raramente escapava ao perimetro do estado de origem da obra.
Talvez por isso, até os dias de hoje, fala-se em cinemas paulista, mineiro, gaticho, carioca,
pernambucano, baiano, cearense, etc. Esta situagdo de comercializagdo incipiente vai mudar um
pouco de figura por volta de meados da década de 1920. Pois foi quando come¢arama surgir
situagdes atipicas de distribui¢do, difusdo e divulgagdo. Além disso, houve um certo amadu-
recimento da mentalidade da produgdo regional. Houve a consagragdo dos Ciclos Regionais,
movimento seminal da fabrica¢do de filmes no Brasil. Depois deste periodo, obedecendo a
uma certa ciclotimia da produgdo, uma parte significativa do cinema brasileiro ird se pautar
por filmes que dialogavam com certos regionalismos e certos piiblicos regionais.

Em Cinema: frajeféria no subdesenvolvimento, Paulo Emilio afirma que sempre que deixaram
estabelecermos yma relagdo com o nosso mercado, tudo deu certo. Entretanto, deve-se
considerar o fato de que o cinema brasileiro nunca teve uma participacdo de mais de 50%
do seu mercado interno. Ao contrario do que aconteceu comoutras cinematografias impor-
tantes como a francesa, alemd, japonesa e coreana. Portanto, o mercado nunca foi nosso,
lato sensu. Ainda gque pese o fato de que existam alguns atimos de bilheteria. Contudo, eles
sdo raros, devido ao baixo nivel de penetragdo mercadoldgica do cinema brasileiro.

Cinema a gaiicha

Se existe um mercado cinematografico no Brasil onde & perceptivel, do ponto de vista his-
tdrico, a presenc¢a de uma produgdo regional e de cunho regionalista, com certeza este é 0
mercado galicho. Como afirma o pesquisador Jesus Pfeil, filme rio-grandense: ndo é brasileiro
é bairrista (apud Rossini,1995). Estatradicdo pode ser vista através dos nomes das primeiras
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produtoras da regifo: Gadcha Filmes (Eduardo Abelim), Guarary Filmes Francisco Santos),
nosidosde1gzo. Depois, ocinema rio-grandensesdvird encontrar novos filegos na década
de 1960, & emprasa responsavel por este renascimento do cinema galcho, curiosamerte,
foi alongeva Leopaldis Film fSom que integrou o ciclo regional do passado e langou a figura
deVitorTeixeira (Taixeirinha)_ Isto tanto & fato que, desde entfo, o cinama gadcho passoua
produzir filmes de ficgio delonga-metragem com razodvel regularidade. Esta caracteristica
fez com que o Rio Grande do Sul setornasse o maior produtor cinematogréfico do Brasil,
fora do eixo Rio-380 Paulo. Esta produgido também tem alcancado alguns bons resultados
de bilheteria, como pode ser visto a seguir:

TABELA 1 Bilheterias destacadas do cinema gaidcho (1970-1979)

Filme Piiblico Produtora

1 [Motarista sem limites 1808.515 Teixeirinha P A
2 Elatornou-sefreira 1685.470 Teixeirinha P A
3 Matrilha da justica 1.197.690 Teixeitinha P A
& Teixeirinha, a prova dos sete 1.020.550 Teizeitinha P A,
5 Pobre |odo 9hL.47E Teixeirinha P A
& Carmen, acigana 946.047 Teixeirinha P A
F Tropeiro welho 7o3605 Teixeirinha P A
8 A quadrilha dapernadura Fhz268 Teizeitinha P AL
g Galcho de Passo Fundo 671.028 Teixeitinha P A
Tatal 9.346.776

Fonte: www.ancine.gov br, acessado em zoogfzmo.

Detecta-seuma bilhetaria média de 1 milhao de espactadores por filme. Este fato demonstra
que houve carta continuidade industrial de fabricacio de filmes no estado sulino.

Ha gue se considerar a biografia de Teixeirinha, gue foi o mais popular artista gadcho entre
1050 @ 1085. Sua carreira de sUucesso comeaca na misica, onde ele teria vendido cerca de 8o
milhdes dediscos ecomposto mais ded. 200 cangdese gravado Foo. Tudaindica que Teixeinha
seja, depois de Roberto Carlos, o maior vendedor de LP's da histdria da inddstria fonografica
brasileira_ Além disso, o cantor manteveatividade de radialista porvinteanos, mastevepartici-
pacdo efémerana televsdo. No cinema, Teixeirinha participoudea 12 filmes delonga-metragem,
a maioria de grande repercussao de bilheteria, como exposto na Tabela 1.

Teixeirinha se dizia um cantor do povo que trabalha e constréi o Brasil. Esta suaideologia
fundamentouos principios dos seustrabalhos artisticostanto na masica quanto no cinema.
Aosua obra negociava com a cultura dos pampas e com a modernidade que estava seinserindo
nointerior doestado. Curiosamente, esta misica @ o seucinematambém conseguiram dialo-
gar com o Brasil inteiro. Ele alcangou o fato de serregional e nacional, ao mesmo tempao.

A estreia de Teixeirinba no cnema se deu com Cortio de lufo (1066), titulo de uma musica ho-
minima. Carac@io fol a sua maior bilhetena e a sua obra mais significativa. Para se ter uma ideia,
somente o Shglevendeu 25 milkdes de copias. O filme, a exemploda cangéo, foibaseadoem uma
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histéria autobiografica, pautada cinematograficamente pelo O ébrio, de Gilda de Abrey. Coragdo
de luto impulsionoy a sua carreira no cinema de maneira inédita no cinema galicho e brasileiro.
Contemporaneamente a Coracdo de luto, a produgdo local presenciou dois outros grandes sucessos:
Para, Pedro (1968) e Ndo aperta Aparitio (1969), ambos dirigidos por Pereira Dias e estrelados pelo
cantor José Mendes. Como ndo se dispde de informagdes mais acuradas, o resultado do sucesso
daestreia de Teixeirinha se trata de um exercicio de chutometria. Mas sabe-se que Coragdo de luto
teve enorme repercussdo de bilheteriae longacarreirade exibigdo. Posso citar de memdria que, por
voltade 1970, o filmeainda estava sendo reprisado em Manaus, comgrande sucesso de bilheteria.
Foi quando entrei em contato com a expressdo necréfila: churrasquinho de méae.

Teixeirinha faria ainda mais 11 filmes, sempre coadjuvado por Mary Therezinha, suaesposa na
vida real, dirigidos de maneira alternada por Milton Barragan e Pereira Dias. Em 1971, Teixeirinha
abre sua propria produtora, onde Pereira Dias dirigiu a primeira produgdo da empresa,
Ela tornou-se freira, e mais outros cinco filmes. Com esta atitude, o cantor-ator passaa ter mais
controle da sua carreira cinematografica e também da bilheteria dos seus filmes.

Ao longo da sua trajetéria, Teixeirinha teve a oportunidade de ver seus filmes serem co-
mercializados por varias distribuidoras, inclusive algumas que se tornaram parceiras na
produgdo. Entre as empresas com que Teixeirinha manteve relagdes estdo: Max Hirsch,
Unibrasil, Topazio Filmes, U.C.B., Ouro Filmes, Interfilmes, Servicine e Embrafilme. A sua
empresa chegou a distribuir alguns filmes, mas pode-se observar que houve uma clara
predisposi¢do em trabalhar com distribuidoras da Boca do Lixo de S&o Paulo, pois este era
o principal polo de produgéo de filmes populares brasileiros na década de 1970.

Mazzaropi e o cinema popular paulista

Amacio Mazzaropi tem a sua carreira cinematografica identificada com o boom do cinema
industrial paulista dos anos de 1950. Entretanto, Mazzaropi ja era bastante conhecido pelo
piblico por seus trabalhos como ator teatral, de pavilhdo e, também, pela sua presen¢a
no radio. Neste veiculo, o seu programa Rancho alegre era uma das maiores audiéncias da
época. Depois, Mazzaropi terda sua chance naquele que foi o primeiro programa humoristico
patrocinado da televisdo brasileira. O programa, na medida do possivel, recebeu o sucesso
de piblico que Mazzaropi mantinha por ocasido do seu programa de radio. No cinema, além
da Vera Cruz, Mazzaropi trabalhou com outras empresas como a Cinedistri e a Cineldndia.
Entretanto, Mazzaropi sempre foi umempreendedor, tanto que a partir de 19560 se iniciana
produgdo com os filmes Aventuras de Pedro Malazartes, Jeca Tatu e Zé do Periguito. Este momento
& importante, pois consolida um antigo sonho que, enfim, se concretizou.

Maior fendmeno cinematografico da histéria do cinema paulista, o personagem de Mazzaropi,
o Jeca (Tatu), através de sua regionalidade tipica do interior de Sdo Paulo, dialogou com
todas as regibes, por assimdizer. Aregionalidade expressa por Mazzaropi era profundamente
catélica, conservadora, amparada no universo de Monteiro Lobato e em outros elementos
dacultura do interior de S30 Paulo. Creio que estes ingredientes juntos deram uma quimica
linica e que foi coadjuvada por técnicos que tinham dominio do meio cinematogréafico. Isto
pelo fato de que Mazzaropi era meio cabtico na sua bricolagem cinematogréafica.
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TABELA 2 Bilheterias de Mazzaropi (1970 — 1980)

Filme Pablico

1 |eca contra o capeta 3.408.814
2 |eca, o macum beiro 3360279
3 Jecdo, um fofogueiro no céu 3.206.384
& lecae seufilho preto 2 787.017
g O grande xerife 2356.3046
& A banda das velhas virgens 23545553
7 Betdo Ronca Ferro 2.304.447
8 Um caipira em Bariloche z.289.960
g Portugal, minha saudade 1.924.812
10]eca e 3 Bguamilagrosa 1.564.196
Total 25638646

Fonte: Cinejornal, Embrafilme, nfz nia, nié, 1086

Sabe-se que a década de 1960 tenha sido muito mais produtiva para a Producghes Amacio
Mazzaropi. Mas, mesmo assim, na década de 1970, a suamédia depiblico ainda foi demais
de 2,5 milhdes. Isto em um momento de clare declinio da personagem do leca. No pariodo,
aprimaziavaiestarcom atroupeds Renato Aragdo. Osresultados que a PAM Filmes alcangou
também s3o derivados de um certo controle de bilheteria pelo estado brasileiro, além da
obrigatoriedade de cota de tela generosa. Entretanto, Mazzaropi jamais se descuidou am
fazer a distribuicio e fiscalizagdo dos seus proprios filmes. [sto gragas a um bem montado
esquema de fiscais que aspiravam trabalharcom o préprio Mazzaropi no cinema. [sto porgue
elemuitasvezesinsinuavatal possibilidadeaosaspirantes afiscais desalas de cinema. Dessa
maneira se avitava a fraude normal das bitheterias da época_ Mazzaropi trabalhava omercado
cinematografico com bastante propriedade, ainda que fosse de maneira empirica.

MNos casos de Mazzaropi e Teixeirinha seidentifica uma questio de ordem socioldgica que
obedece a um ditame da inddstria deste tipo de cinema: ele & regionalista sob a tematica
aindustrial enquanto abordagem do mercado, j& que sdo cinematografias que operam sis-
tematicamente na faixa do filme de g8nero de maneira quase classica. Além disso, ambas
filmografias se pautam em personagens que t&m um pé no consumo popular de cultura.
Istonarealidadedas décadasde 1040 a 1060, quando o grande meiode comunicagdo social
demassaera oradio, elementoa que o cinema sanoro no Brasil sempre esteve atrelado. [sto
welo a mudar e, nos dias de hoje, podemos substituir o radio pela televisio.

Em Teixeirinha, identifica-se um lago entra a inddstria do disco, dorddio e do entretenimento
aovivo (shows). Mazzaropi, por sua vez, também ndo escapa desta ldgica, primeiro pela sua
origem de artista eminentemente popular, que atendia aos gostos do pdblico das dasses ©
2 [, como Teixieirinha, ¢ que ndo atingia um pdblico “ilustrado”. Dai, houve uma certa ma
vontade e resistncia da critica da &poca aos langamentos dos filmes.

Andrd Fiero Gatd é professor doutor do mestrad o em Comunicacio da Universidade Anh embi-marom bi,
em 530 Paulo, onde também leciona o curso de Histdria do Cinerna Brasileiro na graduag@o.
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