Vocé baixa seus e-mails pela manhaerecebea mensagem de um amigo avisando
que um filme raro dos anos 1970 acaba de ser disponibilizado num site de cinema on-line.
Entdovocé ndoresiste, pega um café e se refestela no sofé para assistir no seu notebook. Em
seguida, visita o férum do site para checar o que esta sendo discutido sobre o filme. Navega
depois para outros féruns semelhantes, “conversa” com outros apreciadores do filme, sendo
um de Managua e um de Singapura. Deixa um comentario rapido no Facebook, recomenda
o link do filme no Twitter e escreve um post para o seu blog. Por fim, visita o IMDb para
verificar o que seus criticos favoritos escreveram sobre aquela obra-prima.

Mesmo sem entrar numa sala de cinema, sem conversar no barzinho, sem folhear qualquer
publicagdo impressa nem gastar um tostdo, vocé terd percorrido um circuito completo de
auténtica cinefilia. O notebook, & claro, ndo se compara a tela grande, assim como a comu-
nicacdo virtual ndo se equipara ao contato pessoal. Os nostalgicos dirdo mesmo que o jornal
eletrdnicondo tem as virtudes tateis e até olfativas da revista impressa. J& os contemporéneos
argumentardo que nenhum cinema estaria exibindo “aquele” filme. E, afinal, de que outra
forma vocé trocaria ideias com os tais cinéfilos de Managua e Singapura?

Discussoes a parte, o fato & gue uma nova cinefilia se impde para fazer face a uma nova forma
de consumo do produto audiovisual. E por que ndo dizer, a um novo cinema. Um cinema
descentrado, individualizado e ndo simultdneo, mas ampliado pela rede globalizada que ja
engendrou uma espécie de “novo coletivo”.

Essas modificacdes na forma de consumo atingem ndo exatamente “o cinema”, mas um tipo
de conformac¢do dominante desde as primeiras décadas do século XX. O cinema narrativo
industrial capitalista fincou suas raizes numa equagdo consagrada pelo cinematégrafo dos
irmdos Lumiére: muita gente vendo um filme ao mesmo tempo, num mesmo local, para
viabilizar um modelo de negécio baseado na imersdo coletiva e na imobilizacdo do espec-
tador. Dai surgiram as estratégias de seducdo dos “palacios de sonhos”, do star system etc.
No entanto, essa ndo era a (inica configuracdo do cinema em seus primeiros tempos.

A pré-histéria do cinema & marcada por evolucbes paralelas da exibi¢do coletiva (lanter-
nas magicas, panoramas) e da fruicdo individualizada (o kinetoscépio, 0 mutoscépio e a
infinidade de “brinquedos 6ticos” que colocavam a imagem em movimento ao alcance do
espectador (inico). Os préprios Lumiére desenvolveram o kinora, uma miniatura do mutos-
copio destinada a exibigdes domésticas, que fez sucesso entre 1896 e 1912. Do flip book ao
zoetrdpio e ao praxinoscdpio, uma miriade de dispositivos faziam do pré-filme algo portétil,
manipulavel, “possuivel” e dependente da mera vontade do consumidor. Algo bem diferente
do aparato de projecdo comercial que subjuga o plblico a escolhas, durag¢des e relagdes
institucionalizadas.
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Ndo semrazdo, alguns tedricos estdo fazendo uma aproximagdo arrojada entre o pré-cinema
e 0 pds-cinema. Tom Gunning chamou a aten¢do para o que diferia o “cinema de atra¢des”
de parques e teatros de variedades — experiéncias por natureza fragmentadas e atravessadas
por diferentes intertextos — do modelo estével e submissivo do cinema classico narrativo
hollywoodiano. Este, por sua vez, estaria sofrendo agora a séria concorréncia de uma nova
cultura de midia, caracterizada por préticas transitorias, efémeras e multiplicativas.

Nédo que o cinema dos primérdios e o audiovisual de hoje sejam a mesma coisa, mas o que
seregistra é a retomada de um estégio de transi¢do. Muda a forma como a experiéncia so-
cial do cinema & articulada, interpretada, negociada e contestada entre as subjetividades
a ela expostas. Velhas hierarquias de producdo, distribuicdo e exibi¢do vdo perdendo sua
forca perante o advento de tecnologias que facilitam o acesso aos filmes e favorecem a
mentalidade colaborativa.

Se essa tendéncia ndo & exatamente nova, tendo comegado com a TV de controle remoto
e prosseguido com as sucessivas gera¢des de video doméstico, o marco atingido com a
internet & de um efeito absolutamente exponencial. O acesso e o dominio dos meios de
exibicdo individual ou em pequenos grupos criaram uma nova cinefilia que se propaga
acima de territorios, fronteiras, convencdes comerciais, restricdes de direito autoral
e plataformas tecnoldgicas. Nasceu dai o cinéfilo-autor, capaz de colecionar, comentar e
discutir publicamente, avaliar, interferir, modificar, distribuir e exibir seus filmes prediletos.
Afruicdo ndo se submete a horérios, transportes fisicos, nem arranjos de curadoria. Em lugar
do espectador hipnotizado pela escala e fascinado pela oportunidade rara, temos de volta
outra figura do fim do século XIX: o fldneur, que percorria a cidade ao seu bel-prazer, sem
regras nem objetivos definidos.

Aestética dorelance esta substituindo a estética da contemplacdo, aquela absorg¢doilusionista
que caracteriza o cinema classico. O consumo do audiovisual se desinstitucionaliza progressiva-
mente, levando a pesquisadora Miriam Hansen a se perguntar se o modelo de projecdo classico
ndo terd sido um mero interregno na histéria do cinema, em vez de padrdo definitivo.

AindUstria tem reagido como pode para preservar sua hegemonia. Investe sobretudo em
ferramentas de imersdo como os mutiplexes, as gigantescas telas Imaxe a profundidade do
3-D. No entanto, movimentos contrarios se realizam no ambiente do pés-cinema e na con-
fluéncia das novas midias. As imagens ndo “pertencem” mais aos equipamentos e recintos
tradicionais, mas, como observou André Parente, se desmaterializam e se dispersam por
galerias, museus, parques e mesmo o espago urbano.Um cinema da mobilidade se instaura
em oposicdo ao da imobilidade, carregando o espectador pararealidades virtuais, experién-
cias interativas e extensdes do espago narrativo no dominio da transmidia.
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Rebobine, por favor

Esse cinema expandido é a contrapartida pUblica para a dispersdo do audiovisual que também
ocorre no ambiente doméstico através de televisores, computadores ligados na banda larga,
jogos eletronicos e celulares. Os arquivos de video j& sdo o contelido campedo de trafico
na grande rede. O advento da internet television esta promovendo a conexdo absoluta para
uma nova era de entretenimento audiovisual.

Os novos cinéfilos j& contam com um mar de possibilidades a seu alcance. Féruns, comuni-
dades virtuais, “salas” on-line, clubes de download, portais de teoria e critica se oferecem
gratuitamente ou a precos modicos na web. Sites, blogs pessoais e redes sociais repercutem
recomendacdes, comentarios e apreciacdes de filmes. Criticos de respeito como o ameri-
cano Jonathan Rosenbaum tém se debrucado sobre as caracteristicas dessa nova cinefilia,
enquanto filmes como Rebobine, por favor, de Michel Gondry, vdo fazendo a sua crénica.

O ndmero de comunidades on-line dedicadas ao cinema é certamente maior que o total de
grupos fisicos de cinefilia ja formados desde os tempos de Méliés. Elas podem ser genéri-
cas ou tdo especializadas quanto as de filme noir, cinema dos anos 1980, compradores de
Blu-rays ou fas de determinada celebridade. Tém maior incidéncia nos EUA, mas integram
participantes de qualquer parte do mundo. O internauta pode se cadastrar gratuitamente
nos foruns de chat e participar da grande conversa global. Os produtores e distribuidores
de filmes costumam consultar os principais foruns para obter feedback e mesmo recrutar
admiradores e potenciais divulgadores de seus trabalhos. O site One Fat Cigar, por exemplo,
trabalha para construir bases de fés para novos filmes.

O IMDb (Internet Movie Data Base), site de cinema mais frequentado do mundo, abre espago
para o novo cinéfilo conhecer detalhes da equipe e da produgdo dos filmes, conferir a opinido
de criticos internacionais, ter acesso a sites oficiais, reportagens, fotos e trailers, e ainda
dar sua cotacdo pessoal, postar sua prépria resenha e discutir o filme no férum respectivo.
0 ultracinéfilo Claudio Carvalho & o maior colaborador brasileiro do IMDb e o sexto mais
prolifico no cdmputo global, tendo j& postado quase 5.000 resenhas (em inglés), parte
delas sobre filmes brasileiros. Ele proprio tem sua microcomunidade instalada no Blog dos
Manfacos por Filme (os termos “louco”, “doido” e “maniaco” sdo bastante comuns nessa
érea editorial).

Quando se chega a oferta de filmes, o volume e a variedade sdo acachapantes. Ali se encon-
tram o consumidor &vido, o colecionador compulsivo e o cineclubista generoso. A margem
da lei e muitas vezes dos bons principios da qualidade técnica, a cada dia milhares de filmes
sdo colocados na rede para visionamento on-line ou download. A imensa maioria dos sites
tem, digamos, entrada franca. Mas existem também os clubes VIPs de download, onde se
pode entrar apenas por convite de algum membro j& estabelecido e confidvel. E o caso do
Cinematik.net, cujos felizes integrantes podem bhaixar o melhor do cinema de arte mundial
em completissimas edi¢des de DVDs de selos prestigiados como Criterion.
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0 cinema experimental e as vanguardas de vérias épocas tém seus nichos em sites como
Ubuweb e The Sound of Eye, que permitem visualiza¢do on-line e download de materiais
considerados ndo exatamente comerciais. Uma simples consulta no Google descortina um
vasto mundo de preciosidades ao alcance dos dedos.

Uma das comunidades mais cultas do setor atende por Mubi. Paraiso de filmes indepen-
dentes, classicos e ndo-americanos, veiculados gratuitamente ou a pregos infimos, o Mubi
oferece aos seus frequentadores todas as ferramentas da nova cinefilia, além de uma exce-
lente curadoria de textos sobre cinema. A comunidade jé reline mais de 260.000 membros
registrados em 177 paises. Parcerias do Mubi com Martin Scorsese, a Criterion, a Sony e a
superlocadora americana Lovefilm estdo prometendo levar o consumo doméstico de filmes
a um novo patamar.

Algumas das maiores locadoras americanas de DVDs e Blu-rays, que hé tempos vém dis-
ponibilizando filmes nas telas do computador, agora acenam com a transferéncia on-line
diretamente para o televisor do cliente e com qualidade HD. O mesmo servico estava sendo
anunciado em novembro por um portal de internet brasileiro. Dependendo do home theatre,
as condi¢bes de exibi¢do podem ser quase tdo boas quanto nas melhores casas do ramo.

O cinema on-line tem servido também para expandir o alcance de mostras e eventos com sede
fixa. O Mubi, por exemplo, associou-se as duas lltimas edi¢des da Mostra Internacional de
Cinema de Sdo Paulo para exibir uma selecdo de filmes gratuitamente em qualquer computa-
dor do Brasil. O site brasileiro Porta Curtas, criado em 2002 e hoje com 213 mil navegadores
cadastrados, faz frequentes parcerias com festivais e mostras de curtas. Até o irreverente
cineclube carioca Mate com Angu tem se beneficiado da expansdo on-line. Vez por outra,
suas sessdes sdo transmitidas pela AnguTV diretamente de um certo “Buraco Cavernoso”.

A emergéncia desses novos habitos e relagdes com o produto audiovisual ndo esta imune
a questionamentos. Estariamos vivendo uma Idade Midia de fato revolucionaria, com a
formac¢éo de novos agentes da cultura, ou um periodo de promog¢do da inércia, uma nova
forma de passividade? Serdo os grupos de afinidade na internet um instrumento capaz de
fragmentar o publico em nichos cada vez mais estreitos, criando insularidade e cdmaras de
eco para as opinides, minando assim as oportunidades para o debate produtivo entre os
individuos com diferentes visées de mundo? Ou estardo os usuarios contempordneos da
web, com mais frequéncia do que nunca, forjando alian¢as e encontrando interse¢des com
estranhos que seriam radicalmente diferentes deles no “mundo real”?

Para a nova cinefilia, resta saber se seréd capaz de assegurar para a posteridade a importancia do
cinema como meméria coletiva, um tesouro do século passado que nos cabe preservar ou diluir.

Carlos Alberto Mattos carmattos@filmecultura.org.br
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