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Toda vez que me questionam sobreofuturada cinema, vem-me cabeca um artigo
fque i na revista espanhola Moy inferessands hi 2t anos. Convidaram dez cineastas para
relatar comowiam o cinema dos anos zooo. Um escrevel que seria um barco percorrendo o
Sena com projecdes em suasvelas. Outro afirmava gue as exibigles seriam fridimensionais
ho centro de uma grande praga. Um terceiro descrevia uma sala com indmeras egigantescas
telas, onde o espectador escolhia o que queria wer. Toda s as interprefagdes eram poética s,
Sefn qualguer preccupagio com os aspectos mercadoldgicos ou téenicos.

Essawisdo lidica transmiteuma visgo otimista sobrea exibigdo coletiva, aquela gue coloca
diferentes pessoas compartilhando emogdes a0 mesmo tempo. Escrevi um artigo no final
dos anos 1980, portanto quando milhares de cinemas cerravarm definitivamente suas portas
elocadorasdevideocassete eram abertas em cada esquina. Afirmava gue a exibicdo coletiva
jamais deixaria deexistir, pois estar junto, compartithar o prazer ou a dor & uma necessidade
hurnana . O tempo se incumbiu de provartal afirmacdo - o freafriaa! encortra-se novamerte
erm ascensdo, enguantoa venda ou o aluguel de DWDs entrou em profundao declinio, pratica-
mente deixando de existir em importantes mercados como o sul-careano ou o mexicano.

Tentarei ficar restrito 35 prospecifes sobre as techologias gue existem ou gque estdo em
deservolvimento, evitando fazer futurologia. Meste sentido, o conceito de cormrero@ncia di-
gital passa a ser fundamental emnossa explanagdo. Tem-se 3 infegragiodetodos o5 meios
eveiculos, permitindo que um mesmo produto audiovisual circule em gualguer um deles. A
especializagio dos equipamentos, t3ovalorizada na sociedade industrial tradicional, perdeu
0 seu sentido. Os Meios de produgdo camo cimeras e “ilhas de edigdo e finalizagdo™ pas-
saram a estar disponiveis a gualguer um que possa adguirir um computador doméstico,
urna cimara defilmagem ow, mais simplesmente, um telefone gue the permitird captar as
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imagens e exibi-las em qualquer meio ou veiculo. Mesmo a defini¢do conceitual do que seja
um filme ou um programa televisivo mostra-se obsoleta, adotando-se uma definicdo mais
ampla, que é o conceito de contelido.

A afirmacdo acima descrita pode levar a uma interpretacdo de que se atingiram as condi¢des
tdo sonhadas de acesso das producdes de baixo or¢amento aos cinemas mais rentaveis.
Intensamente sonhadas desde a década de 1950, quando surgiram as cdmaras e gravadores
de som portateis, que permitiram a mobilidade e o registro de cenas sem o aparato que 0s
est(idios exigiam. No atual estégio tecnolégico, produzir um filme & algo muito mais simples
e barato que realizé-lo com pelicula 16 mm, que exigia quase que o mesmo aparato de fina-
lizagdo dos filmes mais dispendiosos, como a loca¢do de mesas de montagem (moviolas),
o uso de fitas magnéticas perfuradas, a mixagem destas pistas de som, a transcri¢do da fita
mixada para o ético de som, a montagem dos negativos e as cdpias positivas. Ndo bastassem
os altos custos das diversas etapas de producdo, as caras copias em 16mm tinham baixa
resisténcia fisica e raramente superavam uma vida (til de 50 ou 60 exibicdes.

0 baixo investimento na produc@o de um filme que pode circular em midias comuns como os
DVDs, os hard discs ou através de sinais transmitidos pela internet ou por satélite, aponta
para uma possibilidade inédita na circulagdo de contelidos. Porém, as salas de cinema néo
seregem apenas pela oferta de produtos, mas por um complexo sistema de distribuicdo dos
filmes, onde & ofertado um niimero muito maior de produtosdo que as suasreais capacidades
de exibi¢do. Basta ver que anualmente os Estados Unidos, o México e a Franca lancam até
o dobro de titulos do Brasil. Podemos dizer que, genericamente, faltam telas no pais e que,
por iss0 mesmo, a produc¢do nacional e estrangeira supera as suas disponibilidades.

Pode parecer um paradoxo afirmar que, se a convergéncia digital incrementa a capacidade
produtiva de filmes, ela, por outro lado, leva & concentragdo nos processos de comerciali-
zagdo. Os grandes est(idios ndo sdo mais empresas voltadas a realizar filmes, buscar seus
lucros nas salas de cinema e complementarmente no homevideo. Hoje, as producdes atendem
a todos os veiculos e meios existentes, projetando-se para as possibilidades de explora¢do
futuras (como o video-on-demand), tratando os mercados sem divisar fronteiras ou paises.
Busca-se o maior lucro possivel em cada “janela de exibi¢do”, enfim, cada veiculo ou meio &
tratado como importante fonte de receitas. As majors ndo séo nacionais ou multinacionais,
definindo-se enquanto transnacionais. Basta ver que um destes grandes conglomerados,
a Sony, proprietéria da Columbia-Tristar, tem capital japonés; a News Corp, proprietéria da
Fox, nasceu na Austrélia e a Universal era controlada pelo conglomerado francés Vivendi
até poucos anos atrds. Os conglomerados focam seus interesses na universalidade da
exploracdo de seus produtos, que circulam em sistemas que abrangem redes de comu-
nicagdo que podem abranger jornais, emissoras de televisdo, producdo musical, portais
de internet, produtores de videojogos, agéncias de noticias, telefonia, licenciamento de
personagens etc. Para resumir: os interesses dos grandes estlidios ndo se situam exclu-
sivamente na exploracdo de filmes, mas em atender &s necessidades gue os sistemas de
Imax 3D comunica¢des demandam no consumo de contelidos.
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Os grandes estlidios visam o suprimento dos seus sistemas de comunica¢do com os produtos
audiovisuais com maior volume de arrecadac¢do de receitas. Os produtos classificados como
prime. Os demais produtos, em geral produzidos por terceiros, complementam a grade de
programag¢do dispensando o investimento continuo por parte destes investidores que adqui-
rem os demais produtos ja finalizados no mercado secundério. Os produtos diferenciados,
comumente conhecidos como blockbusters, recebem investimentos estratosféricos, tendo
suas margens de riscos reduzidas ao serem oferecidos aos mais diversos meios e veiculos.
Chegam a custar mais de duas centenas de milhdes de délares. Avatar e Alice ultrapassaram
aarrecada¢dode U$ 2 bilhdes apenas no theatrical. Os blockbusters sdo planejados em longo
prazo, prevendo as suas sequéncias, constituindo o que se passou a chamar franquias. No
comeco dos anos 2000, representavam quase 40% das arrecadacdes totais dos cinemas.
No ano de 2010, as vinte maiores rendas do ano atingiram, nos principais mercados cine-
matograficos, patamares entre 65% e 75% do total das rendas auferidas nas bilheterias.
Esbanjam tecnologia nos efeitos especiais e no realismo virtual. Para se assegurar o fatu-
ramento macico destes filmes, tém se introduzido novas técnicas, como ocorreu com o 3D,
avanca-se sobre as projecdes tridimensionais sem o uso dos 6culos e sobre a interatividade
do espectador, que ja pode assistir a filmes 4D, que incorporam sensac¢des tacteis, olfativas
e movimentos das cadeiras. As salas de exibi¢do ja podem ter configura¢des fisicas variaveis
com o recolhimento total ou parcial das poltronas, viabilizando a dan¢a em shows musicais
e propiciando um ambiente mais adequado nos espetéaculos esportivos.

Assim apresentado, pode parecer que os produtores independentes adentraram o pior mundo.
Num resumo pessimista, pode-se expressar: primeiro, os grandes estlidios foram substituidos
por megaconglomerados. Depois, seus principais produtos, que ndo passam de 20 titulos por
ano, chegam a custar centenas de milhdes de dblares, tomam a maior parte das datas. Em julho
do ano passado, apenas trés filmes estrangeiros ocupavam quase 70% das telas dos cinemas
brasileiros. Qual a vantagem que a tecnologia digital trouxe, entéo, ao cinema independente?

Podemos afirmar que se tem um momento inédito, de grande perspectiva para o produto
independente, seja ele um longa-metragem experimental, um documentario, um curta-
metragem, uma série de televisdo, um programa televisivo, ou até mesmo um curtinha de
alguns segundos. Em primeiro, porque nunca houve tantos veiculos para exibir os filmes.
Basta ver o Youtube para ficarmos embasbacados com a quantidade de material disponivel.
Legal ou ilegalmente (e esta & uma discussdo mais complexa da qual fugirei) assiste-se a
materiais que jamais chegariam a qualquer tipo de tela. Mesmo brincadeiras amadoras feitas
com uma simples cdmara de telefone chegam aos sites, e cada vez mais os assistimos em
canais de televisdo por assinatura e mesmo nas emissoras abertas.

Trata-se de uma mudanga extrema nos sistemas de circulacdo dos produtos audiovisuais.
Nédo s6 é possivel produzi-los com o simples custo de aquisicdo de um telefone celular,
como & possivel fazer sua circulagdo, que seré assistida por um nlimero muito maior de
espectadores do que nos veiculos tradicionais. Ndo se dependeu de um produtor, de um
distribuidor ou de um proprietario de veiculo ou meio de comunicagdo.
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A distribuicdo do homevideo, no sistema de locacéo (rental), declina com o avango das
técnicas de circula¢do dos contelidos na internet. Num futuro muito préximo, o video-on-
demand terd um consumo muito intenso, bastando ao consumidor baixar o contelido em
seu computador, em seu telefone, em seu fablet, em seu televisor... O consumo on-demand
muda a estrutura de comercializagdo de contelidos, pois permitird adquirir os direitos de
assistira um “conteldo” a pregos infimos. Porém, se estes valores sdo baixos, a imensidéo
de compradores gera volumosos montantes para os contelidos oferecidos.

Essa nova dimensdo de fazer circular amplamente os produtos que antes ndo chegavam as
méaos do consumidor ja foi retratada por Chris Anderson ao criar a teoria da “cauda longa”,
uma proposicdo de comercializar produtos que ndo se submetem aos critérios tradicionais
de consumo devido & sua pequena escala de vendas. Através do consumo globalizado,
obtido pela oferta na internet, localiza-se um nlimero de consumidores suficiente para lhes
dar a viabilidade econmica. Se estivermos discutindo a exibi¢do pelas salas de cinema,
ndo teremos um volume imediato de ingressos vendidos para permitir uma programacéo
continua como ocorre nos cinemas tradicionais. Porém, a oferta concentrada e dirigida a
determinados horarios possibilita que os contelidos sejam colocados nas telas, como vém
ocorrendo com as dperas, balés, shows de rock e eventos esportivos.

H& outro mercado que se constitui. Os equipamentos simples e baratos que apresentam
projecdes de boa qualidade estdo gerando um circuito paralelo e alternativo ao fornecimento
dos contelidos dos grandes distribuidores. Com isso filmes de longa, média metragem e
mesmo programas televisivos tém chegado as telas, sem que tenha que se investir nos altos
custos das copias cinematogréficas. O boom de documentarios que chegaram aos cinemas
brasileiros enquadra-se nesta ampla segmentac¢do. Tem-se uma vigorosa rede de auditérios e
cinemas que independe dos grandes proprietarios de salas e que ndo sdo amea¢ados na sua
sobrevivéncia pela disponibilidade de cdpias e dos altos custos operacionais de um cinema
tradicional. Em termos qualitativos, elas se mostram satisfatérias, ja que utilizam as tecno-
logias da televisdo que t&m evoluido em direcdo as emissées em HD (High Definition).

Adefinicdo do cinema do futuro vai em dire¢do a multiplicidade das ofertas, tanto na direcdo
de salas com telas enormes, sonoriza¢des espetaculares, proje¢des tridimensionais, capazes
de se transformar em arenas que exibam contelidos diferenciados, como vai em dire¢do a
expansdo de circuitos alternativos. De um lado, estrutura-se uma inddstria gigante que visa
grandes lucros ao ofertar caras producdes e, do outro lado, constitui-se uma ampla rede
de veiculos e meios voltada a receber os produtos artisticos. Esta dispde praticamente do
mesmo arsenal de circulacdo de conteldos que os estldios: miltiplos veiculos e meios.
Como ja foi dito neste artigo, a necessidade de suprimento de produtos audiovisuais para
o sistema audiovisual existente propicia condi¢des inéditas para a producdo de filmes.
Ou melhor, para ser mais exato, de contelidos.

Luiz Gonzaga Assis De Luca é doutor em Ciéncias das Comunica¢des e autor dos livros
Cinema digital - um novo cinema?e A hora do cinema digital.
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