COMO A COMPREENSAO DA RELAGAO DAS CRIANGAS COM
0 YOUTUBE PODE REFLETIR NOS PRODUTOS MEDIATICOS

0S MEIOS DE COMUNICAQI\O, em especial o ci-
nema, dizem muito para as gera¢des que se colocam
diante das interfaces nesta segunda década dos anos
2000. E certamente ndo & a mesma coisa que essa ge-
ragdo diz para esses media'.

Ao longo do século XX, o cinema, como texto?, discur-
sou sobre entretenimento, polttica, psicologia e arte,
entre tantas outras expressdes. Ageragao que seforma
no presente momento, no entanto, tem outras formas,
tempos e espagos para lidar com produtos mediaticos,
em especial as obras cinematograficas. E as criangas,
em suas escolhas, dizem muito do que deve ser revis-
to. Para discorrer — especulativamente —, neste ensaio,
sobre as mudancgas apontadas pela manifestagcdo dos
pequenos (com idades entre dois e oito anos) no conta-
to com produtos assistidos no Brasil na plataforma de
exibi¢do de videos YouTube, serdo empregados alguns
conceitos desenvolvidos pela semidtica e semiologia
presentes em Barthes e Foucault, e pela semibtica de
Greimas. Propde-se, entdo, a operacionalizagdo de al-
gumas hipdteses e defini¢des.

Espagoscomo oYouTube trazem, surpreendentemente,
em ndmeros, o que as criangas escolhem para assistir.
Pergunta-se, entdo: serd que as criancas (enfatizando-
se aqui as que se encontram no estdgio de pré-alfabe-
tizagdo) estdo desenhando a revolugdo dalinguagem a
ser empregada nos discursos mediaticos audiovisuais?

Estabeleceram-se como sujeito do presente texto as
criangas em faixa etadria anterior 3 alfabetizacdo, por
acreditar-se que esse grupo ainda tenha sofrido pouca
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influéncia dos modos impostos pelos sistemas politi-
c0s, nacionais, ideolégicos e econdmicos, pois as re-
lagBes mais influentes para os pequenos limitam-se
aos ambientes de frequéncia e a pessoas préximas a
familia. E esses usudrios-mirins-sujeitos mostram, com
um smartphone nas maos, que os tempos e espagos,
formatos e géneros dos media atuais ja deveriam ter
sido repensados.

Programetes com até 10 minutos brilham: tomam-se
como exemplo os protagonizados por criangas em
pequenos casos cotidianos (como os da menina Va-
lentina?), bem como os unboxingst, e mesmo aqueles
que trazem super-herdis hibridados entre si, em lutas
improvaveis (ou ndo); e os de jovens jogando (e ensi-
nando a jogar) videogames em videos expositivoss.
Existem, ainda, fcones de animagdo que ultrapassam
facilmente a marca de um bilhdo de visualizagdes®.

Esses novos espacos (a web e, mais especificamente,
0 YouTube) trazem consigo os desejos do enunciatdrio.
E mostram muito do que o pdblico mirim quer: de que
modo, com quais cores, qual tipo de discurso, em que
tempo e de que forma, com quais links, independente-
mente do idioma ou do pafs de origem.

0 que dizem os granddes

Enquantoisso, o enunciador principal (o produtor) mantém-
se firme, quase irredutivel, em seus modos de enunciagdo.
A mudanca aflige as estruturas de poder, em especial as dis-
cursivas do campo cultural, porque pde em risco os sistemas
constituidos em perfodos histéricos demarcados.




Essa tentativa de perpetuagdo dos campos em que se
mantém determinadas categorias de poder deixa clara a
imposicdo de discursos especificos. Conforme a concep-
¢do de Foucault, falar de discursos “é falar de relagdes
discursivas ou regularidades discursivas. O método ar-
queolégico investiga as relagdes discursivas que operam
de modo a impor determinadas formas ao discurso, bus-
cando estabelecer suas regularidades, ou seja, as regras
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que descrevem uma determinada formacao discursiva™.

0O falante, aqui, sdo os produtores de conte(dos medi-
aticos de massa, por meio de suas intengdes de defesa
do discurso patronal, da manutencdo dos interesses de
classe, da indugdo para uma modificagdo lenta e gradati-
va dalinguagem “consolidada” pelosveiculos de comuni-
cagdo. O sujeito, portanto, é o profissional derddio e TV, o
cineasta, o jornalista, que fala do lugar no qual mantém o
status, o know how, ou o poder discursivo e politico (mais
do que o econdmico, que serestringe, em geral, as corpo-
racdes ds quais esses falantes se submetem).

Acredita-se que uma possivel transformacdo (ou atu-
alizacdo) dos produtos medidticos de massa assuste

0s sujeitos que falam, os produtores. Estes defendem
seus métodos, seus contelidos, suas corporagdes e
suas entidades de classe, se veem em risco (alguns
ainda sdo detentores de certo prestigio nas agonizan-
tes institui¢des de classes, como a dos jornalistas).
Sob uma perspectiva instrumental funcionalista, para
lenkins, Green e Ford, esses grupos se ocupam de uma
“légica de distribuicdo”, na qual os contelidos produ-
zidos sdo controlados pelos interesses comerciais que
os produzem evendem.

Essa “ldgica da distribuicdo tem sua melhor aplicagdo
no mundo da midia de transmiss3o aberta, em que um
ndmero reduzido de produtores — Random House, CBS
ou Warner Brothers — cria produtos discretos e finitos
para audiéncias de massa”®.

Talvez, portanto, o medo da perda do poder hegemd-
nico conquistado as custas de ligagdes econdmicas e
politicas longevas seja um dos motivos pelos quais 0s
grandes vefculos de midia de massa sejam reticentes
(ainda que tentem ndo passar essa impressdo) com as
modificagBes propostas pelo outro falante: aquele que
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agora també&m se ocupa da circulagdo e producdo de
conteddos, assim como de suas ressignificagdes, des-
provido de codigos impostos por grandes corporagdes
ou sistemas politicos restritos. As criancas, entdo, ao
discursarem, deixam claro o porvir.

0 que dizem os pequenos

Tudo aponta para um “modelo mais participativo de
cultura”, conforme Jenkins. Para ele, o plblico “ndo
mais é visto como simplesmente um grupo de consu-
midores de mensagens pré-construidas, mas como
pessoas que estdo moldando, compartilhando, reconfi-
gurando e remixando contelidos de midia de maneiras
que ndo poderiam ter sido imaginadas antes”. Os vi-
deos citados anteriormente s3o exemplos desse olhar.
Sdo retalhos, pastiches, recortes, releituras de perso-
nagens, can¢des e textos, desfilando ideias prdprias,
em espacos de tempo suficientemente eficazes para
contar as histdrias propostas, que tém, geralmente,
de um a 15 minutos. E cumprem o proposto. Quando
isso ndo acontece, a crian¢a busca rapidamente outro
produto semelhante, até encontrar o que lhe apraz, e
assiste incansavelmente ao mesmo conteddo.

Os sujeitos produtores (adultos, adolescentes e crian-
¢as), tanto quanto os consumidores (criangas e seus
pais), dialogam “ndo como individuos isolados, mas
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como integrantes de comunidades mais amplas e de re-
des que lhes permitem propagar contelidos muito além
de sua vizinhanca geografica. Henry Jenkins (1992)
cunhou o termo ‘cultura participativa’ para descrever
a producao cultural e as intera¢gdes sociais de comuni-
dades de fads, buscando inicialmente uma maneira de
diferenciar as atividades de f3s das de outras modali-
dades de espectador”.

Desse modo, percebe-se que os publicos (audiéncias
ou usudrios) disponibilizam contelidos através de uma
imensa rede de relacionamentos, compartilhando gos-
tos e visdes de mundo, relendo e reinterpretando esses
contedos. As criangas fazem isso tdo intensamente que,
do modo como se vé o comportamento das marcas pre-
sentes em contelidos da web, pode-se acreditar quando
Jenkins afirma que “os produtores, gerentes de marca,
profissionais de servicosao consumidore comunicadores
corporativos estdo acordando para a necessidade comer-
cial de ouvi-los e de responder a eles de maneira ativa”".

|4 ndo sdo mais as vozes dos pais censores, mas as
das criangas, que se manifestam sobre as escolhas de
formatos, g&neros, servigos e produtos que querem ver
nasjanelas e abas de suastecnologias (fixas e mdveis).

Cabe enfatizar aqui: nenhum discurso & inocente. Assim
como os sujeitos enunciadores (os produtores), os enun-
ciatarios/enunciadores (as criangas), no didlogo com
os produtos virtuais, estdo carregados de intengdes.




111

<
|||||||||||||||||||||||||||l|||||||||I|||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||11|r|!||

Conforme Duarte, “nessa perspectiva, como diferentes
sujeitos que participam do evento comunicativo medi-
atico, para além dos aspectos centrados no(s) enuncia-
dor{es), essa textualidade poderia convocar também
elementos que lhe permitissem, quando fosse o caso,
as percepgdes do enunciatario™?. Surgem nessas tex-
tualidades agdes representativas: algumas conflitantes
{quando o que incomoda & fechado por causar essa
sensagio), outras desprovidas de sentidos (ndo existe a
compreensdo do que estd dito) e muitas efetivadas (ao
demonstrar interesse em dialogar com o conteldo).

Apresentam-se, portanto, pelo menos dois percursos
importantes: de um lado os que cobrem interesses dos
produtores de contelidos mediaticos, repletos de inten-
¢des econdmicas e politicas, que procuram perpetuar
0s modos de produgdo e distribui¢do e, desse modo,
manter o poder hegemdnico; e, de outro, os grupos (pd-
blico, audiéncia, usudrio) que passam a dialogar entre
si através de redes, compartilhando tanto os contelidos
das grandes corporagdes (remodelando-os, ressignifi-
cando-os, remixando-o0s) quanto os dos profissionais do
espaco virtual, e até mesmo criando seus préprios con-
teldos para estabelecer didlogos com quem interessar.

E & especificamente nesse segundo percurso que as
criangas se colocam. E gritam o que desejam. Indepen-
dentemente das habilidades com a tecnologia, a crianga
{que ja tenha adquirido contelidos linguisticos) se mos-
tra livre em suas escolhas. Como se em suas atitudes
ficasse evidenciada uma consciéncia do papel ao qual
os meios de massa foram relegados. A principio, Godoi
fornece uma pista do discurso efetivado também pelos
pequeninos (ainda que seja pelo desprezo deles pelos
media) enquanto enunciatdrios dos meios de massa.
Para o autor, “as massas passaram a servir-se dos me-
dia para reconquistar aquilo que lhes é facultado, cons-
trangendo autoridades, cobrando-as através de publica-
¢des e em programas jornalisticos. Os media passam a
ser ironizados, traidos, sofrem transformacdes radicais
para manter algum carater, porém é tarde: ndo adianta

a conexdo com o0s ‘novos utilitdrios’, nem a tentativa de
se igualar plasticamente a eles, menos ainda se fingir
participe ativo do cotidiano do receptor”:.

Mas quais mensagens transmitem os usudrios mirins,
quando, através de suas escolhas, se colocam como
enunciadores, seja na relagdo com os produtos dispo-
nibilizados pelos portais, sites ou redes sociais, nos
atos de escolha dos conteldos de determinado perfil,
seja no didlogo silencioso, que deveria ser percebido
pelos enunciatarios dessa relag¢do?

Evidentemente, assim como os do universo analdgico, 0s
ndmeros no digital mentem bastante: um mesmo produto
assistido varias vezes, mas de varios aparelhos diferen-
tes, logados por contas distintas, apontam para um nu-
mero de visualizagdes que supera o ndmero do publico
efetivo. E & evidente que, por se estar falando de criangas,
as divisbes dos processos de significacdo dependem do
processo de desenvolvimento a cada periodo do cresci-
mento; portanto, jamais seria precisa qualquer asser¢do
(absoluta) sobre os significados dos conteddos nos pe-
quenos. No entanto, alguns niimeros mostram algo reve-
lado pormeio da escolha do qué assistir.

Em 2016, o ESPM Medialab listou alguns dos canais
mais assistidos pelas criangas em 2015:

Do total de visualizagdes no YouTube até outubro
do anp passado, 20 bilhdes estavam em canais
consumidos predominantemente por criangas.

O estudo também listou 0s 110 canais mais acessa-
dos pelas criangas no YouTube. A maioria tem re-
lacdo com games, especialmente o jogo Minecraft.
Dos mais de 100 canais analisados, 39 sdo viogs
(blogs de videos) ou canais de gameplays (videos
que mostram um game sendo jogado).

Qutros 22 canais s@p de programagdo disponive!
na televisdo, como desenhos infantis, musicais,
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novetinhas ou seriados, e outros 14 sdo de progra-
mas infantis exclusivamente disponiveis na internet.

O restante dos canais infantis mais populares sédo
de youtubers (usudrios do YouTube que fazem vi-
deos para o site) teen (entre 9 e 12 anos) e mirins (2
e 8 anos), propagandas de brinquedos, unboxing
(apresentag@o de um brinquedo novo) e videobrin-
cadeiras. Apenas um canal é de contelido categori-
zado como educativo.

A Galinha pintadinha, com misicas e personagens do
imagindrio popular brasileiro, encabeca a lista com
mais de 2,2 bilhdes de visualiza¢des; em segundo lu-
gar estd o Rezendefvil, canal em que um jovem discorre
sobre 0 jogo Minecraft (no qual se pode construir o que
quiser a partir de blocos de montar), com mais de um
bilhdo de visualizagBes; o TrazerCraft e o AuthenticGa-
mes contam com mais de um bilh&o de acessos cada;
enquanto o Gameplaytf e o Chiguitifas SBT chegam per-
to de um bilhdo de visualizagdes cada®.

Em apenas seis canais, o ndmero de visualiza¢des su-
pera a marca dos seis bilhdes. Em nmeros absolutos,
pode-se dizer que todos os habitantes do planeta com
acesso 3 web j& visitaram alguma das marcas apresen-
tadas no paragrafo anterior pelo menos uma vez, Mas
530 0s sujeitos dessa relagdo as criangas.

Quando enunciatarios, elas mostram que gostam de
coisas de criangas, e encontraram esses canais de al-
gum modo: por compartilhamento, por relagdes dire-
tas, por meio delinks ou de outra maneira.

Conclusdes

Ainda que especulativamente, os indices de mudan-
¢a do comportamento das criangas se evidenciam e,
assim, diante de produtos mediaticos tradicionais, vio
afetar, cedo ou tarde, os modos de produgdo. Portanto,
aquele que perceber a necessidade de modificar ou a
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necessidade de oferecer opgbes diferenciadas deverd
se destacar no que tange aos mass media,

0 ambiente diegético entrbpico, no qual os herdis de
uma histdria se misturam com os de outras, em que o
desenho animado contracena com o mundo fisico, é
interessante e permite a unido de mundos imaginados
pelos pequenos, que dificilmente se integrardo devido
as disputas comerciais, aos antagonismos autorais, aos
pudores artisticos e & busca pela virtuosidade na pro-
dugdo. No entanto, todos esses motivos sdo um grande
equivoco porque, no imagindrio das criangas e nas obras
“bizarras” postadas no YouTube, esse universo cadtico e
impossivel vai continuar acontecendo, pois & produto do
mundo simbélico infantil que jamais se esgota, diferen-
temente das férmulas padronizadas por um conjunto de
preceitos funcionalistas pragmdticos.

Ainda que os enunciadores principais mantenham
seus discursos nos modelos de textos que produzem,
0s ex-enunciatdrios-solitarios (imaginados ou mensu-
rados em pesquisas de audi@&ncia), que foram al¢ados
a enunciadores neste texto, comprovam, por meio de
acdes continuas de escolha, a subjetividade neles ma-
nifesta, como ha algum tempo os estudos de recepgdo
a produtos mediéticos v&m demonstrando. E, aparen-
temente, as criangas entre dois e oito anos serdo 0s
sujeitos responsdveis pela renovacdo dos modos de se
contar uma histéria nesse final de anos 2010. Afinal,
como afirma Foucault, “o novo ndo estd no que é dito,
mas no acontecimento ao seu redor”*,

Texto selecionado no Edital Filme Cuiltiira Edigdo 62

* CHRISTIAN JUSTINO DE GODOI © moesire e (iéncias
da Comunicagdo, pds- graduado em Comunicacao
Soclal, professor universitirio e jornalista.
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