Exibigéio de Territério do brincar na aldeia indi:gena Panard - Xingu, Brasil

“E PRECISO UMA ALDEIA para educar uma crianca.”

Esse provérbio nigeriano nos lembra, sempre e de novo,
que o nosso olhar para a infdncia tem que ser cuida-
doso. Que nds temos responsabilidade compartilhada
pelos resultados. Que, todos juntos, podemaos criar um
ambiente onde o tempo dainfincia seja respeitado.

A producdo audiovisual, obviamente, tem um papel re-
levante nessa conversa. Osfilmes sobre infancia e para
criangas ainda lutam para se viabilizar, para encontrar
janelas de exibicdo e para alcancgar seu piblico. No Ala-
na, acreditamos no poder do audiovisual para promo-
ver transformagdes. Temos trilhado esse caminho ha
quase 10 anos, com resultados cada vez mais anima-
dores. Em uma parceria estabelecida com a produtora
Maria Farinha Filmes, apresentamos filmes que falam
sobreinfincia. Alguns tateiam um pdblico mais amplo,
que inclui o infantil.

Um exemplo é o longa-metragem Territério do brincar
(2015). Resultado de um trabalho de pesquisa de mais
de dois anos, o filme — dirigido por Renata Meirelles e
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David Reeks —retrata o brincar e a cultura da infincia em
todo o pafs. Ele € um “passeio pela geografia de gestos
infantis que habitam brincadeiras, (...) gestos que con-
tam histérias, revelam narrativas, constroem uma lin-
guagem prépria e nos apresentam a nés mesmos”.

Para o piblico adulto, € uma obra que desperta o olhar
para o tempo da infincia, nos (re)sensibiliza para a de-
licadeza e a poténcia da fase e do brincar enquanto ato
formativo dos seres humanos. Ja ascriangas encontram
na obra uma grande inspiracdo para... brincar! Se re-
conhecem, aprendem, enxergam novos recortes e jei-
tos de fazer. Exibido nos cinemas, o longa-metragem
alcangou um pdblico de quase 6.000 pessoas. Como
muitos outros filmes, enfrentou a falta de interesse, por
ser um documentario brasileiro, e a concorréncia com
blockbusters norte-americanos.

Mas ha luz — muita luz — no fim do tinel. Espacos alter-
nativos de exibi¢do vio se firmando como um caminho
interessante. No comeco de 2015, langamos, no Alana,
o Videocamp — uma plataforma gratuita que conecta fil-
mes com potencialtransformador a pessoas que querem
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mudaro mundo. Ao acessarwww.videocamp.com, & pos-
sivel encontrar mais de 300 obras (entre curtas, médias
e longas; ficcao, animagao e documentario) e organizar
a sua exibicao, transformando qualquer parede em uma
sala de cinema. E claro que assistira um filme no cinema
& especial. Mas uma parte dessa experiéncia pode ser
compartilhada em outros lugares: & o assistir junto — rir,
chorar, brincar junto. Enfim, se emocionar junto.

A trajetéria do Territdrio do brincar tem sido incri-
vel. Desde o seu lancamento no Videocamp, mais de
100.000 pessoas assistiram ao filme. Conseguimos sa-
ber quem sao, o que acharam, vemos seus rostos e os
grandes sorrisos infantis gque, entre uma cena e outra,
guardam mentalmente uma colecao de ideias e brinca-
deiras para quando o filme acabar.

Pormeio do Videocamp, pudemos alcangar escolas as
quais talvez nao tivéssemos bragos para chegar de ou-
tra maneira. Os professores conseguem compartilhar
na plataforma seus planos de aula e dividir com outros
colegas o uso que fizeram desse material. Os usos sao
miltiplos — e com enormme potencial de escala.

T I |

IIIlIIIlIIIIIIIIIIJIIJIIIIJII

POR CAROLINA PASQUALI*

Lancamos, também pelo Videocamp, o documentario
¢ comeco davida (2016), dirigido por Estela Renner. Um
convite a reflexao, o filme questiona: “estamos cuidan-
do bem dos primeiros anos de vida de um ser humano,
que definem o presente e o futuro da humanidade?” O
filme foi exibido em mais de 70 paises, comum piiblico
de mais de 180.000 pessoas apenas pelo Videocamp.

Com a plataforma, queremos facilitar o acesso a produ-
cao de filmes transformadores, da maneira como acredi-
tamos que esse tipo de filme deve ser visto: em grupo.
As criangas brasileiras s6 tém a ganhar ao se enxerga-
rem na telona; ao sentirem que estao representadas; ao
encontrarem um humor préprio do nosso pais; ao ve-
rem, ali, a diversidade que nos define enquanto nagao.

Assim como acreditamos que os vinculos que uma crian-
¢a constrdi com seus pais ou cuidadores sao importan-
tissimos para que ela cresca de maneira saudavel; assim
como defendemos que os habitos alimentares que se
formam na infancia impactam a salide daquela crianga
pelo resto da vida e que devemos cuidar desse momen-
to importante sem apelos incessantes ao consumo de
alimentos ultraprocessados; também acreditamos que
ampliar o olhar da crianga para uma obra audiovisual &
algo que nao podemos negligenciar.

Que o cinema brasileiro encontre apoio para produzir,
sem deixar de lado a narrativa para focar no business
plan. Que essas histdrias nos representem, nos divir-
tam, nos chacoalhem e ampliem nosso olhar. Que a
briga por janelas de exibicao seja ressignificada por
novas iniciativas e oportunidades. Eque as criangas, fi-
nalmente, sintam que a aldeia inteira esta empenhada
nesse cuidado. Delas e com elas.

* CAROUINA PASQUALY € formalista. Diretora de Comunicacio do
Alana, lidera a equipe que estd, com o Videocamp, buscando
noves caminhos para filmes que precisam ser vistos.
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