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foram ao Rlo de Janelro tentar colocar esse filme em
algum cinema da capital. Muitas vezes, tentativas
como essa ndo obtinham sucesso, e os filmes ficavam
restritos ao publico de Cataguases.

Quando, na década de 50, a Vera Cruz

_organizou uma grande linha de produgdo, com

estudios, grandes contratos, etc. a no¢ao do processo
econdmico cinematografico terminava na producéo.
A distribuicdo dos filmes da Vera Cruz, como é do
conhecimento de todos, foi dada a Columbia Pictures.

Na década de 60, o Cinema Novo repetiu esses
ciclos de producgdo brasileira e realizou mais uma
série de filmes, mas o estimulo bdasico era mais uma vez
calcado na produgdo.

Um pouco mais tarde, j& amadurecido o Cinema
Novo, houve uma tentativa de se adentrar pela
comercializacdo, com a criagdo de uma cooperativa
distribuidora chamada Difilm.

Quando o Governo brasileiro, através da
Embrafilme, fomenta — como faz ha alguns anos — a
producdo do cinema brasileiro, o enfogue dado ainda
permanece o mesmo, isto é, permanece 0 mesmo até
que seja fundada uma distribuidora. Praticamente,
todos os estimulos governamentais ao cinema
brasileiro se referem a producdo. Isso nos dé a
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projecdo em uma tela de cinema. Essa segunda parte
s6 muito recentemente vem sendo considerada
como de importancia fundamental, e eis af a grande
novidade atual do cinema brasileiro. A partir da
constituicdo da sua distribuidora, a Embrafilme
comegou a entender que a consequéncia ldgica da
producdo é a ocupagdo das telas dos cinemas
brasileiros. Tanto que, quando se fala em cinema
brasileiro, associa-se quase sempre essa idéia a

de produgao, esquecendo o conjunto produgdo—
distribuicdo—exibi¢cdo, que é a maqeira de

pensar dos americanos (Zukor, em 1910, quando
comegou a estruturar suas companhias), franceses (os
irmdos Hakim, em 1930), Lufs Severiano Ribeiro, no
Brasil, na virada dos anos 50 (ele possufa as salas de
exibicdo e fazia seus filmes — através da Atlantida —,
invariavelmente com éxito), e também daqueles
exibidores que, entre 1908 e 1913, no Brasil,
comegaram a produzir filmes para exibicdo em seus
proprios cinemas.

A tela de cinema é um mass-media, como é a
televisdo, como é um jornal. A tela de um cinema ndo
€ uma prateleira de supermercado, ela é um
instrumento de comunicacdo. Essa nogdo do cinema

126

~com pOSSIbIlldade de reproducdo ilimitada, com

todas as virtudes tfpicas da fotografia caracterizadas
p alter Benjamin — sofreu, com o surgimento

da televis r inuicdo quantitativa quanto as
uas vir des mass-media.

ﬁ'd tempo, entendeu-se que,

mhjorajatingindo publico infinitamente menor

q blicM isd0, 0 cinema, nessa grande
cultura audiovisual que se espraiou no século XX
pelo mundo, representa uma vanguarda, o
descobrimento das formas. A prépria diferenca de
dimensdo entre uma tela de cinema e a

de televisdo, a diferenca de escala, representa de
certa forma a maneira pela qual um e outro

meio atingem o espectador.

Entendido isso, que o cinema cria formas,
posteriormente massificadas pela televisdo, observa-se
a tela de cinema como meio que ndo pode ser
desprezado. A prova complementar disso é o fato
de, realmente, ter o cinema espraiado, ao longo do
nosso século, os valores da civilizagdo americana
no mundo inteiro, como prova o renascimento de uma
certa vitalidade cultural que o cinema americano
vem tendo agora.

No Brasil, a vitalidade cultural referida sempre se
exerceu no nfvel da producdo. Temos 80 anos de
cinema, comegamos fazendo documentarios (naturais)
como os outros pafses, filmes mudos, répidos; mais
tarde, partiu-se para os longa-metragens; tivemos a
fase dos filmes musicais; depois, 0s dramas, etc.
Pode-se dizer que houve sucesso em todas essas fases,
que culminaram com o Dona Flor e seus Dois Maridos
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mercado quatro vezes aC|m o norm ratlcamente
houve uma revelacdo, indicando ser o mercado
brasileiro muito maior do que parecia, passando de
aproximadamente US$ 1.000.000 a US$ 6.000.000,
abrindo-se os olhos para essa férmula tentacular de
ocupacao do meio pelo cinema brasileiro.

Nesse sentido, é importante compreender que, em
termos de cinema, a ambicdo primeira de um pafs é ter
um cinema que fale a sua Iingua, independentemente
de um critério de maior ou menor qualidade

comercial ou cultural. O espectador quer ver-se na tela
de seus cinemas, reencontrar-se, decifrar-se. A imagem
gue surge € a imagem do mito de Narciso, que,

vendo seu reflexo nas dguas, descobre sua identidade.
A ligacdo entre uma tela de cinema — na qual é
projetada uma luz, que se reflete sobre o rosto do
espectador — a idéia de espelho, espelho das 4guas,
espelho de uma nacionalidade, é uma idéia que esta
implicita num conceito de cinema nacional.

Hoje em dia, vemos paises que ja tiveram uma
grande producao cultural, como a Alemanha,
debatendo-se, ndo sem certo desespero, para restaurar
0 seu cinema.

No Brasil, praticamente é como se ndo tivéssemos
acendido a chama olfmpica do cinema nacional, que
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Para que o pafs tenha um cinema que fale a.sua
Iingua,@ indispensavel que ele conhega o terreno
onde essa linguagem vai-se exercitar. Esse terreno é
. Nesse sentido explicito, é
ado é cultura’, ou seja,
rafico brasileiro é,
ais simples da cultura
cinematografica br :

O consumo é uma experiéncia de fruicdo. A
cultura é uma reflexdo, é a fruicdo da reflexdo. Num
certo sentido, essa mistura tenta criar a coincidéncia
gue existe nos grandes momentos do cinema,
aqueles momentos em que, segundo Sales Gomes, O
espectador tem vontade de, “‘existindo ou ndo Deus,
sair pela rua gritando que ele (o homem) foi feito
a sua imagem e semelhanca”’.

A originalidade do trabalho da Embrafilme e a
grande demonstracao de visdo dada pelo Ministério
da Educacdo e Cultura, sobretudo nesses Gltimos
anos — ndo oferecendo privilégios a expressdo
industrial, em detrimento da expressdo cultural, nem
favorecendo o inverso —, foi deixar que ambas
se casassem.

Quando Carlos Diegues vai ver Xica da Silva
num cinema da Zona Norte do Rio — a zona
proletdria — repleto, e a sessdo que presencia lhe dé a
impressdo de uma ‘‘festa barbara’’, neste momento
se rompe a barreira entre consumo e cultura. O que
passa a existir € uma cerimonia antropologica. O lazer
amalgamado a informacgao cultural decorrente da
producdo industrial. O cinema reencontra afinal, na
sociedade, a posicdo que havia perdido.
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